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LOGOFORM

Die Logo-Claim-Form besteht aus dem Zusammenschluss
,EMB" und dessen Claim ,lhr Energiepartner” in einem
Kernelement.

Generell ist die Verwendung der Basisversion mit Claim
zu bevorzugen. In Ausnahmefallen, z. B. zur Verbesserung
der Lesharkeit, kann ab einer bestimmten GroBe auf die
Kurzversion des Logos zuriickgegriffen werden. Néhere
Angaben hierzu auf Seite 8.

BASISELEMENTE EMB
LOGO

Basisversion
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Kurzversion




BASISELEMENTE EMB
LOGO

LOGOBEMASSUNG

Die Einheit ,E" generiert sich aus einer quadratischen 15E 1E 1E 15E 1E
Form und der Hohe des oberen ,E"-Querstrichs. Hieraus
ergeben sich alle weiteren Abstande im Bezug auf die

Einheit ,E". o,
M = 1 Einheit ]
Verkleinerung/
o VergréBerung
Wichtig!
Die GroBe der Einheit ,E” variiert je nach eingesetzter L
" . . . " . . . .. . L LN
LogogroBe. Die Einheit ,E” ist daher immer individuell je 2 < =
Werbemittel bzw. darauf abgebildeter LogogroBe neu zu o - [HR ENERGIEPARTNER
ermitteln (sofern nicht bereits Formatvorlagen existieren, E
die genutzt werden konnen). —
15E TE 1E 15E
B =
. | < s
— 9



LOGOSCHUTZZONE

Um das Logo wurde eine Schutzzone definiert, welche
dem Logo gentigend Freiraum gibt, um nicht mit anderen
Elementen zu kollidieren. Innerhalb dieser unantastba-
ren Flache, deren GréBe sich aus dem Logo ableitet, darf
lediglich das vollfldchige Hintergrundbild Verwendung
finden. Andere Bildelemente, Text oder Grafiken diirfen
in diesem Bereich nicht platziert werden. Das EMB-Logo
steht bei Drucksachen ausschlieBlich oben rechts und darf
lediglich in Sonderféllen eine andere Platzierung finden.

Nahere Angaben hierzu ab Seite 9.

Wichtig!
Information zur Ermittlung der Einheit ,E” auf Seite 6.

BASISELEMENTE EMB
LOGO
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LOGOMINDESTGROSSE

Das Kernelement ,EMB" darf in der zu bevorzugenden
Standardlogoform (Basisversion) die MindestgréBe von
15 mm Héhe nicht unterschreiten. Fir digitale Medien gilt
eine Mindesthohe von 100 Pixeln.

Wird die Mindesthohe bei der Standardlogoform (Basis-
version) unterschritten, ist die Logokurzform zu benut-
zen. Auch hier gibt es eine definierte MindestgroBe von
8,5 mm Hohe, die nicht unterschritten werden darf. Fiir
digitale Medien gilt fiir die Logokurzform eine Mindest-
hohe von 45 Pixeln.
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LOGO

T A
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15 mm/
100 px

8,5 mm/

45 px



LOGOPLATZIERUNG UND -GROSSE
(WERBEMITTEL MIT WEISSEN RAHMEN)

Um eine zum Format einheitliche LogogréBe zu erhalten,
wurden fir verschiedene Printmedienformate feste Logo-
breiten definiert. Diese sind in Abhangigkeit zur jeweiligen
Medienformatbreite zu sehen. Bei Formaten, die von den
rechtsseitig aufgeflhrten Standardformaten abweichen,
muss ein dhnlicher Standardformatwert zugrunde gelegt
werden.

Beispiel:

1) Das Werbemittel ist DIN lang hoch. Ein hochformati-
ges DIN-lang-Format ist z. B. 10,5 cm breit. Die Breite des
EMB-Logos sollte in diesem Fall 28 % von der Werbe-
mittelbreite, also ca. 2,36 cm, betragen. Von dieser Logo-
groBe wird anschlieBend die GréBe der Einheit E, wie auf
der Seite 6 beschrieben, ermittelt. Der Abstand des Logos
zum weiBen Rand rechts betragt bei einem DIN-lang-For-
mat dann 4 Einheiten oder ca. 6 mm.

2) CLP-Format: Basiswert DIN AO (roch) = (8 22,5 % @) 4 E

Wichtig!

In Ausnahmefallen, z. B. bei UibergroBen oder sehr kleinen
Formaten, Sonderformaten, flr eine optisch harmonischere
Darstellung oder bei Unterschreitung der Logomindest-
groBe, kann das Logo ausgehend vom néchstgelegenen
Prozentwert um 10 Prozent gréBer dargestellt werden.
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LOGO

100%

EMB
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Standard-Hochformate mit weiBen Rahmen

DIN AO (hoct) = 4 22,5 % @ 4 E
DIN AT (hoch) = (8 22,5 % () 4 E
DIN A2 (roct) = 2 22,5 % @ 4

DIN A3 (roc) = 22,5 % @ 4 E
DIN A4 (o) = 1 22,5 % ® 4 E
DIN A5 (hoct) = () 18,5 % @ 4 E
DIN A6 thoct) = (4 18,5 % ® 4

DIN lang toch) = v 28 %

Standard-Querformate mit weien Rahmen
DIN AOQ (quen =4 16,5 % @ 4 E

DIN A1 (quen) = (A 16 5 % ® 4
DIN A2 (quen = 16,5 % @ 4
DINA3 (quen = 16,5 % 3 4
DIN A4 (quen) = (A 16 5 % ® 4
DIN A5 (quen = 16,5 % @) 4
DIN A6 (quen = 1 18,5 % 4

DIN |ang (quer) = n 15 0/0

Sonderfalle/Sonderformate

Visitenkarte (ochiquen = (8 26,5 % @

Roll-ups: Basiswert DIN lang (o = 28 % @© 4 E
bei Bedarf kann das Logo 10 % gré’)Ber dargestellt
werden
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LOGOPLATZIERUNG UND -GROSSE
(WERBEMITTEL OHNE WEISSEN RAHMEN)

Gleiche Verfahrensweise wie auf der vorhergehenden Standard-Hochformate ohne weiBen Rahmen

Seite beschrieben. E M B DIN AO (o) = 22,5 % ® 5 E

) =0 ®
DIN AT (hoch) = 4 22,5 % @) 5 E
IHR ENERGIEPARTNER DIN Az o) = ) 22 5 0/0 (B)
DIN A3 (roc) = 22,5 % ® 5 E
DIN A4 (o) = 22,5 % ® 5 E
DIN A5 (hoct) = () 18,5 % ® 5 E
: . DIN A6 thoct) = 4 18,5 % ®5
DIN lang toch) = v 28 %
Standard-Querformate ohne weiBen Rahmen
DIN AO (quen = ) 16,5 % @ 5 E
DIN AT (quen = 16,5 % 8 5
DIN A2 (quen =) 16,5 % @) 5
DIN A3 (quen = 16,5 % 8 5 E
DIN A4 (quen = ® 16,5 % @® 5
DIN A5 (quen = ) 16,5 % 8 5
DIN A6 (quen = 18,5 % ) 5 E
DIN lang @uen = @ 15 % @
Sonderfalle/Sonderformate
Visitenkarte (ochquen = @ 26,5 % @
100% Roll-ups: Basiswert DIN lang thoch) = 28 % @4 E
bei Bedarf kann das Logo 10 % gré’)Ber dargestellt
werden



LOGOVERSIONEN UND AUSNAHMEN
(FARBVARIANTEN)

Das Logo mit weiBen Schriftzug auf ,EMB-Blau” mit
Trennstrich in ,EMB-Orange” ist die Standardvariante
(Basisversion). In fest definierten Ausnahmefallen ist die
Abbildung der Sekundarvariante méglich. Ist keine farbige
Darstellung méglich, zum Beispiel wenn nur Schwarz oder
Graustufen gedruckt werden koénnen, kommt das Logo in
seiner schwarzen Variante zur Anwendung.

BASISELEMENTE EMB
LOGO
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Primarvarianten

4-farbig bzw. 2-farbig Sonderfarben
Schriftzug negativ auf blauen Kasten.
Einsatz auf weiBen, hellen Farb- bzw.
Bildhintergriinden, die mit dem
EMB-Blauton harmonieren (ist
individuell abzustimmen).

EMB

[HR ENERGIEPARTNER

EMB

Sekundarvarianten

4-farbig bzw. 2-farbig Sonderfarben
Schriftzug positiv auf weiBen Kasten.
Einsatz vorrangig auf Farb-/Bildhinter-

griinden, die nicht mit dem EMB-Blau-

ton harmonieren, z. B. dunkle Hinter-
griinde oder Hintergriinde in einem
anderen, gleichwertigen Blauton (ist
individuell abzustimmen).

EMB
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Schwarz-WeiB-Variante

1-farbig
Einsatz bei Schwarz-WeiB3-Drucken
oder Drucken in Graustufen.



LOGOVERSIONEN UND AUSNAHMEN
(SONDERVERSIONEN)

Die hier aufgefiihrten Logos diirfen lediglich in Sonderfal-
len zum Einsatz kommen. Generell mssen diese Ausnah-
men jedoch vorab gepriift und freigegeben werden, um
einer ,Verwdsserung” des Logobildes vorzubeugen und
nicht zu viele Varianten im Einsatz zu haben.

Die Ausnahmeregelungen gelten gleichermaBen fir die
Logokurzform ohne Claim.
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EMB
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Mit ausgesparten/r Buchstaben/Linie in blauen Logokasten (z. B. Aufkleber Wallbox oder Na-
mensschild Mitarbeiter). Hintergrundfarbe bei ausgesparten Elementen darf nur weil (in dem
Fall hatte auch die Primdrversion des Logos ohne Aussparung zum Einsatz kommen kdnnen),
hellgrau oder metallfarbig sein.

WeiBer Schriftzug ohne Logokasten als Alternative zur Sekundarvariante des Logos wie auf
der vorhergehenden Seite dargestellt (z. B. Fahrzeugaufkleber, Beschriftung Gasdruckanlage,
T-Shirt-Bedruckung). Auf nahezu allen Hintergrundfarben einsetzbar (hier beispielhaft auf
rotem Hintergrund dargestellt). Zu bedenken ist hierbei jedoch, dass eine andere Hinter-
grundfarbe als das EMB-Blau die Wirkung des Logoschriftzugs verzerrt. Hierbei wére immer
der Einsatz der Sekundarvariante des Logos zu bevorzugen.

Grauer Schriftzug ohne Kasten in einer silber-grauen bzw. exklusiven Anmutung (z. B. Fahr-
zeugaufkleber). Funktioniert nicht auf allen Hintergrundfarben. Die oben stehende weif3e
Version ware dabei von allen hier aufgefiihrten Ausnahmen immer bevorzugt einzusetzen.

Schwarzer Schriftzug ohne weiBen Kasten aber auf weifen Hintergrund
(Einsatz nur bei Beileidskarte).



UNZULASSIGE LOGOVERSIONEN

Das Logo wird als Identifikationszeichen in allen Medien
eingesetzt und darf in keinem Fall verandert werden. Fiir
ein einheitliches Erscheinungsbild gilt eine konsequente
Anwendung als Voraussetzung.

Wichtig!
Gleiches gilt auch fiir die Kurzform des Logos.

BASISELEMENTE EMB
LOGO

ENVIBEVIB -\ N ENMB

IHR. ENERGIEPARTNER IHR. ENERGIEPARTNER (HR ENERG(EPARTNER IHR ENERGIEPARTNER
Umfarben des Umfarben von Ergénzen von Umfarben einzelner
Hintergrunds Schriftelementen Elementen/Farben Logoelemente

EMB

IHR ENERGIEPARTNER

IHR ENERGIEPARTINER

R ENERGIEPARTINER iHR ENERGIEPARTNER

Entfernen von Elementen Drehen Abschneiden Verzerren oder stauchen

EMB

IHR ENERGIEPARTNER IHR ENERZIEPARTNER

Das Logo darf nicht innerhalb der Logoschutzzone
mit zusatzlichem Text oder grafischen Elementen
kombiniert werden.

Anderung GréBe Freie Textkombinationen



PROZESS-SIGNET EMB 2040 KLIMANEUTRAL

Text und Bildzeichen sind Bestandteile des neuen Prozess-
Signets. Der Text besteht aus dem Firmennamen und dem
Ziel in Inhalt und Zeit. Das Bildzeichen besteht aus der
Visualisierung der Meilensteine bis zum Klimaziel.

Vorrangig wird das blaue Prozess-Signet verwendet. Die
Farbe Blau besteht aus der Primérfarbe ,EMB-Blau”.

WeiB findet dort Anwendung, wo der Untergrund keine
blaue Darstellung zuldsst, z. B. auf Fotos oder auf dunklen
Untergriinden.

Die Hohe des abgebildeten Signets bestimmt den Schutz-
raum.

Fir ausreichende Lesbarkeit sollte das Signet die Mindest-
breite von 35 mm nicht unterschreiten.

BASISELEMENTE EMB

LOGO

Signetfarben

EMB 2040
KLIMANEUTRAL

Signetschutzraum

1

EMB 2040
MANEUTRAL

Primarvariante ,EMB-Blau”

Sekundarvariante WeiB3 (hier beispielhaft
auf grauem Hintergrund dargestellt)

SignetmindestgroBe

cmeorral |11 1]

mind. 35 mm



EMB-FARBWELT PRINT

Die Farben ,EMB-Blau” und ,EMB-Orange” sind die
Primarfarben der EMB Energie Brandenburg GmbH. Als
Erganzung zu den Primarfarben dienen die Sekundar- und
Tertidrfarben. Sie werden optional als Akzent- und Harmo-
niefarben sparsam eingesetzt. Alle Farben der EMB-Farb-
welt kénnen auch in verschiedenen Abstufungen genutzt
werden. Fiir die flachenhafte Gestaltung diirfen lediglich die
Verlaufsfarben ,EMB-Blau-Verlauf” und ,EMB-Orange-
Verlauf” aufgerastert verwendet werden.

Weitere Informationen hierzu ab Seite 24.

BASISELEMENTE EMB
FARBEN

0
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HKS 43

CMYK 100-70-0-0
RGB0-79-159
RAL 270 30 40

Pantone 286

-
. . - - -

Sekundarfarben EMB-Hellblau

HKS 47

CMYK90-30-0-0
RGB 0 - 135 - 204
RAL 040 40 67

Pantone 3005

-

40% 30% 20% 10%

Primarfarbe EMB-Orange

CMYK 0-45-100-0
RGB 245 - 156 - 0
RAL 060 40 80

Pantone 144

&

50% 40% 30% 20% 10%

Sekundarfarben EMB-Gelb
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EMB-FARBWELT PRINT (FORTSETZUNG) Tertiarfarbe EMB-Rot Tertiarfarbe EMB-Dunkelgriin Tertiarfarbe EMB-Hellgriin
(Akzentfarbe) (Akzentfarbe) (Akzentfarbe)

Gleiche Verfahrensweise wie auf der vorhergehenden

Seite beschrieben. HKS 13

CMYK0-100-95-0 CMYK 80 - 3 - 100 - 20 CMYK70-0-100-0

RGB 227 -5 - 27 RGB 27 - 140 - 48 RGB 87 - 171 - 39
RAL 3020 RAL 6018 RAL 6018

Pantone 1795 Pantone 363 Pantone 361

- . - -~

40% 30% 20% 10% 50% 40% 30% 20% 10%

90%
40% 30% 20% 10%




EMB-SCHRIFTWELT (WERBEMITTEL)

In Werbemitteln verwendet die EMB Energie Brandenburg
GmbH als Hausschrift die serifenlose Schrift Frutiger LT.
Eine Schrift, die zeitlos und offen ist und sich auch in klei-
nen SchriftgroBen durch ihre Lesharkeit auszeichnet. An-
wendung findet diese Schrift in nebenstehenden Schrift-
schnitten.

Einsatzbeispiele konnen weiter hinten in den Anwen-
dungsbeispielen ab Seite 34 eingesehen werden.

BASISELEMENTE EMB
SCHRIFT

Frutiger LT — 47 Light Condensed / 48 kursiv (FlieBtexte, Headlines)

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Frutiger LT — 57 Condensed / 58 kursiv (Zwischenheadlines, Webadressen, Hervorhebungen)

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY?Z
1234567890

Frutiger LT — 67 Bold Condensed / 68 kursiv (Headlines, Topheadline, Hervorhebungen)

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890



EMB-SCHRIFTWELT (OFFICE-ANWENDUNGEN)

Fir die Geschéaftskorrespondenz (Office-Anwendungen,
Mailverkehr usw.) wird die Standard-Schriftart ,Arial”
ausgewahlt. Diese ist als Basisschriftart in allen Betriebs-
systemen von Haus aus integriert und fiihrt somit zu
keinerlei Anwendungsproblemen.

BASISELEMENTE EMB
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Arial — Regular (FlieBtexte, Headlines)

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Arial — Bold (Zwischenheadlines, Headlines, Hervorhebungen, Webadressen, Topheadline)

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890



EMB-SCHREIBWEISEN

Die Darstellungs- bzw. Schreibweise regelméBig wieder-
kehrender Textelemente ist fest definiert und hat fiir alle
Kommunikationsmittel Giltigkeit.

Die Norm DIN 5008 legt Schreib- und Gestaltungsregeln
fir die Textverarbeitung fest. Sie gehort zu den grundle-
genden Regeln fiir die Arbeit im Biiro- und Verwaltungs-
bereich.

BASISELEMENTE EMB
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Firmierung
EMB Energie Brandenburg GmbH

Produktbezeichnungen

z. B. Gas: EMB | BASIS, EMB | OKOGAS Smart,

EMB | ERDGAS Direkt, EMB | Naturgas;

Strom: EMB | STROM Fix, EMB | STROM Wérmepumpe;
Energieldsungen: EMB MobilPaket, EMB WarmePaket,
EMB SolarBonus

Zusammenschreibung mit ,EMB"
z. B. EMB-Angebot

Webadresse
www.emb-gmbh.de
www.emb-gmbh.de/XXXX

E-Mail-Adressen

nachname.vo@emb-gmbh.de (vom Vornamen werden
nur die ersten beiden Buchstaben eingesetzt)

Korrekt ist zudem nur die Schreibweise , E-Mail” oder
,E-Mail-Adresse”

Euro-Wahrungszeichen im FlieBtext
Hier wird die Wahrungs-Einheit immer ausgeschrieben

Euro-Wahrungszeichen
in Tabellen, Grafiken und Storern
Das Symbol € ist der grafischen Darstellung vorbehalten

Mengenangaben (wenn méglich ausgeschrieben im FlieBtext)
1.000 kWh/a, ct/kWh, 10 %
€/Monat (Tabellen & Grafiken)

Sonderformatierungen (wenn méglich ausgeschrieben im FlieBtext)
Hochgestellt!,"Hochgestellt
C0,, COx-AusstoB, NO,, 1 °C

Datumsangaben
01.09.2018
1. September 2018

Telefon- und Faxnummern
Telefon: 033205 260-1234
Fax: 033205 260-567
Mobil: 0170 1 2345-67

Bankkennnummern
IBAN DE68 21050170 0012 3456 78

Bis-Strich
Mo—Mi, Fr: 10:00-18:00 Uhr
StraBe XYZ 12-34



EMB-BULLETPOINTS

Die Darstellungs- bzw. Schreibweise fiir Bulletpoints als
Doppelpfeile ist die bevorzugte Schreibweise der Bullet-
points.

Wichtig!

Das hier angegebene Beispiel kann auf die gewtinschte
SchriftgroBe adaptiert und skaliert werden.

20
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EMB-Bulletpoints mit Doppelpfeil

»
»
»

»
»
»

Gunstig: Spezialtarif fiir Nachtspeicherheizungen
Giinstig: Spezialtarif fiir Nachtspeicherheizungen

Giinstig: Spezialtarif fiir Nachtspeicherheizungen
Gunstig: Spezialtarif fiir Nachtspeicherheizungen
Giinstig: Spezialtarif fir Nachtspeicherheizungen

Giinstig: Spezialtarif fiir Nachtspeicherheizungen

unstig: Spezialtarif fiir Nachtspeicherheizungen

linstig: Spezialtarif fiir Nachtspeicherheizungen

linstig: Spezialtarif fiir Nachtspeicherheizungen

Vektorelement — Hohe 3,5 mm

Frutiger LT — 57 Condensed — 11 pt

Frutiger LT — 67 Bold Condensed — 11 pt

Tab-Abstand: 5,75 mm



EMB-BULLETPOINTS (FORTSETZUNG)

Die Darstellungs- bzw. Schreibweise fiir Bulletpoints als
Hakchen ist eine alternative Schreibweise der Bulletpoints.
Wahrend die Doppelpfeil-Variante vorrangig Ablaufe be-
schreibt und gliedert, kann die Hakchen-Variante fiir die
Auflistung von Vorteilen genutzt werden.

Wichtig!

Das hier angegebene Beispiel kann auf die gewtinschte
SchriftgroBe adaptiert und skaliert werden.
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BASISELEMENTE EMB
SCHRIFT

EMB-Bulletpoints mit Hakchen

/ Giinstig: Spezialtarif fiir Nachtspeicherheizungen
/ Giinstig: Spezialtarif fir Nachtspeicherheizungen

/ Gilnstig: Spezialtarif fiir Nachtspeicherheizungen
/ Giinstig: Spezialtarif fiir Nachtspeicherheizungen
/ Giinstig: Spezialtarif fiir Nachtspeicherheizungen

/ Gilnstig: Spezialtarif fiir Nachtspeicherheizungen

linstig: Spezialtarif fiir Nachtspeicherheizungen

linstig: Spezialtarif fiir Nachtspeicherheizungen

linstig: Spezialtarif fiir Nachtspeicherheizungen

Vektorelement — Hohe 3,5 mm

Frutiger LT — 57 Condensed — 11 pt

Frutiger LT — 67 Bold Condensed — 11 pt

Tab-Abstand: 5,75 mm



EMB-HEADLINE

Die Headline dient als Moglichkeit, die Kernaussage des
Kommunikationsmediums zu unterstiitzen. Sie kann so-
wohl alleinstehend auf einem EMB-Verlaufshintergrund
Verwendung finden, als auch in Form von Headline-
balken im Bildbereich eingefiigt werden. Der EMB-
Headlinebalken wird im Verlauf der Farben ,EMB-Orange”
und ,EMB-Gelb” sowie weiBer Schrift verwendet. Aus-
nahme bilden Werbemittel flir AuBenwerbung und Kam-
pagnen, wie z. B. GroBflachen- und 18/1-Plakate sowie
hinterleuchtete Medien z. B. City-Light-Poster (CLP) und
Traffic Boards. Hier ist der EMB-Headlinebalken einfarbig
im , EMB-Gelb” mit blauer Schrift (,EMB-Blau” mit 30-
prozentiger Schwarzanreicherung) zu setzen.

Die SchriftgroBe der Headline ist abhangig vom Textum-
fang und ist frei wahlbar. Dabei sollte auf einen harmo-
nischen Gesamteindruck geachtet und die Headline nicht
unverhaltnismaBig groB dargestellt werden. Der Head-
linebalken ist in seiner GroBe abhangig zur verwendeten
SchriftgroBe der Headline zu definieren. Das hier aufge-
fiihrte Beispiel kann an die jeweilige SchriftgroBe ange-
passt und skaliert werden.

Headlines in Headlinebalken sollten von ihrer Gewichtung
in einer gréBeren SchriftgroBe als die zusatzlich eingesetz-
ten Subheadlines bzw. FlieBtexte gesetzt werden, so dass
sie ihre plakative Wirkung optimal entfalten kénnen.

Diese Headline-Art ist optional und muss nicht eingesetzt
werden.
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BASISELEMENTE EMB
SCHRIFT

EMB-Headlinebalken (Standard)

e

I IS
Lom ips i
P ]

=

o

Im =
L IS
o

Frutiger LT —
4 mm 67 Bold Condensed — 30 pt 4 mm

EMB-Headlinebalken fiir z. B. GroBflachen- und 18/1-Plakate
sowie hinterleuchtete Medien z. B. City-Light-Poster und Traffic Boards

Lom ipsum )
nseuer kipiscing

Frutiger LT —
4 mm 67 Bold Condensed — 30 pt 4 mm



EMB-TOPHEADLINE

Die EMB-Topheadline dient als Méglichkeit, themenbe-
zogene Uberschriften zu platzieren und wird ausschlieB-
lich mit einem Konturverlauf der Farben ,EMB-Orange”
und ,EMB-Gelb” unterstrichen. Der Konturverlauf ist in
seiner GroBe abhdangig zur verwendeten SchriftgroBe zu
definieren. Das hier aufgefiihrte Beispiel kann an die je-
weilige SchriftgroBe des gleichzeitig eingesetzten Copy-
Textes angepasst und skaliert werden.

Diese Headline-Art ist optional und muss nicht eingesetzt
werden.

Wichtig!

Nur die Leistungszeile , GAS | STROM | ENERGIELOSUNGEN"
darf in der Version als Topheadline durchgangig in Versalien
geschrieben werden!
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BASISELEMENTE EMB
SCHRIFT

EMB-Topheadline (themenspezifisch, blau)

Lorem ipsum dolor

EMB-Topheadline (allgemein, schwarz)

GAS | STROM | ENERGIELOSUNGEN

Sechstelgeviert-Leerzeichen

Pipe (senkrechter Strich) Taste ,alt”+,7",
fUr Windows-Anwender Taste , AItGR" +,>"

Grundlinienversatz 10 % der SchriftgroBe
hochstellen, muss mittig zum Text sitzen

2 mm

2 mm

Frutiger LT —
67 Bold Condensed — Beispiel 14 pt
SchriftgroBe immer 45 % der Headline

Konturverlauf
Starke 1,5 pt

Frutiger LT —
67 Bold Condensed — Beispiel 14 pt
SchriftgroBe immer 45 % der Headline

Konturverlauf
Starke 1,5 pt



BASISELEMENTE EMB
GESTALTUNGSELEMENTE

EMB-WELLE

Die EMB-Welle findet als Stilelement Anwendung in den
verschiedenen Kommunikationsmedien und trennt den
Inhalt von der Absender-Webadresse. Sie gibt dem visuel-
len Erscheinungsbild der EMB Schwung und Dynamik und Position O Position 100
verleiht Ihr ,Energie”. Die EMB-Welle wird ausschlieBlich Farbwert ,EMB-Orange” Farbwert ,EMB-Gelb”
im Verlauf der Farben ,EMB-Orange” und ,EMB-Gelb”
auf einem blauen Verlaufshintergrund verwendet. Die
EMB-Welle geht immer einher mit der Webadresse oder
anderen Absenderinformationen. Sie ist in Ihrer GroBe und
Position fest definiert und darf ausschlieBlich nach diesen
Angaben verwendet werden.

Wichtig!

In Ausnahmefallen ist die Platzierung der Welle auf weien
Hintergrund und ohne erganzende Webadresse moglich. Es
sollten mindestens ,2 E” der parallel zur Welle verwendeten
LogogroBe oberhalb der Welle fiir den Blauverlauf definiert Maximaler Abstand

werden. Sollte dieser Verlaufsraum nicht zur Verfligung ste- f
hen, kann auf die Welle verzichtet werden.
Information zur Ermittlung der Einheit ,E" auf Seite 6. Minimaler Abstand

__ WWW-em-gm .e

2E 8E 3E 3E
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EMB-FARBFLACHE (HORIZONTAL)

Die blaue EMB-Verlaufsflache ist das wichtigste Flachen-
element fast aller Medien der EMB und dient zur raschen
Wiedererkennung. Der gesamte Verlauf setzt sich aus der Pri-
marfarbe ,EMB-Blau” und der gleichtonigen Sekundarfarbe
L,EMB-Hellblau” zusammen. Der gleichmaBige Flachenver-
lauf startet bei Position O auf der linken Seite und erstreckt
sich bis zur Position 100 an der rechten Seite.

Die orangefarbige EMB-Verlaufsflache findet Ihren
Einsatz NICHT in groBen Vollflachen, sondern wird als
Headlinehinterlegung, Buttonverlaufsfarbe, Wellenfarbe
usw. verwendet. Der gesamte Verlauf setzt sich aus der
Primarfarbe ,EMB-Orange” und der gleichtonigen Sekun-
darfarbe ,EMB-Gelb” zusammen. Der gleichmaBige FIa-
chenverlauf startet bei Position 0 auf der linken Seite und
erstreckt sich bis zur Position 100 an der rechten Seite.

Die griinfarbige EMB-Verlaufsflache findet Ihren
Einsatz vorrangig in der Thematik ,Okogas” als
Buttonverlaufsfarbe, Headlinehinterlegung usw. Sie kann
auch flir andere Themen-/Einsatzfelder verwendet werden.
Der gesamte Verlauf setzt sich aus der Akzentfarbe , EMB-
Dunkelgriin” unddergleichtonigenAkzentfarbe , EMB-Hell-
griin” zusammen. Der gleichméBige Flachenverlauf startet
bei Position 0 auf der linken Seite und erstreckt sich bis zur
Position 100 an der rechten Seite.

BASISELEMENTE EMB
GESTALTUNGSELEMENTE

Position 0
Farbwert ,EMB-Blau”

Position 0

Farbwert ,EMB-Orange”

Position 0
Farbwert ,EMB-Griin"

Position 100
Farbwert , EMB-Hellblau”

Position 100
Farbwert ,EMB-Hellgrin®




EMB-FARBFLACHE (VERTIKAL)

Die vertikale, blaue EMB-Verlaufsflache findet Ihren Ein-
satz als groBes Flachenelement bei Medien die keinen
Bildeinsatz aufweisen. Der gesamte Verlauf setzt sich
aus der Primarfarbe ,EMB-Blau” und der gleichtonigen
Sekundarfarbe ,EMB-Hellblau” zusammen. Der gleichma-
Bige Flachenverlauf startet bei Position 0 auf der oberen
Seite und erstreckt sich bis zur Position 100 an der unteren
Seite.

Wichtig!
Information zur Ermittlung der Einheit ,E” auf Seite 6.
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BASISELEMENTE EMB
GESTALTUNGSELEMENTE

Position wird durch das Logo definiert
Farbwert , EMB-Blau”

Position 100
Farbwert , EMB-Hellblau”

EMB

IHR ENERGIEPARTINER

4E



EMB-BUTTON (AUFBAU)

Der EMB-Button dient als Element, um wichtige Infor-
mationen hervorzuheben. Grundsatzlich sollte der But-
ton, wenn moglich, zur Halfte auf dem EMB-Blauverlauf
platziert werden. Hierdurch wird die groBe Verlaufsflache
ein wenig aufgebrochen und bekommt eine angeneh-
mere Gesamtwirkung. Der EMB-Button kann aus Platz-
griinden oder zu Gunsten der Lesbarkeit auch an anderen
Stellen platziert werden.

Die Farbflache des EMB-Standard-Buttons setzt sich
aus der Sekundarfarbe ,EMB-Gelb” zusammen und hat
einen Neigungswinkel von 10°. Als Schrift findet die
,Frutiger LT — 67 Bold Condensed” Anwendung.

Einsatzbereiche hierzu weiter hinten in den Anwendungs-
beispielen.

Wichtig!

Der EMB-Button ist in seiner GroBe frei skalierbar, er sollte
jedoch von der Gewichtung zur Kernaussage passen. Bei
der Skalierung ist darauf zu achten, dass sich alle Button-
Elemente proportional vergréBern bzw. verkleinern.
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BASISELEMENTE EMB
GESTALTUNGSELEMENTE

EMB-Standard-Button

\bonus
den
den!

50 mm

Schrift
Frutiger LT — 67 Bold Condensed

Schriftfarbe
Farbwert , EMB-Blau”
mit 30 % Schwarz (K)

Kreisflache
Farbwert ,EMB-Gelb”



EMB-BUTTON (VERSIONEN)

Grundlegend ist der EMB-Standard-Button auf allen
Kommunikationsmedien zu verwenden, lediglich in der
Thematik , Okogas” findet der EMB-Okogas-Button seine
Anwendung.

Wichtig!
Andere Farbigkeiten sind nicht zuléssig!
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BASISELEMENTE EMB
GESTALTUNGSELEMENTE

EMB-Standard-Button

e\bO“uS
en
den'

EMB-Okogas-Button




BASISELEMENTE EMB
GESTALTUNGSELEMENTE

ICONS

Die intuitive Darstellung Uber simplifizierte Bild-Symbole Icons (Auswahl)
hilft dem Betrachter, sofort zu erkennen, um welchen Ka-
nal es sich handelt.

’
Die Reihe ist prinzipiell auch erweiterbar. Neue Icons ha- E H /
ben sich in der Ausgestaltung an den hier gezeigten Bei- /|

spielen zu orientieren.
Die Icons gibt es in den Varianten ,vollflachig” und - O

,Outline”. Sie liegen in den Farben ,EMB-Blau”, Schwarz 2 —
und WeiB in den Dateiformaten .svg, .png und .eps vor -“ \/
und werden per Link Uber die CD-Verantwortung zur

Verfligung gestellt. Ablesung- Kontaktformular Kundenkonto Online-Service
Zahler

4

x M &
xlzl L3

Telefon Unterschrift Post/E-Mail Internet

29



ILLUSTRATIONEN

llustrationen und Animationen folgen in der GASAG-
Gruppe einem einheitlichen Stil.

Dabei kommt eine schlichte, einheitliche und zuriickhal-
tende Bewegungssprache zur Anwendung. Die einzelnen
Festlegungen sollen dabei Kontinuitat in der Marken-
kommunikation garantieren und eine sichere Grundlage
fir die Zusammenarbeit mit Dritten schaffen, vornehmlich
Kommunikationsagenturen, Grafiker*innen und Motion-
Designer*innen.

BASISELEMENTE EMB
GESTALTUNGSELEMENTE




ILLUSTRATIONEN (FORTSETZUNG)

Hintergrlinde sind stets monochrom und im Standard aus
Abstufungen von ,,EMB-Blau”.

Die Farbdeckung sollte soweit mdglich nicht kraftiger als
60 % der EMB-Vollfarbe sein, sodass eine Benutzung der
Vollfarbe im Vordergrund mit ausreichend Kontrast még-
lich ist. Die Motive gehen nicht bis an den Bildrand.

Als auflockerndes und stilbildendes Element wird der
,Pinselwischer” benutzt. Die Vollfldche im Hintergrund
hat einen Verlauf. Die Richtung des Verlaufs ist frei.

Samtliche Assets des Hinter- und Vordergrunds werden
im Flat-Stil gezeichnet und sind stark reduziert.

Parallaxe Bewegungen und Kamerafahrten machen das
Bild dynamisch.

BASISELEMENTE EMB
GESTALTUNGSELEMENTE

Hintergriinde




ILLUSTRATIONEN (FORTSETZUNG)

Die zur Verfiigung gestellten Charaktere sind mit DUIK
geriggt und kénnen dementsprechend animiert werden.

Generell ist auf eine nattirliche und menschliche Bewe-
gung zu achten. Um den Fokus auf das Wesentliche zu
setzen, wird nur Wichtiges animiert und bewegt.

Samtliche illustrative Elemente werden nach dem Grund-
prinzip der aufsteigenden Bewegungsrichtung animiert.

Generell finden Animationsprinzipien Beachtung, die eine
Natrlichkeit in den Bewegungen (speziell von Charakteren)
erzeugen.

Der Stil der Charaktere ist weitestgehend anatomisch kor-
rekt, aber in Form und Farbe stark reduziert. Die Charakte-
re bestehen ausschlieBlich aus Flachen. Ausnahme ist das
Gesicht, das mit Konturlinien gezeichnet ist, mit Augen aus
stehenden Ovalen.

Farben werden aus den EMB-CD-Farben und dem Farbband
gewahlt. Ausnahmen bilden Haut- und Haarfarben. Ebenfalls
kdnnen aus der Realitdt Farben entlehnt werden, soweit flr
das Verstandnis notwendig (z. B. Rot fir Feuerwehr).

BASISELEMENTE EMB
GESTALTUNGSELEMENTE

Charaktere




BASISELEMENTE EMB
GESTALTUNGSELEMENTE

ILLUSTRATIONEN (FORTSETZUNG)

Einzelelemente Assets
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Layoutraster und Anwendungsbeispiele
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FLYER MIT BILD (VORDER-/TITELSEITE)

Format: z. B. DIN lang hoch

Wichtig!
Information zur Ermittlung der Einheit ,E” auf Seite 6.

Die SchriftgroBe der Headline ohne Headlinebalken ist ab-
héngig vom Textumfang und ist entsprechend des verfiig-
baren Raums des Werbemittels frei wahlbar. Dabei sollte
auf einen optisch harmonischen Gesamteindruck geachtet
und die Headline nicht unverhaltnismaBig gro3 dargestellt
werden. Die SchriftgroBe des FlieBtextes betrdgt 45 % der
verwendeten HeadlinegroBe.

Ist der Inhaltsumfang zu gering fiir das entsprechende
Werbemittelformat und um freien Raum optisch harmo-
nisch auszufiillen, kann die SchriftgroBe der Headline
ohne Headlinebalken im Ausnahmefall losgelost von der
SchriftgroBe des FlieBtextes bzw. der Top-Headline zusatz-
lich vergroBBert werden (siehe Beispiel auf Seite 61). Es ist
jedoch darauf zu achten, dass kein (ibermaBiges Ungleich-
gewicht zwischen Headline- und FlieBtextgrdBe entsteht.

3y P
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LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (PRINT)

WERBEMITTEL

4 Elca. 6 mm

1
EMB

[HR ENERGIEPARTNER

L

orem ipsum dolor sit
consectetuer adipiscing

s wisi enim ad minim venia orem ipsum dolors
onsectetue, exerci tation ullamcorper suscipit.

I www.emb-gmbh.de

4/

.6 mm ca.4,5 mm

3E
ca.4,5 mm

(W]
q-n
=)

TAB: GroBe Topline

TAB: GroBe FlieBtext

mind. 2 E

WeiBer Rahmen umlaufend

Logoplatzierung/-gréBe
wie auf Seite 9 beschrieben

Bildbereich
Hohe frei wahlbar

Balkenheadline (optional)
wie auf Seite 22 beschrieben,
vertikal frei platzierbar

Topheadline (optional)
wie auf Seite 23 beschrieben
SchriftgroBe 45 % zur Headline

ButtongroBe und -platzierung (optional)
wie auf Seite 27 beschrieben

Frutiger LT — 67 Bold Condensed
SchriftgréBe abhangig vom Textumfang
und ist frei wahlbar

Zeilenabstand 110 %

Frutiger LT — 47 Light Condensed
SchriftgréBe 45 % zur Headline; alternativ

auch mit Bulletpoints méglich
Zeilenabstand 120 %

Welle, Blauverlauf (horizontale Version)
und Webadresse wie ab Seite 24
beschrieben



FLYER MIT BILD (VORDER-/TITELSEITE)

Varianten Teil 1
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EMB

IHR ENERGIEPARTNER

EF

Lorem

Lorem ipsum dolor

Lorem ipsum dolor sit
consectetuer adipiscing

www.emb-gmbh.de

EMB

IHR ENERGIEPARTNER

Lorem

Lorem ipsum dolor

Lorem ipsum dolor sit
consectetuer adipiscing

on rper su ipsum dolor

www.emb-gmbh.de

LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (PRINT)
WERBEMITTEL

EMB

IHR ENERGIEPARTNER

Lorem ipsum dolor sit
consectetuer adipiscing

erci tation rper su ipsum dolor

www.emb-gmbh.de




FLYER MIT BILD (VORDER-/TITELSEITE)

Varianten Teil 2

LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (PRINT)

WERBEMITTEL

EMB

IHR ENERGIEPARTNER

EMB WarmePaket

Die clevere Alternative
zum Heizungskauf!

Ihre neue sparsame Erdgas-Heizung mit
Rundum-sorglos-Paket

auch mit Solarthermie kombinierbar

www.emb-gmbh.de

Tk

sichern Si€ sich

200€

Mobilbonus”

EMB MobilPaket

lhre private
Stromtankstelle

www.emb-gmbh.de

EMB

(HR ENERGIEPARTNER

ra

sichern Sie
sich bis &l

EM\;.\'-'r'ndemng
EMB-Forderungen

Wir fordern saubere
Energiel6sungen

Brennwert.plus

Solarthermische Anlagen

www.emb-gmbh.de




FLYER MIT BILD (RUCKSEITE)

Format: z. B. DIN lang hoch

Wichtig!

Information zur Ermittlung der Einheit ,E" auf Seite 6.
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LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (PRINT)

WERBEMITTEL

Fr weitere nformationen stehen wir Thnen gern zur Verfiigung.

EMB Energie Brandenburg GmbH
Biidnergasse 1, 14552 Michendorf

Ihre Ansprechpartnerin
Maria Muster

elefon: 033205 260-123
elefax: 033205 260-456
E-Mail: muster.ma@emb-gmbh.de

ww.emb-gmbh.de/foerderungen

4E/ 3E/
.6 mm ca.4,5 mm

39,5 mm

Optimaler Abstand —
Kann je nach Textumfang variieren

Frutiger LT — 47 Light Condensed
SchriftgréBe 9 pt
Zeilenabstand 14 pt

WeiBer Rahmen umlaufend

Frutiger LT — 67 Bold Condensed
Frutiger LT — 47 Light Condensed
SchriftgréBe 9 pt

Zeilenabstand 14 pt

Frutiger LT — 67 Bold Condensed
Frutiger LT — 47 Light Condensed
SchriftgréBe 9 pt

Zeilenabstand 14 pt

Frutiger LT — 57 Condensed
Frutiger LT — 47 Light Condensed
SchriftgréBe 9 pt

Zeilenabstand 10 pt

Frutiger LT — 57 Condensed
SchriftgréBe 9 pt
Zeilenabstand 14 pt

Blauverlauf (horizontale Version)
wie auf Seite 25 beschrieben



LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (PRINT)
WERBEMITTEL

FLYER MIT BILD (RUCKSEITE)

Varianten

EMB Energie Brandenburg GmbH
Biidnergasse 1, 14552 Michendorf

Service-Hotline: 033205 260-510

Ansprechpartnerin:
Maria Muster

Telefon: 033205 260-123
Telefax: 033205 260-456

E-Mail: muster.ma@emb-gmbh.de

Weitere Informationen auf:

mb-gmbh.de

LOKALVERSORGER % LVERSORGER

WARME

EMB Energie Brandenburg GmbH
Biidnergasse 1, 14552 Michendorf

Service-Hotline: 033205 260-510
Telefax: 033205 260-456

E-Mail: vertrieb@emb-gmbh.de

Weitere Informationen auf:

www.emb-gmbh.de/foerderungen

TOP % TOP °

LOKALVERSORGER 7. LVERSORGER

719010




FLYER OHNE BILD (VORDER-/TITELSEITE)

Format: z. B. DIN lang hoch

Wichtig!
Information zur Ermittlung der Einheit ,E" auf Seite 6.

Die SchriftgroBe der Headline ohne Headlinebalken ist ab-
héngig vom Textumfang und ist entsprechend des verfiig-
baren Raums des Werbemittels frei wahlbar. Dabei sollte
auf einen optisch harmonischen Gesamteindruck geachtet
und die Headline nicht unverhaltnismaBig gro3 dargestellt
werden. Die SchriftgroBe des FlieBtextes betrdgt 45 % der
verwendeten HeadlinegroBe.

Ist der Inhaltsumfang zu gering fiir das entsprechende
Werbemittelformat und um freien Raum optisch harmo-
nisch auszufiillen, kann die SchriftgroBe der Headline
ohne Headlinebalken im Ausnahmefall losgelost von der
SchriftgroBe des FlieBtextes bzw. der Top-Headline zusatz-
lich vergroBBert werden (siehe Beispiel auf Seite 61). Es ist
jedoch darauf zu achten, dass kein (ibermaBiges Ungleich-
gewicht zwischen Headline- und FlieBtextgrdBe entsteht.
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LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (PRINT)

WERBEMITTEL

I I .
\/

HR ENERGIEPARTNER

Lorem ipsum dolor

Is wisi enim ad minim venia orem ipsum dolor,
onsectetue, exerci tation ullamcorper suscipit.

4/ 4/
@b mm .6 mm

3E
ca. 4,5 mm

TAB: GroBe Topline

TAB: GroRe FlieBtext

3E
ca.4,5 mm

Logoplatzierung/-groBe
wie auf Seite 10 beschrieben

Topheadline (optional)
wie auf Seite 23 beschrieben
SchriftgréBe 45 % zur Headline

Frutiger LT — 67 Bold Condensed
SchriftgréBe abhangig vom Textumfang
und ist frei wahlbar

Zeilenabstand 110 %

Frutiger LT — 47 Light Condensed
SchriftgréBe 45 % zur Headline; alternativ
auch mit Bulletpoints méglich
Zeilenabstand 120 %

ButtongrolBe und -platzierung (optional)
wie auf Seite 27 beschrieben

Welle, Blauverlauf (vertikale Version)

und Webadresse wie ab Seite 24
beschrieben

Ohne weiBen Rahmen



FLYER OHNE BILD (VORDER-/TITELSEITE)

Varianten

41

LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (PRINT)
WERBEMITTEL

Lorem ipsum dolor

Lorem ipsum dol

Optional mit Headlinebalken
statt Headlinetext

Is wisi enim ad minim venia orem dolor

Iconsectetue, exerci tation ullamcorper

f

www.emb-gmbh.de

www.emb-gmbh.de



FLYER OHNE BILD (RUCKSEITE)

Format: z. B. DIN lang hoch

Wichtig!

Information zur Ermittlung der Einheit ,E" auf Seite 6.
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LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (PRINT)

WERBEMITTEL

Fir weitere Informationen stehen wir Thnen gern zur Verfligung.

EMB Energie Brandenburg GmbH
Biidnergasse 1, 14552 Michendorf

Ihre Ansprechpartnerin
Maria Muster

elefon: 033205 260-123
elefax: 033205 260-456
E-Mail: muster.ma@emb-gmbh.de

ww.emb-gmbh.de/foerderungen

4/
@b mm

39,5 mm

Optimaler Abstand —
Kann je nach Textumfang variieren

Frutiger LT — 47 Light Condensed
SchriftgréBe 9 pt
Zeilenabstand 14 pt

Frutiger LT — 67 Bold Condensed
Frutiger LT — 47 Light Condensed
SchriftgréBe 9 pt

Zeilenabstand 14 pt

Frutiger LT — 67 Bold Condensed
Frutiger LT — 47 Light Condensed
SchriftgréBe 9 pt

Zeilenabstand 14 pt

Frutiger LT — 57 Condensed
Frutiger LT — 47 Light Condensed
SchriftgréBe 9 pt

Zeilenabstand 10 pt

Frutiger LT — 57 Condensed
SchriftgréBe 9 pt
Zeilenabstand 14 pt

Blauverlauf (vertikale Version)
wie auf Seite 26 beschrieben

Ohne weiBen Rahmen



FLYER MIT UND OHNE BILD (INNENSEITEN)

Format: z. B. DIN lang hoch
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LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (PRINT)

WERBEMITTEL

LOREM:IPSUM-DOLOR %
COMMODO-LIGULA-

Nam guam nunc valputate:

:r Manas temgpus, Manas tempus, Manas tempus,
tullas egets

i tellusegek ‘tellus eqet

Y M Marcrras Marcran +
s B, et

§ Lrane Lrae frane

e XoXHEs: Kok

Aenean vulputate eleifend telluss

. Curatet e sTioes fis. Man et da Frien fones

et liBera, 1it amet adplacing sem seguee tad sem o

Rander- und Spalteneinstellungen

Rinder

Oben: o Unks: O amm

Unten: o " Rechts: = 12 mm

Spalten

anzani: Z [N Spaltenabstand: J 4,233 mn

Raster

Frutiger LT — 67 Bold Condensed
SchriftgroBe 11 pt

Zeilenabstand 14 pt

Farbe: ,EMB-Blau”

Abstand: 1 mm am unteren Rand

Frutiger LT — 47 Light Condensed
SchriftgréBe 9 pt

Zeilenabstand 14 pt

Farbe: 90 % Schwarz



PRODUKTBLATT MIT BILD

Format: z. B. DIN A4 hoch

Wichtig!
Information zur Ermittlung der Einheit ,E” auf Seite 6.

Die SchriftgroBe der Headline ohne Headlinebalken ist ab-
héngig vom Textumfang und ist entsprechend des verfiig-
baren Raums des Werbemittels frei wahlbar. Dabei sollte
auf einen optisch harmonischen Gesamteindruck geachtet
und die Headline nicht unverhaltnismaBig gro3 dargestellt
werden. Die SchriftgroBe des FlieBtextes betrdgt 45 % der
verwendeten HeadlinegroBe.

Ist der Inhaltsumfang zu gering fiir das entsprechende
Werbemittelformat und um freien Raum optisch harmo-
nisch auszufiillen, kann die SchriftgroBe der Headline
ohne Headlinebalken im Ausnahmefall losgelost von der
SchriftgroBe des FlieBtextes bzw. der Top-Headline zusatz-
lich vergroBBert werden (siehe Beispiel auf Seite 61). Es ist
jedoch darauf zu achten, dass kein (ibermaBiges Ungleich-
gewicht zwischen Headline- und FlieBtextgrdBe entsteht.

44

3y P

LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (PRINT)

WERBEMITTEL

2E/

c. 5,1 mm

EMB

IHR ENERGIEPARTNER

orem ipsum dolor sit consectetuer -
consectetuer adipiscing!

Ut wisi enim ad minim veniam,
exerci tation ullamcorper suscipit?

't wisi enim ad minim veniam,
exerci tation ullamcorper suscipit?
Is wisi enim ad minim venia
Is wisi enim ad minim venia orem
Is wisi enim ad minim venia orem
Is wisi enim ad minim venia orem

im ad minim venia
si enim ad minim venia orem
si enim ad minim venia orem
im ad minim venia orem

t wisi enim ad minim veniam, exerci tation ullamcorper suscipit?

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget dolor.
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer enean commodo ligula eget dolor.
Lorem ipsum dolor sit aLorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.

't wisi enim ad minim veniam,
exerci tation ullamcorper suscipit?

im ad minim venia
si enim ad minim venia orem
si enim ad minim venia orem
wisi enim ad minim venia orem

2 Bl 5,1 mm

4

ca. 10,2 mm 4/
c. 10,2 mm

Logoplatzierung/-gréBe
wie auf Seite 9 beschrieben

Bildbereich
Hohe frei wahlbar

Topheadline (optional)
wie auf Seite 23 beschrieben
SchriftgréBe 45 % zur Headline

Frutiger LT — 67 Bold Condensed
SchriftgréBe abhangig vom Textumfang
und ist frei wahlbar

Zeilenabstand 110 %

Welle, Blauverlauf (horizontal Version)
und Webadresse wie ab Seite 24
beschrieben

WeiBer Rahmen umlaufend



PRODUKTBLATT MIT BILD

Varianten

45

LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (PRINT)
WERBEMITTEL

EMB

(HR ENERGIEPARTNER

Lorem ipsum dolor

Lorem ipsum dolor sit consectetuer
consectetuer adipiscing!

Ut wisi enim ad minim veniam, Ut wisi

exerci tation ullamcorper susc

i enim ad minim veni
enim ad minim venia orem
si enim ad minim venia orem

exerci tation ullamcorper suscipit?

Is wisi enim ad minim venia
Is wisi enim ad minim venia orem
Is wisi enim ad minim venia orem

|
[
|
| nim ad minim venia orem Is wisi enim ad minim venia orem

Ut wisi enim ad minim veniam, exerci tation ullamcorper suscipit?

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget dolor.
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer enean commodo ligula eget dolor.
Lorem ipsum dolor sit aLorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.

%
LOKALVERSORGER %

Spch

www.emb-gmbh.de




PRODUKTBLATT OHNE BILD
AUF WEISSEN HINTERGRUND

Format: z. B. DIN A4 hoch

Wichtig!
Information zur Ermittlung der Einheit ,E” auf Seite 6.

Die SchriftgroBe der Headline ohne Headlinebalken ist ab-
hangig vom Textumfang und ist entsprechend des verfiig-
baren Raums des Werbemittels frei wahlbar. Dabei sollte
auf einen optisch harmonischen Gesamteindruck geachtet
und die Headline nicht unverhdltnismaBig groB dargestellt
werden. Die SchriftgroBe des FlieBtextes betragt 45 % der
verwendeten HeadlinegrofBe.

Ist der Inhaltsumfang zu gering fir das entsprechende
Werbemittelformat und um freien Raum optisch harmo-
nisch auszufiillen, kann die SchriftgréBe der Headline
ohne Headlinebalken im Ausnahmefall losgeldst von der
SchriftgroBe des FlieBtextes bzw. der Top-Headline zusétz-
lich vergréBert werden (siehe Beispiel auf Seite 61). Es ist
jedoch darauf zu achten, dass kein iibermaBiges Ungleich-
gewicht zwischen Headline- und FlieBtextgroBe entsteht.

46

Lorem ipsum dolor

(HR ENERGIEPARTNER

Lorem ipsum dolor sit consectetuer
consectetuer adipiscing!

Ut wisi enim ad minim veniam,
exerci tation ullamcorper suscipit?

) Is wisi enim ad minim venia
» s wisi enim ad minim venia orem
» s wisi enim ad minim venia orem

Ut wisi enim ad minim veniam,
exerci tation ullamcorper suscipit?

2 Is wisi enim ad minim venia
2 Is wisi enim ad minim venia orem
2 Is wisi enim ad minim venia orem

mm)) s wisi enim ad minim venia orem 2 Is wisi enim ad minim venia orem

Ut wisi enim ad minim veniam, exerci tation ullamcorper suscipit?

) Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget dolor.

) Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer enean commodo ligula eget dolor.
) Lorem ipsum dolor sit aLorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.

Ut wisi enim ad minim veniam, exerci tation ullamcorper suscipit?

) Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget dolor.

) Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer enean commodo ligula eget dolor.
) Lorem ipsum dolor sit aLorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.

Ut wisi enim ad minim veniam,
exerci tation ullamcorper suscipit?

» s wisi enim ad minim venia

» Is wisi enim ad minim venia orem
2 Is wisi enim ad minim venia orem
» s wisi enim ad minim venia orem

3E/
ca. 7,65 mm

TAB: GroBe Topline

min TAB: GroBe FlieBtext

LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (PRINT)
WERBEMITTEL

Logoplatzierung/-gréBe
wie auf Seite 10 beschrieben

Topheadline (optional)
wie auf Seite 23 beschrieben
SchriftgréBe 45 % zur Headline

Frutiger LT — 67 Bold Condensed
SchriftgréBe abhangig vom Textumfang
und ist frei wahlbar

Zeilenabstand 110 %

Welle und Webadresse
wie auf Seite 24 beschrieben

\\
www.emb-gmbh.de
4 E/
@ 10,2 mm 4 E/ Ohne weifen Rahmen

ca. 10,2 mm



PLAKAT MIT BILD (HOCHFORMAT)

Format: z. B. DIN A3 hoch

Wichtig!
Information zur Ermittlung der Einheit ,E” auf Seite 6.

Die SchriftgroBe der Headline ohne Headlinebalken ist ab-
héngig vom Textumfang und ist entsprechend des verfiig-
baren Raums des Werbemittels frei wahlbar. Dabei sollte
auf einen optisch harmonischen Gesamteindruck geachtet
und die Headline nicht unverhaltnismaBig gro3 dargestellt
werden. Die SchriftgroBe des FlieBtextes betrdgt 45 % der
verwendeten HeadlinegroBe.

Ist der Inhaltsumfang zu gering fiir das entsprechende
Werbemittelformat und um freien Raum optisch harmo-
nisch auszufiillen, kann die SchriftgroBe der Headline
ohne Headlinebalken im Ausnahmefall losgelost von der
SchriftgroBe des FlieBtextes bzw. der Top-Headline zusatz-
lich vergroBBert werden (siehe Beispiel auf Seite 61). Es ist
jedoch darauf zu achten, dass kein (ibermaBiges Ungleich-
gewicht zwischen Headline- und FlieBtextgrdBe entsteht.
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3y P

LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (PRINT)
WERBEMITTEL

Lo

Lorem ipsum dolor sit

2E/
c. 7,2 mm

EMB

IHR ENERGIEPARTNER

onsectetuer adipiscing!

Ut wisi enim ad minim veniam,
exerci tation ullamcorper suscipit.

4E/
ca. 14,4 mm

www.emb-gmbh.de

2 E
ca. 7,2 mm

4 F/
c. 14,4 mm

TAB: GroBe Topline

TAB: GroBe FlieBtext

Logoplatzierung/-groBe
wie auf Seite 9 beschrieben

WeiBer Rahmen umlaufend

Bildbereich
Hohe frei wahlbar

Balkenheadline (optional)
wie auf Seite 22 beschrieben,
vertikal frei platzierbar

Topheadline (optional)
wie auf Seite 23 beschrieben
SchriftgroBe 45 % zur Headline

ButtongrolBe und -platzierung (optional)
wie auf Seite 27 beschrieben

Frutiger LT — 67 Bold Condensed
SchriftgréBe abhangig vom Textumfang
und ist frei wahlbar

Zeilenabstand 110 %

Frutiger LT — 47 Light Condensed
SchriftgréBe 45 % zur Headline;
alternativ auch mit Bulletpoints
mdglich, Zeilenabstand 120 %

Welle, Blauverlauf (horizontale Version)
und Webadresse wie ab Seite 24
beschrieben



PLAKAT MIT BILD (HOCHFORMAT)

Format: z. B. City-Light-Plakat (Werbemittel fir AuBen-
werbung/Kampagnen haben ein reduziertes, plakativeres
Gestaltungsraster)

Wichtig!
Information zur Ermittlung der Einheit ,E” auf Seite 6.

Die SchriftgroBe der Headline ohne Headlinebalken ist ab-
héngig vom Textumfang und ist entsprechend des verfiig-
baren Raums des Werbemittels frei wahlbar. Dabei sollte
auf einen optisch harmonischen Gesamteindruck geachtet
und die Headline nicht unverhaltnismaBig grof3 dargestellt
werden. Die SchriftgroBe des FlieBtextes betragt 45 % der
verwendeten HeadlinegrofBe.

Ist der Inhaltsumfang zu gering fir das entsprechende
Werbemittelformat und um freien Raum optisch harmo-
nisch auszufillen, kann die SchriftgréBe der Headline
ohne Headlinebalken im Ausnahmefall losgeldst von der
SchriftgroBe des FlieBtextes bzw. der Top-Headline zusatz-
lich vergroBert werden (siehe Beispiel auf Seite 61). Es ist
jedoch darauf zu achten, dass kein ibermaBiges Ungleich-
gewicht zwischen Headline- und FlieBtextgroBe entsteht.
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3 p o

LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (PRINT)
WERBEMITTEL

Lom ipsum
nseuer kipiscing

Lorem ipsum dolor sit

consectetuer adipiscing!
.emb-gmbh.de/XXX

4

c. 14,4 mm

2E/
c. 7,2 mm

EMB

IHR ENERGIEPARTNER

E

0,4

2 E
ca. 7,2 mm

4 F/
c. 14,4 mm

Logoplatzierung/-gréBe
wie auf Seite 9 beschrieben

WeiBer Rahmen umlaufend

Bildbereich
Hohe frei wahlbar

Balkenheadline (optional)
wie auf Seite 22 beschrieben,
vertikal frei platzierbar

ButtongréBe und -platzierung (optional)
wie auf Seite 27 beschrieben

Frutiger LT — 67 Bold Condensed
SchriftgréBe abhangig vom Textumfang
und ist frei wahlbar

Zeilenabstand 110 %

Blauverlauf (horizontale Version)
wie auf Seite 25 beschrieben



PLAKAT MIT BILD (QUERFORMAT)

Format: z. B. DIN A3 quer

Wichtig!
Information zur Ermittlung der Einheit ,E” auf Seite 6.

Die SchriftgroBe der Headline ohne Headlinebalken ist ab-
héngig vom Textumfang und ist entsprechend des verfiig-
baren Raums des Werbemittels frei wahlbar. Dabei sollte
auf einen optisch harmonischen Gesamteindruck geachtet
und die Headline nicht unverhaltnismaBig gro3 dargestellt
werden. Die SchriftgroBe des FlieBtextes betrdgt 45 % der
verwendeten HeadlinegroBe.

Ist der Inhaltsumfang zu gering fiir das entsprechende
Werbemittelformat und um freien Raum optisch harmo-
nisch auszufiillen, kann die SchriftgroBe der Headline
ohne Headlinebalken im Ausnahmefall losgelost von der
SchriftgroBe des FlieBtextes bzw. der Top-Headline zusatz-
lich vergroBBert werden (siehe Beispiel auf Seite 61). Es ist
jedoch darauf zu achten, dass kein (ibermaBiges Ungleich-
gewicht zwischen Headline- und FlieBtextgrdBe entsteht.
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3 € o

LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (PRINT)

WERBEMITTEL

4E/

e 15 mm

Balkenheadline (optional)
wie auf Seite 22 beschrieben,
vertikal frei platzierbar

Frutiger LT — 47 Light Condensed
SchriftgroBe 45 % zur Headline;
alternativ auch mit Bulletpoints
moglich, Zeilenabstand 120 %

Frutiger LT — 67 Bold Condensed
SchriftgroBe abhangig vom Text-
umfang und ist frei wahlbar
Zeilenabstand 110 %

Topheadline (optional)
wie auf Seite 23 beschrieben
SchriftgroBe 45 % zur Headline

EMB

IHR ENERGIEPARTNER

Bildbereich

TAB: GroBe Topline

TAB: GroBe FlieBtext

3E
a 1,25 mm

4 E/
e 15 mm

ButtongréBe und -platzierung
(optional) wie auf Seite 27
beschrieben

Welle, Blauverlauf und Webadresse
wie ab Seite 24 beschrieben

2E/
c. 7,5 mm

Hohe frei wahlbar

04E

2E/
c. 7,5 mm

Logoplatzierung/-groBe
wie auf Seite 9 beschrieben

WeiBer Rahmen umlaufend



PLAKAT MIT BILD (QUERFORMAT)

Format: z. B. GroBflachen- und 18/1-Plakate oder Traffic-
Boards (Werbemittel flir AuBenwerbung/Kampagnen
haben ein reduziertes, plakativeres Gestaltungsraster)

Wichtig!
Information zur Ermittlung der Einheit ,E” auf Seite 6.

Die SchriftgroBe der Headline ohne Headlinebalken ist ab-
héngig vom Textumfang und ist entsprechend des verfiig-
baren Raums des Werbemittels frei wahlbar. Dabei sollte
auf einen optisch harmonischen Gesamteindruck geachtet
und die Headline nicht unverhaltnismaBig grof3 dargestellt
werden. Die SchriftgroBe des FlieBtextes betragt 45 % der
verwendeten HeadlinegrofBe.

Ist der Inhaltsumfang zu gering fir das entsprechende
Werbemittelformat und um freien Raum optisch harmo-
nisch auszufillen, kann die SchriftgréBe der Headline
ohne Headlinebalken im Ausnahmefall losgeldst von der
SchriftgroBe des FlieBtextes bzw. der Top-Headline zusatz-
lich vergroBert werden (siehe Beispiel auf Seite 61). Es ist
jedoch darauf zu achten, dass kein ibermaBiges Ungleich-
gewicht zwischen Headline- und FlieBtextgroBe entsteht.
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3 o

LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (PRINT)

WERBEMITTEL

Lom ipsum

nseuer kipiscing

orem ipsum dolor sit consectetuer!

www.emb-gmbh.de/XXX

4°E/
c. 20,4 mm

Balkenheadline (optional)
wie auf Seite 22 beschrieben,
vertikal frei platzierbar

Frutiger LT — 67 Bold Condensed
SchriftgroBe abhangig vom Text-
umfang und ist frei wahlbar
Zeilenabstand 110 %

2E/
ca. 10,2 mm

EMB

IHR ENERGIEPARTNER

Logoplatzierung/-groBe
wie auf Seite 9 beschrieben

Bildbereich
Hohe frei wahlbar

Weiler Rahmen umlaufend

04E

4E/
c. 20,4 mm

ButtongréBe und -platzierung
(optional) wie auf Seite 27
beschrieben

Blauverlauf wie auf
Seite 25 beschrieben



PLAKAT MIT BILD

Varianten

Wichtig!

Der einfarbig gelbe EMB-Headlinebalken mit blauer Schrift

kommt bei Werbemitteln fur AuBenwerbung und Kampag-
nen zum Einsatz (siehe Seite 22).
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LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (PRINT)

WERBEMITTEL

~30.000 uro fur " Vereie

1 [ R ey

g mit starken Umweltideen!

Vereinshelden aufgepasst, werdet zu Umwelthelden!
Wir sponsern nachhaltige Projekte eures Vereins: emb-gmbh.de/vereinsenergie

Socken von Mama, ~_

L a— ——

_ Tasse vom Topfermarkt,
Okogas von EMB.

Giinstiges Okogas’ vom regionalen Energiepartner:

www.emb-gmbh.de/oekogas

EMB},

HR ENERGIEPARTNER

Entspannt zum giinstigen
EMB-Okostrom wechseln:
www.emb-gmbh.de/oekostrom




PLAKAT OHNE BILD (HOCHFORMAT)

Format: z. B. DIN A3 hoch

Wichtig!
Information zur Ermittlung der Einheit ,E” auf Seite 6.

Die SchriftgroBe der Headline ohne Headlinebalken ist ab-
héngig vom Textumfang und ist entsprechend des verfiig-
baren Raums des Werbemittels frei wahlbar. Dabei sollte
auf einen optisch harmonischen Gesamteindruck geachtet
und die Headline nicht unverhaltnismaBig gro3 dargestellt
werden. Die SchriftgroBe des FlieBtextes betrdgt 45 % der
verwendeten HeadlinegroBe.

Ist der Inhaltsumfang zu gering fiir das entsprechende
Werbemittelformat und um freien Raum optisch harmo-
nisch auszufiillen, kann die SchriftgroBe der Headline
ohne Headlinebalken im Ausnahmefall losgelost von der
SchriftgroBe des FlieBtextes bzw. der Top-Headline zusatz-
lich vergroBBert werden (siehe Beispiel auf Seite 61). Es ist
jedoch darauf zu achten, dass kein (ibermaBiges Ungleich-
gewicht zwischen Headline- und FlieBtextgrdBe entsteht.
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LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (PRINT)

WERBEMITTEL

\/

3E/
ca. 10,8 mm

HR ENERGIEPARTNER

Lorem ipsum dolor

Lorem ipsum dolor sit
consectetuer adipiscing

Is wisi enim ad minim venia orem ipsungdolor,
onsectetue, exerci tation ullamcorper suscipit.

4E/
ca. 14,4 mm

TAB: GroBe Topline

TAB: GroBe FlieBtext

4E/
ca. 14,4 mm

Logoplatzierung/-gréBe
wie auf Seite 10 beschrieben

Topheadline (optional)
wie auf Seite 23 beschrieben
SchriftgroBe 45 % zur Headline

ButtongroBBe und -platzierung (optional)
wie auf Seite 27 beschrieben

Frutiger LT — 67 Bold Condensed
SchriftgroBe abhangig vom Textumfang
und ist frei wahlbar

Zeilenabstand 110 %

Frutiger LT — 47 Light Condensed
SchriftgroBe 45 % zur Headline;
alternativ auch mit Bulletpoints mdglich
Zeilenabstand 120 %

Welle, Blauverlauf (vertikale Version) und
Webadresse wie ab Seite 24 beschrieben

Ohne weiBen Rahmen



PLAKAT OHNE BILD (HOCHFORMAT)

Varianten

Wichtig!

Der einfarbig gelbe EMB-Headlinebalken mit blauer Schrift

kommt bei Werbemitteln fur AuBenwerbung und Kampag-
nen zum Einsatz (siehe Seite 22).
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LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (PRINT)

WERBEMITTEL

EMB

HR ENERGIEPARTNER

Is wisi enim ad minim venia orem ipsum dolor,

consectetue, exerci tation ullamcorper suscipit.

www.emb-gmbh.de

EMB

IHR ENERGIEPARTNER

Lom ipsum

nseuer Kipising

sit consectetuer

Is wisi enim ad minim venia orem ipsum dolor,
consectetue, exerci tation ullamcorper suscipit.




PLAKAT OHNE BILD (QUERFORMAT)

Format: z. B. DIN A3 quer

Wichtig!
Information zur Ermittlung der Einheit ,E” auf Seite 6.

Die SchriftgroBe der Headline ohne Headlinebalken ist ab-
héngig vom Textumfang und ist entsprechend des verfiig-
baren Raums des Werbemittels frei wahlbar. Dabei sollte
auf einen optisch harmonischen Gesamteindruck geachtet
und die Headline nicht unverhaltnismaBig gro3 dargestellt
werden. Die SchriftgroBe des FlieBtextes betrdgt 45 % der
verwendeten HeadlinegroBe.

Ist der Inhaltsumfang zu gering fiir das entsprechende
Werbemittelformat und um freien Raum optisch harmo-
nisch auszufiillen, kann die SchriftgroBe der Headline
ohne Headlinebalken im Ausnahmefall losgelost von der
SchriftgroBe des FlieBtextes bzw. der Top-Headline zusatz-
lich vergroBBert werden (siehe Beispiel auf Seite 61). Es ist
jedoch darauf zu achten, dass kein (ibermaBiges Ungleich-
gewicht zwischen Headline- und FlieBtextgrdBe entsteht.
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LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (PRINT)

WERBEMITTEL

Lorem ipsum dolor

Lorem ipsum dolor sit

consectetuer adipiscing

Is wisi enim ad minim venia orem ipsum dolor,
consectetue, exerci tation ullamcorper suscipit.

4E/

ca. 14,4 mm
Frutiger LT — 47 Light Condensed
SchriftgroBe 45 % zur Headline;
alternativ auch mit Bulletpoints
maglich, Zeilenabstand 120 %

Topheadline (optional)
wie auf Seite 23 beschrieben
SchriftgroBe 45 % zur Headline

‘ www.emb-g mbh-d
[N
| |

Frutiger — LT 67 Bold Condensed
SchriftgroBe abhangig vom Text-
umfang und ist frei wahlbar
Zeilenabstand 110 %

3E/
.l 1,25 mm

Logoplatzierung/-gréBe
wie auf Seite 10 beschrieben

TAB: GroBe Topline

TAB: GroBe FlieBtext

Ohne weiBen Rahmen

4 &/
ca. 14,4 mm
ButtongroBe und -platzierung
(optional) wie auf Seite 27
beschrieben

Welle, Blauverlauf (vertikale Version)
und Webadresse wie ab Seite 24
beschrieben



ANZEIGE MIT BILD (HOCHFORMAT)

Format: z. B. B/H 59 x 144 mm

Wichtig!
Information zur Ermittlung der Einheit ,E” auf Seite 6.

Die SchriftgroBe der Headline ohne Headlinebalken ist ab-
héngig vom Textumfang und ist entsprechend des verfiig-
baren Raums des Werbemittels frei wahlbar. Dabei sollte
auf einen optisch harmonischen Gesamteindruck geachtet
und die Headline nicht unverhaltnismaBig gro3 dargestellt
werden. Die SchriftgroBe des FlieBtextes betrdgt 45 % der
verwendeten HeadlinegroBe.

Ist der Inhaltsumfang zu gering fiir das entsprechende
Werbemittelformat und um freien Raum optisch harmo-
nisch auszufiillen, kann die SchriftgroBe der Headline
ohne Headlinebalken im Ausnahmefall losgelost von der
SchriftgroBe des FlieBtextes bzw. der Top-Headline zusatz-
lich vergroBBert werden (siehe Beispiel auf Seite 61). Es ist
jedoch darauf zu achten, dass kein (ibermaBiges Ungleich-
gewicht zwischen Headline- und FlieBtextgrdBe entsteht.

Bei Anzeigenplatzierung im Satzspiegel ist eine um-
laufend diinne blaue Kontur um den weien Rahmen
obligatorisch (Standard-Konturstarke 0,25 Punkt, bei
Bedarf/groBeren Formaten um 0,25-Punkt-Schritte anpass-
bar). Bei Anschnittplatzierungen entfdllt diese Kontur.
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LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (PRINT)

WERBEMITTEL 44,8 mm

HR ENERGIEPARTNER

Lo

3 p o

orem ipsum dolor sit
consectetuer adipiscing

orem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,
juis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl

1t aliquip ex ea commodo velit esse molestie consequat, vel
/llum dolore eu.

www.emb-gmbh.de

—

4 Elea. 4,8 mm 2 Elca. 2,4 mm

2F/
c. 2,4 mm

04E

TAB: GroBe Topline

TAB: GroBe FlieBtext

Logoplatzierung/-gréBe
wie auf Seite 9 beschrieben

Bildbereich
Hohe frei wahlbar

Balkenheadline (optional)
wie auf Seite 22 beschrieben,
vertikal frei platzierbar

Topheadline (optional)
wie auf Seite 23 beschrieben
SchriftgroBe 45 % zur Headline

ButtongroB3e und -platzierung (optional)
wie auf Seite 27 beschrieben

Frutiger LT — 67 Bold Condensed
SchriftgréBe abhdngig vom Textumfang
und ist frei wahlbar Zeilenabstand 110 %

Frutiger LT — 47 Light Condensed
SchriftgroBe 45 % zur Headline; alternativ
auch mit Bulletpoints méglich
Zeilenabstand 120 %

Welle, Blauverlauf (horizontale Version) und
Webadresse wie ab Seite 24 beschrieben

WeiBer Rahmen umlaufend
Kontur 0,25 pt, EMB-Blau

(bei Anzeigenplatzierung im Satzspiegel obligatorisch,
bei Anschnittplatzierungen entfallt die Kontur)



ANZEIGE MIT BILD (QUERFORMAT)

Format: z. B. B/H 144 x 59 mm

Wichtig!
Information zur Ermittlung der Einheit ,E” auf Seite 6.

Die SchriftgroBe der Headline ohne Headlinebalken ist ab-
héngig vom Textumfang und ist entsprechend des verfiig-
baren Raums des Werbemittels frei wahlbar. Dabei sollte
auf einen optisch harmonischen Gesamteindruck geachtet
und die Headline nicht unverhaltnismaBig gro3 dargestellt
werden. Die SchriftgroBe des FlieBtextes betrdgt 45 % der
verwendeten HeadlinegroBe.

Ist der Inhaltsumfang zu gering fiir das entsprechende
Werbemittelformat und um freien Raum optisch harmo-
nisch auszufiillen, kann die SchriftgroBe der Headline
ohne Headlinebalken im Ausnahmefall losgelost von der
SchriftgroBe des FlieBtextes bzw. der Top-Headline zusatz-
lich vergroBBert werden (siehe Beispiel auf Seite 61). Es ist
jedoch darauf zu achten, dass kein (ibermaBiges Ungleich-
gewicht zwischen Headline- und FlieBtextgrdBe entsteht.

Bei Anzeigenplatzierung im Satzspiegel ist eine um-
laufend diinne blaue Kontur um den weien Rahmen
obligatorisch (Standard-Konturstarke 0,25 Punkt, bei
Bedarf/groBeren Formaten um 0,25-Punkt-Schritte anpass-
bar). Bei Anschnittplatzierungen entfdllt diese Kontur.
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mind. 4 E

Ww 9'¢ /3 €

LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (PRINT)

WERBEMITTEL

4 E/ca.4,8 mm

orem Ipsum dolor

HR ENERGIEPARTNER

Topheadline (optional)
wie auf Seite 23 beschrieben
SchriftgroBe 45 % zur Headline

Frutiger LT — 67 Bold Condensed
SchriftgréBe abhéngig vom
Textumfang und ist frei wahlbar
Zeilenabstand 110 %

Welle, Blauverlauf (horizontale
Version) und Webadresse wie ab
Seite 24 beschrieben

4 E/ca.4,8 mm

Frutiger LT — 47 Light Condensed
SchriftgroBe 45 % zur Headline;
alternativ auch mit Bulletpoints
maglich Zeilenabstand 120 %

ButtongroBe und -platzierung
(optional) wie auf Seite 27
beschrieben

Bildbereich
Hohe frei wahlbar

Balkenheadline (optional)
wie auf Seite 22 beschrieben,
vertikal frei platzierbar

WeiBer Rahmen umlaufend
Kontur 0,25 pt, EMB-Blau

(bei Anzeigenplatzierung im Satzspiegel obligatorisch,
bei Anschnittplatzierungen entfallt die Kontur)

Logoplatzierung/-grofe
wie auf Seite 9 beschrieben

2 E/
ca. 2,4 mm



ANZEIGE MIT BILD

Varianten Teil 1

Wichtig!

Bei Anzeigenplatzierung im Satzspiegel ist eine um-
laufend diinne blaue Kontur um den weien Rahmen
obligatorisch (Standard-Konturstarke 0,25 Punkt, bei
Bedarf/groBeren Formaten um 0,25-Punkt-Schritte anpass-
bar). Bei Anschnittplatzierungen entfallt diese Kontur.
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LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (PRINT)

WERBEMITTEL

GAS | STROM | ENERGIELOSUNGEN

JIch berate Sie individuell
und personlich — ganz in
lhrer Nahe.”

Vereinbaren Sie Ihren personlichen Termin
mit Nick Wichmann, Ihrem Berater im EMB-
Kundenbiiro Rathenow:

GoethestraBe 89, 14712 Rathenow

Oder besuchen Sie uns in einem unserer
anderen 10 Kundenbiiros in Brandenburg

www.emb-gmbh.de/kundenbueros

EMB

1HR ENERGIEPARTNER

Wir unterstiit

HR ENERGIEPARTNER.

Partner fiir Brandenburg

Momente voller Energie

zen gern das 10. BLANKIT FESTIVAL
und v hen euch viel Vergniigen

www.emb-gmbh.de

(GAS| STROM | ENERGIELOSUNGEN

.Ich berate Sie individuell
und personlich — ganz in Ihrer Nahe.”

Am Markt 5, 1
Telefon: 03327 787-100

Exklusivpartner der U 17

Mit voller
Energie

Wir unterstiitzen die Spielerinnen
des 1. FFC Turbine Potsdam 71 e. V.
und wiinschen eine erfolgreiche
Saison 2022/23.

EMB - lhr Energiepartner - atiche
in Brandenburg. erlass\
vers0!9““9
seit Ul
30 Jahren

www.emb-gmbh.de

- -~
EMB

IHR ENERGIEPARTNER

i=4

EMB

1HR ENERGIEPARTNER

Partner der Region

So bliiht

Brandenburg!

sam mit lhne en wir Brandenburg
or der Landesgarten-
schau, mit m langjahrigen Engagement
im regionalen Natursch d als Thr
Energiepartner fiir Ol aus 100 Prozent
w raft, ui onendes Gas und
nachhaltige Energieldsungen

11 Kundenbiiros — auch in lhrer Néhe
Service-Hotline: 033205 260-510

€O-SPONSOR DER

Ao
é‘{ BEELITZ2022 | @ 43¢

14. APRIL BIS 31. OKTOBER

www.emb-gmbh.de




ANZEIGE MIT BILD

Varianten Teil 2

Wichtig!

Bei Anzeigenplatzierung im Satzspiegel ist eine um-
laufend diinne blaue Kontur um den weien Rahmen
obligatorisch (Standard-Konturstarke 0,25 Punkt, bei
Bedarf/groBeren Formaten um 0,25-Punkt-Schritte anpass-
bar). Bei Anschnittplatzierungen entfallt diese Kontur.
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LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (PRINT)
WERBEMITTEL

EMB

IHR ENERGIEPARTNER

Engagiert fiir unsere Region

Wir lassen es
rocken!

Wir unterstiitzen das Teltower Stadtfest und
wiinschen viel SpaB bei Musik, Kultur und Party.

Okostrom aus 100 Prozent Wasserkraft, klima-
neutrales Okogas und innovative Energie-
I6sungen — kompetente Energieberatung
ganz in lhrer Nahe:

Kundenbiiro Kleinmachnow,
Forster-Funke-Allee 102, und in unseren
10 weiteren Kundenbiiros in Brandenburg

Service-Hotline: 033205 260-510

www.emb-gmbh.de

Strom-Heizung mit Rundum-sorglos-Paket
Entspannt zum giinstigen EMB-Okostrom wechseln: e
www.emb-gmbh.de/oeko

Wende Teil der
Energiewende sein willst.

IHR ENERGIEPARTNER

Verlassich
<eit uber .
30 Jahrer

GAS | STROM | ENERGIELOSUNGEN

»Wir beraten Sie individuell und personlich — ganz in Ihrer Nahe.”

ostrom aus 100 Prozent Wasserkraft und noch viel mehr. Gern beraten wir Sie individuell zu Energieldsungen,
llen Fragen de: enten Energieein: zu innovativen Elektro-Mobilitatslosungen fiir Ihr Zuhause.

Vereinbaren Sie lhren persénlichen Termin mit unseren Beraterinnen und Beratern in einem unserer 11 Kundenbiiros in Brandenburg:

Kundenbiiro Birkenwerder, HauptstraBe 21, 16547 Birkenwerder Kundenbiiro Gransee, Kirchplatz 3, 16775 Gransee
Kundenbiiro Wittstock, KonigstraBe 11, 16909 Wittstock Service-Hotline: 033205 260-510

www.emb-gmbh.de




ANZEIGE OHNE BILD AUF BLAUEN HINTERGRUND
Format: z. B. B/H 59 x 144 mm

Wichtig!
Information zur Ermittlung der Einheit ,E” auf Seite 6.

Die SchriftgroBe der Headline ohne Headlinebalken ist ab-
héngig vom Textumfang und ist entsprechend des verfiig-
baren Raums des Werbemittels frei wahlbar. Dabei sollte
auf einen optisch harmonischen Gesamteindruck geachtet
und die Headline nicht unverhaltnismaBig gro3 dargestellt
werden. Die SchriftgroBe des FlieBtextes betrdgt 45 % der
verwendeten HeadlinegroBe.

Ist der Inhaltsumfang zu gering fiir das entsprechende
Werbemittelformat und um freien Raum optisch harmo-
nisch auszufiillen, kann die SchriftgroBe der Headline
ohne Headlinebalken im Ausnahmefall losgelost von der
SchriftgroBe des FlieBtextes bzw. der Top-Headline zusatz-
lich vergroBBert werden (siehe Beispiel auf Seite 61). Es ist
jedoch darauf zu achten, dass kein (ibermaBiges Ungleich-
gewicht zwischen Headline- und FlieBtextgrdBe entsteht.
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LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (PRINT)

WERBEMITTEL

Lorem ipsum dolor

Lorem ipsumsit
consecter aiscing

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
aoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
llamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex eq
ommodo velit esse molestie consequat, vel illum

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
aoreet dolore magna aliquam erat volutpat.

Iconsectetue, exerci tation ul
llconsectetue, exerci tation corper
Iconsectetue, exer

4 Elea. 4,8 mm 4 Elea. 4,8 mm

3E
ca.3,6 mm

TAB: GroBe Topline

TAB: GroBe FlieBtext

Logoplatzierung/-gréBe
wie auf Seite 10 beschrieben

Topheadline (optional)
wie auf Seite 23 beschrieben
SchriftgroBe 45 % zur Headline

Frutiger LT — 67 Bold Condensed
SchriftgréBe abhangig vom Textumfang
und ist frei wahlbar

Zeilenabstand 110 %

Frutiger LT — 47 Light Condensed
SchriftgroBe 45 % zur Headline; alternativ
auch mit Bulletpoints méglich
Zeilenabstand 120 %

ButtongroBBe und -platzierung (optional)
wie auf Seite 27 beschrieben

Welle, Blauverlauf (vertikale Version) und
Webadresse wie ab Seite 24 beschrieben

Ohne weiBen Rahmen



ANZEIGE OHNE BILD AUF WEISSEN HINTERGRUND

Format: z. B. B/H 59 x 144 mm

Wichtig!
Information zur Ermittlung der Einheit ,E” auf Seite 6.

Textplatzierung in der Hohe ist frei wahlbar. Zu beachten
ist nur der Abstand zur unteren Welle (siehe Seite 24) und
zum oberen Anzeigenrand (mind. 4 Einheiten).

Die SchriftgréBe der Headline ohne Headlinebalken ist ab-
hangig vom Textumfang und ist entsprechend des verfiig-
baren Raums des Werbemittels frei wahlbar. Dabei sollte
auf einen optisch harmonischen Gesamteindruck geachtet
und die Headline nicht unverhéltnismaBig groB dargestellt
werden. Die SchriftgroBe des FlieBtextes betragt 45 % der
verwendeten HeadlinegroBe.

Ist der Inhaltsumfang zu gering fiir das entsprechende Wer-
bemittelformat und um freien Raum optisch harmonisch
auszufiillen, kann die SchriftgroBe der Headline ohne Head-
linebalken im Ausnahmefall losgel6st von der SchriftgroBe
des FlieBtextes bzw. der Top-Headline zusétzlich vergroBert
werden (siehe Beispiel auf Seite 61). Es ist jedoch darauf zu
achten, dass kein ibermaBiges Ungleichgewicht zwischen
Headline- und FlieBtextgroBe entsteht.

Bei Anzeigenplatzierung im Satzspiegel ist eine um-
laufend diinne blaue Kontur obligatorisch (Standard-
Konturstarke 0,25 Punkt, bei Bedarf/groBeren Formaten
um 0,25-Punkt-Schritte anpassbar). Bei Anschnittplatzie-
rungen entfallt diese Kontur.
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LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (PRINT)

WERBEMITTEL

HR ENERGIEPARTNER

Lorem ipsum dolor

Lorem ipsumsit
consecter aiscing

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo velit esse molestie consequat, vel illum
dolore eu.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.

)) lconsectetue, exerci tation ul
)) lconsectetue, exerci tation corper

)) lconsectetue, exer

Lorem
XXX €
— '\pS“‘“"
—
S ~—

www.emb-gmbh.de

4 Elea. 4,8 mm

4 E/ca.4,8 mm

3E
ca.3,6 mm

TAB: GroBe Topline

TAB: GroBe FlieBtext

Logoplatzierung/-gréBe
wie auf Seite 10 beschrieben

Topheadline (optional)
wie auf Seite 23 beschrieben
SchriftgréBe 45 % zur Headline

Frutiger LT — 67 Bold Condensed
SchriftgréBe abhangig vom Textumfang
und ist frei wahlbar

Zeilenabstand 110 %

Frutiger LT — 47 Light Condensed
SchriftgréBe 45 % zur Headline; alternativ
auch mit Bulletpoints mdglich
Zeilenabstand 120 %

ButtongroBe und -platzierung (optional)
wie auf Seite 27 beschrieben

Welle und Webadresse
wie auf Seite 24 beschrieben

Ohne weiBen Rahmen
Kontur 0,25 pt, EMB-Blau

(bei Anzeigenplatzierung im Satzspiegel obligatorisch,
bei Anschnittplatzierungen entfallt die Kontur)



ANZEIGE OHNE BILD AUF WEISSEN HINTERGRUND
BEI NUR WENIG INHALT

Format: z. B. B/H 59 x 144 mm

Wichtig!
Information zur Ermittlung der Einheit ,E” auf Seite 6.

Die SchriftgroBe der Headline ohne Headlinebalken ist ab-
héngig vom Textumfang und ist entsprechend des verfiig-
baren Raums des Werbemittels frei wahlbar. Dabei sollte
auf einen optisch harmonischen Gesamteindruck geachtet
und die Headline nicht unverhdltnismaBig groB dargestellt
werden. Die SchriftgroBe des FlieBtextes betragt 45 % der
verwendeten HeadlinegrofBe.

Ist der Inhaltsumfang zu gering fir das entsprechende
Werbemittelformat und um freien Raum optisch harmo-
nisch auszufiillen, kann die SchriftgréBe der Headline
ohne Headlinebalken im Ausnahmefall losgeldst von der
SchriftgroBe des FlieBtextes bzw. der Top-Headline zusétz-
lich vergroBert werden (siehe rechtsseitig abgebildetes
Beispiel). Es ist jedoch darauf zu achten, dass kein Gber-
maBiges Ungleichgewicht zwischen Headline- und FlieB-
textgroBe entsteht.

Bei Anzeigenplatzierung im Satzspiegel ist eine um-
laufend diinne blaue Kontur obligatorisch (Standard-
Konturstarke 0,25 Punkt, bei Bedarf/groBeren Formaten
um 0,25-Punkt-Schritte anpassbar). Bei Anschnittplatzie-
rungen entfallt diese Kontur.
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LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (PRINT)

WERBEMITTEL

HR ENERGIEPARTNER

Lorem ipsum dolor

Lorem ipsum
dolor amet
consectetuer

)) Consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt laoreet

)) Consectetuer adipiscing elit,
sed diam nibh euismod

Lorem

XXXKE

jpsum!

www.emb-gmbh.de

4 Elea. 4,8 mm

4 E/ca.4,8 mm

3E
ca.3,6 mm

TAB: GroBe Topline

TAB: GroBe FlieBtext

Logoplatzierung/-gréBe
wie auf Seite 10 beschrieben

Topheadline (optional) wie
auf Seite 23 beschrieben

Frutiger LT — 67 Bold Condensed;
SchriftgréBe der Headline hier groBer als
z. B. in der Basis-Anzeige auf Seite 60;
Zeilenabstand 110 %

Frutiger LT — 47 Light Condensed;
alternativ auch mit Bulletpoints méglich
Zeilenabstand 120 %

ButtongroBBe und -platzierung (optional)
wie auf Seite 27 beschrieben

Welle und Webadresse
wie auf Seite 24 beschrieben

Ohne weiBen Rahmen
Kontur 0,25 pt, EMB-Blau

(bei Anzeigenplatzierung im Satzspiegel obligatorisch,
bei Anschnittplatzierungen entfallt die Kontur)



ANZEIGE OHNE BILD AUF WEISSEN HINTERGRUND
(QUERFORMAT)

Format: z. B. B/H 59 x 144 mm

Wichtig!
Information zur Ermittlung der Einheit ,E” auf Seite 6.

Textplatzierung in der Hohe ist frei wahlbar. Zu beachten
ist nur der Abstand zur unteren Welle (siehe Seite 24) und
zum oberen Anzeigenrand (mind. 4 Einheiten).

Die SchriftgroBe der Headline ohne Headlinebalken ist ab-
hangig vom Textumfang und ist entsprechend des verfiig-
baren Raums des Werbemittels frei wahlbar. Dabei sollte
auf einen optisch harmonischen Gesamteindruck geachtet
und die Headline nicht unverhaltnismaBig gro dargestellt
werden. Die SchriftgroBe des FlieBtextes betragt 45 % der
verwendeten HeadlinegroBe.

Ist der Inhaltsumfang zu gering fir das entsprechende Wer-
bemittelformat und um freien Raum optisch harmonisch
auszuftillen, kann die SchriftgroBe der Headline ohne Head-
linebalken im Ausnahmefall losgel6st von der SchriftgroBe
des FlieBtextes bzw. der Top-Headline zusatzlich vergroBert
werden (siehe Beispiel auf Seite 61). Es ist jedoch darauf zu
achten, dass kein UibermaBiges Ungleichgewicht zwischen
Headline- und FlieBtextgroBe entsteht.

Bei Anzeigenplatzierung im Satzspiegel ist eine um-
laufend diinne blaue Kontur obligatorisch (Standard-
Konturstarke 0,25 Punkt, bei Bedarf/groBeren Formaten
um 0,25-Punkt-Schritte anpassbar). Bei Anschnittplatzie-
rungen entfallt diese Kontur.
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LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (PRINT)

WERBEMITTEL

Lorem ipsum dolor

Lorem ipsum dolor sit
consectetuer adipiscing

[HR ENERGIEPARTNER S

3E/
.l 1,25 mm

Logoplatzierung/-groBe
wie auf Seite 10 beschrieben

TAB: GroBe Topline

Lorem € TAB: Groe FleBtext
Is wisi enim ad minim venia orem ipsum dolor, X_XXX Ohne weiBen Rahmen
. . L \]
jpsum:
consectetue, exerci tation ullamcorper suscipit. ip Kontur 0,25 pt, EMB-Blau
(bei Anzeigenplatzierung im Satzspiegel
o obligatorisch, bei Anschnittplatzierungen
entfallt die Kontur)
www.emb-agmbh.de w
b | N
4/ 4E/
ca. 14,4 mm ca. 14,4 mm

Frutiger LT — 47 Light Condensed
SchriftgroBe 45 % zur Headline;
alternativ auch mit Bulletpoints
maglich, Zeilenabstand 120 %

Topheadline (optional)
wie auf Seite 23 beschrieben
SchriftgréBe 45 % zur Headline

Frutiger — LT 67 Bold Condensed
SchriftgroBe abhangig vom Text-

umfang und ist frei wahlbar
Zeilenabstand 110 %

beschrieben

ButtongrdBe und -platzierung
(optional) wie auf Seite 27

Welle und Webadresse
wie ab Seite 24 beschrieben



LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (PRINT)
WERBEMITTEL

ANZEIGE OHNE BILD AUF WEISSEN HINTERGRUND

Varianten E B EMB
e ) -

Wllchtlg.. . . . o p— GAS | STROM | ENERGIELOSUNGEN IR ENERCIEPARTNER A5 | STROM |ENERGIELGSUNGEN
:3e|fAr(1jz:|genpltz:|tz|erung im SZTzsplegel :t( emeduz- Wir liefern Energie — Energieberatung
aufend diinne blaue Kontur obligatorisch (Standard- .. . ; 2h)

. . . . und wiinschen als Sponsor viel SpaB ganz in lhrer Néhe!
Konturstarke 0,25 Punkt, bei Bedarf/groBeren Formaten GAS | STROM | ENERGIELOSUNGEN P P [——

. . . . Kundenbiiro Rathenow, GoethestraBe 89, 14712 Rathenow Hanptstrafie 21, 16547 Birkenwerder
um 0,25-Punkt-Schritte anpassbar). Bei Anschnittplatzie- . und in unseren 10 weiteren Kundenbiiros in Brandenburg oo ity et
e Energieberatung py

rungen entfallt diese Kontur.

ganz in lhrer Nahe!

EMB-Energiehaus,
Biidnergasse 1, 14552 Michendorf

Kundenbiiro Werder, E M B
Am Markt 5, 14542 Werder/Havel

Kundenbiiro Beelitz, GAS | STROM | ENERGIELOSUNGEN IHR ENERGIEPARTNER
PoststraBe 9, 14547 Beelitz

www.emb-gmbh.de/kundenbueros

‘www.emb-gmbh.de/kundenbueros

Kundenbiiro Kleinmachnow,

oermenleenz, (soseio || Energieberatung ganz in lhrer Nahe!

14532 Kleinmachnow

2022 . . . .
K freie Service-Hotline: Kundenbiiro Kleinmachnow, Forster-Funke-Allee 102, 14532 Kleinmachnow + glich
ostenfreie Service-Hotline: und in unseren 10 weiteren Kundenbiiros in Brandenburg Verlassit
0800 0 7495-10 <eit ber
Kostenfreie Service-Hotline: 0800 0 7495-10 30 yahrent
www.emb-gmbh.de www.emb-gmbh.de

63



ROLL-UP MIT BILD
Format: z. B. B/H 85 x 200 cm

Unter Berlicksichtigung der Blickhéhe sollten relevan-
te Inhalte und grafische Elemente etwas hoher platziert
werden. Zu beachten sind auch die Bereiche, die durch
die Halterungen verdeckt werden (z. B. Logo, Webadresse
oder Welle).

In Ausnahmefallen ist auch ein vollflachiges Bild mdglich.

Wichtig!
Information zur Ermittlung der Einheit ,E” auf Seite 6.

Die SchriftgroBe der Headline ohne Headlinebalken ist ab-
hangig vom Textumfang und ist entsprechend des verfiig-
baren Raums des Werbemittels frei wahlbar. Dabei sollte
auf einen optisch harmonischen Gesamteindruck geachtet
und die Headline nicht unverhdltnismaBig groB dargestellt
werden. Die SchriftgroBe des FlieBtextes betragt 45 % der
verwendeten HeadlinegrofBe.

Ist der Inhaltsumfang zu gering fir das entsprechende
Werbemittelformat und um freien Raum optisch harmo-
nisch auszufiillen, kann die SchriftgréBe der Headline
ohne Headlinebalken im Ausnahmefall losgeldst von der
SchriftgroBe des FlieBtextes bzw. der Top-Headline zusétz-
lich vergréBert werden (siehe Beispiel auf Seite 61). Es ist
jedoch darauf zu achten, dass kein iibermaBiges Ungleich-
gewicht zwischen Headline- und FlieBtextgroBe entsteht.
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LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (PRINT)

WERBEMITTEL T
£
EMB i
KYOKE =

TAB: GroBe Topline

Lorem ipsumsit
ionsecter aiscing

Consectetuer adipiscing elit sed
diam nonummy nibh euismod

TAB: GroBe FlieBtext

Consectetuer adipiscing elit sed
diam nonummy nibh euismod

Consectetuer adipiscing elit sed
diam nonummy nibh euismod

www.emb-gmbh.de

4 Elca. 52 mm 3 E/a.39 mm

Logoplatzierung/-gréBe
wie auf Seite 9 beschrieben

Bildbereich
Hohe frei wahlbar

Topheadline (optional)
wie auf Seite 23 beschrieben
SchriftgroBe 45 % zur Headline

ButtongroBe und -platzierung (optional)
wie auf Seite 27 beschrieben

Frutiger LT — 67 Bold Condensed
SchriftgréBe abhangig vom Textumfang
und ist frei wahlbar

Zeilenabstand 110 %

Frutiger LT — 47 Light Condensed
SchriftgréBe 45 % zur Headline; alternativ
auch mit Bulletpoints méglich
Zeilenabstand 120 %

WeiBer Rahmen umlaufend
Welle, Blauverlauf (horizontale Version)

und Webadresse wie ab Seite 24
beschrieben



ROLL-UP OHNE BILD AUF BLAUEN HINTERGRUND
Format: z. B. B/H 85 x 200 cm

Gleiche Verfahrensweise wie auf der vorhergehenden
Seite beschrieben.

Wichtig!
Information zur Ermittlung der Einheit ,E” auf Seite 6.

Die SchriftgroBe der Headline ohne Headlinebalken ist ab-
héngig vom Textumfang und ist entsprechend des verfiig-
baren Raums des Werbemittels frei wahlbar. Dabei sollte
auf einen optisch harmonischen Gesamteindruck geachtet
und die Headline nicht unverhaltnismaBig groB3 dargestellt
werden. Die SchriftgroBe des FlieBtextes betragt 45 % der
verwendeten HeadlinegrofBe.

Ist der Inhaltsumfang zu gering fir das entsprechende
Werbemittelformat und um freien Raum optisch harmo-
nisch auszufiillen, kann die SchriftgroBe der Headline
ohne Headlinebalken im Ausnahmefall losgeldst von der
SchriftgréBe des FlieBtextes bzw. der Top-Headline zusatz-
lich vergroBert werden (siehe Beispiel auf Seite 61). Es ist
jedoch darauf zu achten, dass kein ibermaBiges Ungleich-
gewicht zwischen Headline- und FlieBtextgrof3e entsteht.
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LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (PRINT)

WERBEMITTEL

5 E/ca. 88 mm

5 E/ca. 88 mm

5 E/ca. 88 mm

TAB: GroBe Topline

Logoplatzierung/-groBe wie auf Seite 10
beschrieben; hier exemplarisch

mit gréBerem Logo (38 %, siehe
auch Seite 10)

Topheadline (optional)
wie auf Seite 23 beschrieben
SchriftgroBe 45 % zur Headline

Frutiger LT — 67 Bold Condensed
SchriftgréBe abhangig vom Textumfang
und ist frei wahlbar

Zeilenabstand 110 %

ButtongréBe und -platzierung (optional)
wie auf Seite 27 beschrieben

Frutiger LT — 47 Light Condensed
SchriftgréBe 45 % zur Headline; alternativ
auch mit Bulletpoints méglich
Zeilenabstand 120 %

Welle, Blauverlauf (horizontale Version)
wie ab Seite 24 beschrieben

Ohne weiBen Rahmen



ROLL-UP OHNE BILD AUF WEISSEN HINTERGRUND
Format: z. B. B/H 85 x 200 cm

Gleiche Verfahrensweise wie auf der vorhergehenden
Seite beschrieben.

Wichtig!
Information zur Ermittlung der Einheit ,E” auf Seite 6.

Die SchriftgroBe der Headline ohne Headlinebalken ist ab-
héngig vom Textumfang und ist entsprechend des verfiig-
baren Raums des Werbemittels frei wéhlbar. Dabei sollte
auf einen optisch harmonischen Gesamteindruck geachtet
und die Headline nicht unverhaltnismaBig groB3 dargestellt
werden. Die SchriftgroBe des FlieBtextes betragt 45 % der
verwendeten HeadlinegrofBe.

Ist der Inhaltsumfang zu gering fir das entsprechende
Werbemittelformat und um freien Raum optisch harmo-
nisch auszufiillen, kann die SchriftgroBe der Headline
ohne Headlinebalken im Ausnahmefall losgeldst von der
SchriftgréBe des FlieBtextes bzw. der Top-Headline zusatz-
lich vergroBert werden (siehe Beispiel auf Seite 61). Es ist
jedoch darauf zu achten, dass kein ibermaBiges Ungleich-
gewicht zwischen Headline- und FlieBtextgrof3e entsteht.
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WERBEMITTEL 5 E/es. 88 mm

HR ENERGIEPARTNER [l

Lorem ipsum dolor
TAB: GroBe Topline

Lorem ipsumsit
consecter aiscing

Consectetuer adipiscing elit sed
diam nonummy nibh euismod

Consectetuer adipiscing elit sed
diam nonummy nibh euismod

Consectetuer adipiscing elit sed
diam nonummy nibh euismod

Lorem

jpsum!

5 E/ca. 88 mm 5 E/ca. 88 mm

Logoplatzierung/-groBe wie auf Seite 10
beschrieben; hier exemplarisch

mit gréBerem Logo (38 %, siehe
auch Seite 10)

Topheadline (optional)
wie auf Seite 23 beschrieben
SchriftgroBe 45 % zur Headline

Frutiger LT — 67 Bold Condensed
SchriftgréBe abhangig vom Textumfang
und ist frei wahlbar

Zeilenabstand 110 %

Frutiger LT — 47 Light Condensed
SchriftgréBe 45 % zur Headline; alternativ
auch mit Bulletpoints mdglich
Zeilenabstand 120 %

Buttongrol3e und -platzierung (optional)
wie auf Seite 27 beschrieben

Welle wie ab Seite 24 beschrieben

Ohne weiBen Rahmen



ROLL-UPS MIT UND OHNE BILD

Varianten
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LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (PRINT)

WERBEMITTEL

EMB] EMB

IHR ENERGIEPARTNER

y' N IHR ENERGIEPARTNER

GAS | STROM | ENERGIELOSUNGEN

Ihr Energiepartner
in Brandenburg

EMB WarmePaket

Die clevere Alternative
zum Heizungskauf!

Ihre neue sparsame Heizung mit
Rundum-sorglos-Paket

fiir Elektro-Warmepumpen und Gas-Brennwert
auch mit Solarthermie kombinierbar

www.emb-gmbh.de/waermepaket

EMB

IHR ENERGIEPARTNER

EMB WarmePaket

Die clevere
Alternative zum
Heizungskauf!

) Ihre neue sparsame Heizung mit
Rundum-sorglos-Paket

» fiir Elektro-Warmepumpen und
Gas-Brennwert

» auch mit Solarthermie kombinierbar



LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (PRINT)
WERBEMITTEL

FAHRZEUGBESCHRIFTUNG

Die Abbildungen dienen als Vorlage fiir die Beklebungen.
Abweichungen sind mit der CD-Abteilung abzustimmen.

Fir die Heckbeschriftung stehen zwei Mdglichkeiten zur
Auswahl:

= ENERGIE FUR BRANDENBURG

ENERGIE FUR

= GAS|STROM | ENERGIELOSUNGEN
BRANDENBURG

Die Fahrzeugbeklebungen werden um den unten abgebil-
deten Scheibenaufkleber erganzt.

ENERGIE FUR
BRANDENBURG
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LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (PRINT)
WERBEMITTEL

FAHRZEUGBESCHRIFTUNG (FORTSETZUNG)

Am Beispiel eines Vans.

ENERGIE FUR
BRANDENBURG
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LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (PRINT)
WERBEMITTEL

FAHRZEUGBESCHRIFTUNG (FORTSETZUNG)

Ausnahme/Sonderfall. Ausnahme/Sonderfall
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LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (PRINT)
WERBEMITTEL

STROM-LADESAULE

\nhalte
-‘o\ge“
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WALLBOXEN (LOGOAUFKLEBER)

Fir die von der EMB vermarkteten Wallboxen/Heimlade-
stationen der Firma MENNEKES werden den Installateuren
separate Aufkleber mit dem Logo der EMB zur Verfligung
gestellt.

LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (PRINT)

WERBEMITTEL
AMTRON Compact 2.0 11 C2 AMTRON Charge Control 11 C2 AMTRON Professional
4x3,1cm 4x3,1cm 4x3,1cm




BRIEFBOGEN
Format: DIN A4

Auf die Welle wurde hierbei verzichtet, da diese — sofern
der Briefbogen Uber das System ausgedruckt/generiert
wird — nicht bis in den Anschnitt platziert werden kann
und die Welle somit frei schweben wiirde.
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GESCHAFTSAUSSTATTUNG

EMB

[HR ENERGIEPARTNER

EMB Energie Brandenburg GmbH
Biidnergasse 1 + 14552 Michendorf EMB Energle Brandenburg GmbH
Bidnergasse 1
14552 Michendorf
Telefon 033205 260-0
Telefax 033205 260-300
E-Mail  info@emb-gmbh.de
Internet  www.emb-gmbh.de

Ihr Kontakt:
Vorname Nachname
Durchwahl

Unser Zeichen

Michendorf, Datum

Betreff max. 2 Zeilen

Sehr geehrter Herr Mustermann,

Mit freundlichen GriRen

Vorname Nachname

e g,
Sitz der Gesellschaft: Michendorf Bankverbindung: Commerzbank Potsdam - o0 -
‘Amisgericht Potsdam HRB 1680 1BAN: DE39 1608 0000 4200 2450 00 s

Geschafisfihrer: Dr. Jens Hom, Kathin Jung BIC (SWIFT): DRESDEFF160 s T e



LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (PRINT)
GESCHAFTSAUSSTATTUNG

VISITENKARTE

Format: B/H 85 x 55 mm Vorderseite

EMB

IHR ENERGIEPARTNER

Max Mustermann

Position

Abteilung

Telefon: 033205 260-1234 EMB Energie Brandenburg GmbH
Telefax: 033205 260-567 Biidnergasse 1

Mobil: 0170 1 2345-67 14552 Michendorf

E-Mail: mustermann.m@emb-gmbh.de

Riickseite

Unsere Region

mit Energie gestalten

www.emb-gmbh.de
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EMB

[HR ENERGIEPARTNER

MANUAL |V04 | 2023

Basiselemente, Layoutraster und Anwendungsbeispiele
EMB Energie Brandenburg GmbH (online/digital)

\_/‘

www.emb-gmbh.de



EMB-FARBWELT ONLINE/DIGITAL

Fir ,digitale Anwendungen” werden die Primar- und
Sekundarfarben genutzt.

Die Abstufungen des Farbklimas werden in 70 %, 40 %,
20 % genutzt.

Die Grundfarben diirfen als Vollfldche genutzt werden.

BASISELEMENTE EMB (ONLINE/DIGITAL)

FARBEN

Primarfarbe EMB-Blau

RGB0-79-159

HEX #004f9f

HEX #4c83bc 70 %
HEX #ccdcec 20 %

Sekundarfarben EMB-Hellblau

RGB 0 - 135 - 204

HEX #0087cc

HEX #4cabdb 70 %

HEX #99cfeb 40 %

HEX #cce7f5 20 %

Primarfarbe EMB-Orange

RGB 245 - 156 - 0

HEX #f59¢00

HEX #fbd799 40 %

HEX #fdebcc 20 %

Sekundarfarben EMB-Gelb



BASISELEMENTE EMB (ONLINE/DIGITAL)
FARBEN

EMB-FARBWELT ONLINE/DIGITAL (FORTSETZUNG)

Des Weiteren werden die nebenstehenden Funktionsfar- Rot (Fehlermeldungen) Griin (Bestatigungsmeldung)
ben erganzend genutzt.

RGB 255 - 77 - 61 RGB 116 - 210 - 49

HEX #ff4d3d HEX #74d231




EMB-SCHRIFTWELT ONLINE/DIGITAL

Fur die Kommunikation im Web wird die Google Font
,Open Sans” genutzt. Diese ist flir jeden frei zuganglich
iber die Webseite:

https://fonts.google.com/specimen/Open+Sans

Anwendung findet diese Schrift in nebenstehenden
Schriftschnitten.

Wichtig!

In Office-Anwendungen ist Arial die eingesetzte Schriftart
(siehe Seite 18).
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BASISELEMENTE EMB (ONLINE/DIGITAL)
SCHRIFT

Open Sans — Light (FlieBtexte, Headlines)

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Open Sans — Regular (Zwischenheadlines, Webadressen, Hervorhebungen)

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Open Sans — Bold (Headlines, Topheadline, Hervorhebungen)

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890



LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (ONLINE/DIGITAL)
WEBSITE

WEBSITE

¥ Regionsler Dnergiepsrner ¥ Persankchar Service ¥ Sorom- & Gesarde ¥ Dirfachar Wechsel

[ - — .
EMB ENERCEPARTNER Gas Okostrom Energielosungen Mobilitst  Service

@ Okostrom @ Gas

thre Postheitzahl 1 Person im Haushalt

2 . Jatzt Tarif barachnen

Informationen zur aktuellen Lage

Liebe Kundinnen und Kunden,

aktuell befinden wir uns in der Umsetzung der Aktivitaten 2ur Energiepreis-
bremse. Daher kommi es zurzeit zu langeren Wartezeiten und eingeschrankten
Services.

Wichtige Informationen:

Die Kundeninformationen zur Energiepreisbremse sind groBtenteils versendet.
reinzelt zu verspateten Zustellungen kommen. Dafir bitten
wir um Ihr Verstandnis.

Dennach kann e:

VereinsEnergle 2023

IR o

e
79 g(‘ I&L & Jetzt bewerben fiir unseren Sponsoring-Wettbewerb!



WEBSITE (BUTTONS UND LINKS)

Fiir Buttons auf der Website werden das ,EMB-Orange”
sowie das ,EMB-Blau” verwendet. Zusatzlich konnen
Buttons mit Outline in beiden Farben eingesetzt werden.

Fur weiterfiihrende Links und Textverlinkungen wird das
,EMB-Orange” verwendet.

Texte innerhalb von Buttons werden zentriert, weiterfiih-
rende Links werden linksbiindig gesetzt.

LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (ONLINE/DIGITAL)

WEBSITE

Aktiv

Call-to-Action-Button

Call-to-Action-Button

Call-to-Action-Button

Call-to-Action-Button

Link-Button

= Weiterfuhrender Link

Text-Link

Hover

Call-to-Action-Button

Call-to-Action-Button

= Weiterfuhrender Link

Text-Link

Invers

Text-Link

= WeiterfUuhrender Link



ONLINEBANNER
Format: Medium Rectangle (B/H 300 x 250 px)

Wichtig!

Information zur Ermittlung der Einheit ,E” auf Seite 6.

In der Regel wird die Logokurzform verwendet.
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LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (ONLINE/DIGITAL)

WERBEMITTEL

Version oder Sequenz mit Bild

om ipsum nseuer kipiscing

Call-to-Action

4Elea 16 (08

Logoplatzierung/-gréBe
80 x 45 px

Bildbereich (Hohe frei wahlbar)

ButtongréBe und -platzierung (optional)
wie auf Seite 27 beschrieben

Blauverlauf (horizontale Version)
wie auf Seite 25 beschrieben

Open Sans — Bold
SchriftgréBe abhangig vom
Textumfang und ist frei wahlbar

CtA-Button
Open Sans — Bold



LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (ONLINE/DIGITAL)
WERBEMITTEL

ONLINEBANNER (FORTSETZUNG)
Format: Medium Rectangle (B/H 300 x 250 px) Version oder Sequenz ohne Bild mit weiBen Hintergrund

Wichtig!
Information zur Ermittlung der Einheit ,E” auf Seite 6.

4E/a 16 [0)8

Bei Onlinebannern mit wenig Inhalt kann auch die
Basisversion des Logos eingesetzt werden. Logoplatzierung/-griBe

IHR ENERGIEPARTNER 90x72 pX

Open Sans — Bold

Lorem ipsumsit SchriftgréBe abhangig vom
consecter aiscing Textumfang und ist frei wahlbar
Kontur 0,25 pt, EMB-Blau

Call-to-Action
www.emb-gmbh.de C‘tA-BUt‘ton
Open Sans — Bold
4 Elea 16 px Kontur 0,5 pt, Padding 10 px, 25 px
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ONLINEBANNER (FORTSETZUNG)

Format: Medium Rectangle (B/H 300 x 250 px)
Wichtig!

Information zur Ermittlung der Einheit ,E” auf Seite 6.

Bei Onlinebannern mit wenig Inhalt kann auch die
Basisversion des Logos eingesetzt werden.
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LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (ONLINE/DIGITAL)
WERBEMITTEL

Version oder Sequenz ohne Bild mit blauen Hintergrund (alternativ mit vollflachigem Bild)

4E/a 16 [0)8

Logoplatzierung/-groBe

IHR ENERGIEPARTNER 90 x 72 pX

Open Sans — Bold
Lorem ipsumsit SchriftgroBe abhangig vom

onsecter aiscing Textumfang und ist frei wahlbar

Blauverlauf (horizontale Version)
wie auf Seite 25 beschrieben

Call-to-Action

www.emb-gmbh.de

CtA-Button
Open Sans — Bold
4 Elea 16 px Kontur 0,5 pt, Padding 10 px, 25 px



ONLINEBANNER (FORTSETZUNG)

Format: Skyscraper (B/H 120 x 600 px)

Wichtig!

Information zur Ermittlung der Einheit ,E” auf Seite 6.

In der Regel wird die Logokurzform verwendet.
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LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (ONLINE/DIGITAL)
WERBEMITTEL

Version oder Sequenz mit Bild

m Logoplatzierung/-groBe (zentriert)
80 x 45 px

Bildbereich (Hohe frei wahlbar)

ButtongroBBe und -platzierung (optional)
Lorerm wie auf Seite 27 beschrieben

KKK €

Blauverlauf (horizontale Version)
wie auf Seite 25 beschrieben

Lom ipsum

Open Sans — Bold
nseuer SchriftgroBe abhangig vom
kipiscing Textumfang und ist frei wahlbar

CtA-Button

Call-to-Action Open Sans — Bold




ONLINEBANNER (FORTSETZUNG)

Format: Skyscraper (B/H 120 x 600 px)

Wichtig!

Information zur Ermittlung der Einheit ,E” auf Seite 6.

Bei Onlinebannern mit wenig Inhalt kann auch die
Basisversion des Logos eingesetzt werden.
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LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (ONLINE/DIGITAL)
WERBEMITTEL

Version oder Sequenz ohne Bild mit weiBen Hintergrund

E M B Logoplatzierung/-groBe (zentriert)
IHR ENERGIEPARTNER 100 x 80 px
Lorem ipsu
msit consec Open Sans — Bold
ter aiscing SchriftgréBe abhangig vom
Textumfang und ist frei wahlbar
Call-to-Action
Kontur 0,25 pt, EMB-Blau
CtA-Button
Open Sans — Bold
Kontur 0,5 pt, Padding 10 px, 25 px
Welle wie ab Seite 24 beschrieben
www.emb-gmbh. dess 3 Elea 12 pX




LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (ONLINE/DIGITAL)
WERBEMITTEL

ONLINEBANNER (FORTSETZUNG) Version oder Sequenz ohne Bild mit blauen Hintergrund (alternativ mit vollflachigem Bild)

E M B Logoplatzierung/-gréBe (zentriert)

IHR ENERGIEPARTNER 100 x 80 pX

Format: Skyscraper (B/H 120 x 600 px)

Wichtig!
Information zur Ermittlung der Einheit ,E” auf Seite 6.

Bei Onlinebannern mit wenig Inhalt kann auch die
Basisversion des Logos eingesetzt werden.

Lorem ipsu

msit consec Open Sans — Bold

ter aiscing SchriftgrBe abhangig vom
Textumfang und ist frei wahlbar

Call-to-Action

CtA-Button
Open Sans — Bold
Kontur 0,5 pt, Padding 10 px, 25 px

Welle, Blauverlauf (vertikale Version) und

Webadresse wie ab Seite 24 beschrieben

f
www.emb-gmbh.de 3 E/Ca. 12 pX
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ONLINEBANNER (FORTSETZUNG)

Format: B/H 468 x 60 px (kleines Querformat) und
B/H 728 x 90 px (groBes Querformat)

Wichtig!
Information zur Ermittlung der Einheit ,E” auf Seite 6.

Aufgrund der rechtsseitigen Platzierung des Logos kann
hier kein Blauverlauf im Hintergrund eingesetzt werden.
Gleiches gilt, wenn im Rahmen von Animationssequenzen
der blaue Hintergrundbereich auf das gesamte Bannerfor-
mat aufgezogen wird und das Logo bspw. von oben in den
mittleren Bereich ,wandert”. Um Differenzen mit der Lo-
gofarbe und der Hintergrundfarbe vorzubeugen, wird der
Hintergrund stattdessen nur in der Vollfarbe ,EMB-Blau”
ohne Verlauf eingefarbt.
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LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (ONLINE/DIGITAL)
WERBEMITTEL

Version oder § it Bild — klei format
ersion oder >equenz mit bl eines Querforma 4 Fla 20 pX

Lorem ipsum dolor sit amet E M

Call-to-Action

Bildbereich CtA-Button Open Sans — Bold Logoplatzierung/-groBe
(Breite frei Open Sans — Bold SchriftgroBe abhangig vom (zentriert) 80 x 45 px
wahlbar) Kontur 0,5 pt, Padding 10 px, 25 px  Textumfang und ist frei wihlbar
Version oder Sequenz mit Bild — groBes Querformat
I quenz mit Bl g Qu Bildbereich (Breite frei wahlbar) 4 Efea. 20 px

Lorem ipsum dolor sit

CtA-Button Open Sans — Bold Blauverlauf (horizontale  Logoplatzierung/
Open Sans — Bold SchriftgroBe abhangig vom Version) wie auf Seite 25 -groBe 92 x 57 px
Kontur 0,5 pt, Padding 10 px, 25 px  Textumfang und ist frei wahlbar  beschrieben

amet nseuer kipiscing

Call-to-Action




ONLINEBANNER (FORTSETZUNG)

Format: Superbanner (B/H 468 x 60 px)

Wichtig!
Information zur Ermittlung der Einheit ,E” auf Seite 6.

In der Regel wird die Logokurzform verwendet.

Aufgrund der rechtsseitigen Platzierung des Logos kann
hier kein Blauverlauf im Hintergrund eingesetzt werden.
Gleiches gilt, wenn im Rahmen von Animationssequenzen
der blaue Hintergrundbereich auf das gesamte Bannerfor-
mat aufgezogen wird und das Logo bspw. von oben in den
mittleren Bereich ,wandert”. Um Differenzen mit der Lo-
gofarbe und der Hintergrundfarbe vorzubeugen, wird der
Hintergrund stattdessen nur in der Vollfarbe ,EMB-Blau”
ohne Verlauf eingefarbt.
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LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (ONLINE/DIGITAL)
WERBEMITTEL

Version oder Sequenz ohne Bild mit weiBen Hintergrund
4 Ela. 20 pXx

— Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer. Call-to-Action
mind. 4 E/ca. 20 pX
Open Sans — Bold Kontur 0,25 pt, ~ CtA-Button Logoplatzierung/-gréBe
SchriftgroBe abhangig vom EMB-Blau Open Sans — Bold 78 x 43 px

Textumfang und ist frei wahlbar Kontur 0,5 pt,

Padding 10 px, 25 px

Version oder Sequenz ohne Bild mit blauen Hintergrund (alternativ mit vollflachigem Bild)

4 Bl 20 pXx

EMB

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer. Call-to-Action

mind. 4 E/ca. 20 pX
CtA-Button

Open Sans — Bold
Kontur 0,5 pt, Padding 10 px, 25 px

Open Sans — Bold
SchriftgroBe abhangig vom
Textumfang und ist frei wahlbar

Logoplatzierung/-groBe
78 x 43 px



LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (ONLINE/DIGITAL)
WERBEMITTEL

ONLINEBANNER

Varianten

Socken von Mama, Tasse vom E M B
Topfermarkt, Okogas von EMB.

EMB | Okostrom: So griin wie
die Gurke aus dem Spreewald
Jetzt wechseln

30.000 Euro _

fiir 30 Vereine sl
mit starken
Umweltideen! Preissicherheit

§ e Auch wenn du mal 30.000 Euro fiir 30 Vereine

blaumachst, dein Strom ist griin! mit starken Umweltideen!

einfacher
Jetzt bewerben Wechsel Jotzt wachseln Jotzt bewerben
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SOCIAL MEDIA

Beitragshild Facebook
Format: B/H 947 x 494 px

Wichtig!

Information zur Ermittlung der Einheit ,E” auf Seite 6.

In der Regel wird die Logokurzform verwendet.
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LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (ONLINE/DIGITAL)

WERBEMITTEL

Variante 1

Lo

Variante 2

5E/a.35 pXx

5 E/a. 35 pXx

Logoplatzierung/-gréBe
GroBe: 105 x 70 px

Bildbereich

Balkenheadline (optional)
wie auf Seite 22 beschrieben,
GroBe und Platzierung frei wahlbar

Logoplatzierung/-groBe
GroBe: 105 x 70 px

Bildbereich

Balkenheadline (optional)

wie auf Seite 22 beschrieben,

GroBe und Platzierung frei wahlbar,
Farbverlauf wie auf Seite 25 beschrieben



E-MAIL-SIGNATUR

Die Standard E-Mail-Signatur mit Prozess-Signet wird er-
ganzt durch eine Variante mit Werbebanner oder Veran-
staltungshinweis.

Sie kann durch eine in Rot gehaltenen Notiz zu einer Ab-
wesenheit in der Zukunft (Ankiindigung) ergénzt werden.

Die Signatur ist durch eine Linie in zwei Bereiche unter-
teilt. Im Oberen mit den entsprechenden Angaben zum
Mitarbeiter und Unternehmensvorgaben. Der Disclaimer
wird automatisch eingespielt und ist nur fiir den Empfan-
ger sichtbar.

Die eingesetzte Schriftart ist Arial, 11 Pt. (siehe Seite 18).

Die Namenszeile und die Firmenzeile werden in Arial Bold
gesetzt.
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LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (ONLINE/DIGITAL)

GESCHAFTSAUSSTATTUNG

Signatur mit Prozess-Signet

Mit freundlichen GriiRen

i. V./i. A./ ppa. Vorname Name
Stellenbezeichnung + F2-Ebene

Bezeichnung der Geschéftseinheit (GE)
oder Supportfunktion (SuFu)

EMB Energie Brandenburg GmbH
Biidnergasse 1

14552 Michendorf

Telefon: 033205 000-Durchwah!
Fax: 033205 7822-105

Mobil: 0170 1234567

E-Mail: nachname.vo@emb-gmbh.de
Internet: www.emb-gmbh.de

Abwesenheit/Urlaub:

Ein Unternehmen der GASAG-Gruppe

cmneoral [I[11 ]

Signatur mit Teaser-Bild

Mit freundlichen GriRen

i. V./i. A./ ppa. Vorname Name
Stellenbezeichnung + F2-Ebene

Bezeichnung der Geschéftseinheit (GE)
oder Supportfunktion (SuFu)

EMB Energie Brandenburg GmbH
Blidnergasse 1
14552 Michendorf

Telefon: 033205 000-Durchwahl
Fax: 033205 7822-105
Mobil: 0170 1234567

E-Mail: nachname.vo@emb-gmbh.de
Internet: www.emb-gmbh.de

Abwesenheit/Urlaub:

30.000 Euro fiir 30 Vereine
mit starken Umweltideen!

Wir sponsern nachhaltige
Projekte eures Vereins.

Ein Unternehmen der GASAG-Gruppe



POWERPOINT-VORLAGE

Zur Erstellung von internen bzw. externen EMB-Unter-
nehmensprasentationen gibt es eine PowerPoint-Master-
Vorlage.

Die PowerPoint-Prasentation besteht jeweils aus einer
Titel-Master-Vorlage und verschiedenen Folien-Master-
Vorlagen.

Die Bildschirmprasentation ist im Querformat 16:9 ange-
legt. Die eingesetzte Schriftart ist Arial (siehe Seite 18).
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Beispielseiten

Beispiel-Seite: nur Text, 2 Spalten m

Uberschriften

Die blaue Headline oben (RGB 0|79 |
159) hat eine SchriftgréBe von 28 pt und
kann zweizeilig geschrieben werden.

Ihre Position auf der Folie betragt
horizontal 1,5 cm, vertikal 0,9 cm.

Die blaue Subline (RGB 0| 79 | 159) hat
eine SchriftgréRe von 18 pt.

Ihre Position auf der Folie betragt
horizontal 1,5 cm, vertikal 4 cm.

Schriftart der beiden maglichen

Uberschriften ist die Arial (bold bzw. fett).

Text

Der zweite Textblock kann mit einer
Uberschrift oder zwei Leerzeilen
beginnen.

Seine Position auf der Folie betragt
horizontal 16 cm, vertikal 5,5 cm.

Der FlieRtext wird mit 17 pt wieder in
Arial gesetzt.

Titel Présentation iibe
18.07.23 | M

Beispiel-Seite: Balkendiagramm

LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE EMB (ONLINE/DIGITAL)
GESCHAFTSAUSSTATTUNG

Zwischeniiberschrift

: - .
—
—-— 20 " 1 ML .
i Bitte bei Diagrammen nur ,Blautone® in
. w2015 aus den Di:
O — wahlen.
=
Farbwerte: RGB 0 | 79 | 159 und
. RGB 0| 135 | 204.
O —
p——s Schriftart Arial.
o R —
o 2 . o o »
Diagrammtitel/-beschreibung (optional)
ol Prsontaton iber Folinmaster
150729  Max Mastoman 5
Beispiel-Seite: Bild-/Text m
Bilder

Boispio-Saite: 2 Spaten, Text mit B

Ihre Position auf der Folie betrégt
horizontal 1,7 cm, vertikal 4 cm das
2zweite Bild oder der Text wird
entsprechend horizontal 16 cm, vertikal
5,5 cm platziert.

Auflésung von 200 dpi als JPG wird
empfohlen.
Bildbeschreibung nach Bedarf

(Arial, kursiv, 10 pt, manuelle
Ausrichtung).

Titel Prasentation ibe
18.07.23 | Mo




TEAMS-HINTERGRUNDE

Die Bildmotive fiir die Nutzung als Microsoft-Teams-Hin-
tergriinde werden per Link im Intranet iiber die CD-Verant-

wortung zur Verfiigung gestellt.

Nebenstehend finden Sie eine Auswahl abgebildet.
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LOGOFORM

In dieser Ubersicht kénnen die neuen Varianten zum
SpreeGas-Logo ab September 2023 eingesehen werden.

Die Primarvariante ,mit Endorsement” liegt auf dem CD-
SharePoint. Weitere Auspragungen sind in Absprache mit
CD umzusetzen und konnen {ber das Funktionspostfach
cd@gasag.de abgerufen werden.

In Abhangigkeit von den technischen Reproduktions-
Voraussetzungen kommen folgende Versionen zum Einsatz.

Die Farbversion/Standard-Version des Logos wird in allen
mehrfarbigen Drucken bzw. Reproduktionen eingesetzt.

Die Strichversion wird in allen einfarbigen, grobgerasterten
Medien verwendet (z. B. Zeitungsdruck, Stempeldruck).

Die Raster-Version des Logos wird in allen einfarbigen, fein-
gerasterten Drucksachen (mindestens 60er-Rasterfrequenz)
eingesetzt (z. B. im einfarbigen Offsetdruck).

In abgestimmten Sonderfdllen wird das Logo auch ohne
Claim verwendet.
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BASISELEMENTE PRODUKTMARKE SPREEGAS
LOGO

Primarvariante mit Endorsement und Claim

spreeaas ‘SPI‘EEGGS

Die Kraft von hier. Die Kraft von hier.
Eine Marke der EMB Energie Brandenburg GmbH Eine Marke der EMB Energie Brandenburg GmbH

Standard-Version Strichversion

&Spreeaas &spreeaas

Die Kraft von hier. Die Kraft von hier.
Eine Marke der EMB Energie Brandenburg GmbH Eine Marke der EMB Energie Brandenburg GmbH

WeiB-Version (hier exemplarisch auf Negativ-Version (hier exemplarisch auf
schwarzem Hintergrund) schwarzem Hintergrund)

«Spreeaas

Die Kraft von hier.
Eine Marke der EMB Energie Brandenburg GmbH

Raster-Version



BASISELEMENTE PRODUKTMARKE SPREEGAS
LOGO

LOGOSCHUTZZONE UND MINDESTGROSSE

Das Logo besteht aus folgenden Komponenten: der kur- Schutzzone
siven Wortmarke ,SpreeGas”, dem elliptischen Schwung
und dem versetzt angeordneten Claim sowie dem Endor-
sement, das die Zugehdrigkeit als Produktmarke zur EMB
ab September 2023 aufzeigt. Der Claim beginnt immer
an der linken Seite des ,a"-Balkens im Logo. Die Versal-
hohe des Claims entspricht 45 % der Buchstabenhohe
des Logos.

Die Schutzzone des Logos mit Endorsement und Claim —
der Mindestabstand zu allen anderen Gestaltungselemen-
ten — betragt zu allen Seiten jeweils eine Einheit (Buchsta-
benhéhe im Quadrat) .

Wird das Logo mit Endorsement und Claim verwendet,
sollte eine Logo-MindestgréBe von 30 x 8,48 mm nicht
unterschritten werden. MindestgroBe

spreecas

Die Kraft von hie
Eine Marke der EMB Energie Brandenburg Gmb}

Logo-MindestgréBe: 30 x 8,48 mm

30 mm




UNZULASSIGE LOGOVERSIONEN

Das Logo wird als Identifikationszeichen in allen Medien
eingesetzt und darf in keinem Fall verandert werden. Fir
ein einheitliches Erscheinungsbild gilt eine konsequente
Anwendung als Voraussetzung.

Wichtig!
Gleiches gilt fir alle Logovarianten.

BASISELEMENTE PRODUKTMARKE SPREEGAS
LOGO

arke der EMB Energie Brandenburg

Umfarben von Schrift, Schwung oder Entfernen von Elementen
anderer Logoelemente

fie Marke der EMB Energie Branden Eine Marke der EMB Energie Brandenburg GmbH

Abschneiden Verzerren oder stauchen

Die Kraft von hi
7e Brandenburg GmbH

Eine Marke der

Freie Textkombinationen Das Logo darf nicht innerhalb der Logoschutzzone
mit zusatzlichem Text oder grafischen Elementen
kombiniert werden.

Keaft von hier.
Eine Marke der EMB Energie Brandenburg GinhH

Erganzen von Elementen/Farben

Eine Marke der EMB Energie Brandenburg

Anderung GréBRe

je Kraft von hier.

Tne Marke der EMB Energie Brande

Drehen



SPREEGAS-FARBWELT PRINT

Das SpreeGas-Farbklima wird primdr bestimmt durch das
. SpreeGas-Grau” und die Sekundarfarbe , SpreeGas-Gelb”.

Das dezente Grau steht hierbei fiir Seriositat und Zuverlas-
sigkeit, das frische Gelb fiir Energie und Dynamik.

Als Tertiagrfarbe — z. B. flr typografische Auszeich-
nungen — wird komplementdr zu Gelb ein kréftiges Blau
verwendet.

Die Buntfarben Gelb und Blau werden ausschlieBlich als
Volltonfarben verwendet, das Grau hingegen ist in abge-
stufter Form tragender Bestandteil der SpreeGas-Layouts.

Wichtig!

Die SpreeGas-Produkte sind zudem innerhalb der EMB-
Farbwelt integriert und die Kommunikation dieser erfolgt
innerhalb der Design-Richtlinien der EMB-Kommunika-
tionsmedien.

BASISELEMENTE PRODUKTMARKE SPREEGAS
FARBEN

Primarfarbe SpreeGas-Grau Sekundarfarbe SpreeGas-Gelb

CMYK 11-0-0-64

RGB 105 - 109 - 112

RAL 7012

Pantone 431 (bzw. Pantone 877 = Silber)

50% 30% 20% 10%

Tertiar-/Akzentfarbe
SpreeGas-Blau

CMYK 100-70-0-0
RGB 0 -79 - 159

RAL 270 30 40

Pantone 286 (bzw. Pantone Reflex Blue)




SPREEGAS-FARBWELT ONLINE/DIGITAL

Fir ,digitale Anwendungen” werden die Primar- und
Sekundarfarben sowie Tertidr-/Akzentfarben genutzt.

Die Abstufungen des Farbklimas werden in 70 %, 40 %,

20 % genutzt.

Die Grundfarben dirfen als Vollflache genutzt werden.

BASISELEMENTE PRODUKTMARKE SPREEGAS
FARBEN

Primarfarbe SpreeGas-Grau Sekundarfarbe SpreeGas-Gelb

RGB 105 - 109 - 112 RGB 251-186-0

HEX #696d70 HEX #fbba00

HEX #96999b 70 %

HEX #ele2e2 20 % HEX #fef1cc 20 %



SPREEGAS-FARBWELT ONLINE/DIGITAL
(FORTSETZUNG)

Gleiche Verfahrensweise wie auf der vorhergehenden
Seite beschrieben.

Die zweiten Verlaufsfarben und Verlaufe finden ihren
Einsatz vorrangig auf der Website.

BASISELEMENTE PRODUKTMARKE SPREEGAS
FARBEN

Tertiar-/Akzentfarbe Tertiar-/Akzentfarbe
SpreeGas-Blau SpreeGas-Dunkelgriin

RGB 0 -79- 159 RGB 27 - 140 - 48

HEX #004fof HEX #1b8c30

HEX #4c83bc 70 % HEX #5fae6e 70 %

HEX #99b9d9 40 % HEX #add1ac 40 %
HEX #ccdcec 20 % HEX #d1e8d6 20 %
Zweite Verlaufsfarbe Blau Zweite Verlaufsfarbe Griin Verlaufe

Griin-Verlauf

RGB 0 - 148 - 180 RGB O - 161 - 129

HEX #0094b4 HEX #00a181

Blau-Verlauf

HEX #4ch4ca 70 % HEX #4chda7 70 %

HEX #99d4e1 40 % HEX #99d9cd 40 %

HEX #cceaf0 20 % HEX #ccece6 20 %



SPREEGAS-SCHRIFTWELT (WERBEMITTEL)

Die Hausschrift von SpreeGas war die SG Meta. Bestehende
Werbemittel werden daher mit der SG Meta erganzt.

Neue Werbemittel werden analog dem EMB-Design um-
gesetzt.

SpreeGas verwendet grundsatzlich die Tabellenziffern der
SG Meta (0123456789), niemals die Medidvalziffern
mit Unter- und Oberlédngen (0123456789).

Wichtig!

Die SpreeGas-Produkte sind innerhalb der EMB-Schriftwelt
integriert und die Kommunikation dieser erfolgt innerhalb
der Design-Richtlinien der EMB-Kommunikationsmedien.
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BASISELEMENTE PRODUKTMARKE SPREEGAS
SCHRIFT

SG Meta Normal (FlieBtexte, Headlines)
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890.,;:?21&B--"

SG Meta Normal Italic (Zwischenheadlines, Webadressen, Hervorhebungen)

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890.,;:?1&B--"°

SG Meta Bold (Headlines, Hervorhebungen)
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890.,;:?21&M%B--°

SG Meta Bold Italic (Headlines, Topheadline, Hervorhebungen)

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890.,;:?'&pB--°



SPREEGAS-SCHRIFTWELT (OFFICE-ANWENDUNGEN)

Analog EMB gilt Folgendes: Fiir die Geschéaftskorrespon-
denz (Office-Anwendungen, Mailverkehr usw.) wird
die Standard-Schriftart ,Arial” ausgewahlt. Diese ist
als Basisschriftart in allen Betriebssystemen von Haus
aus integriert und fihrt somit zu keinerlei Anwendungs-
problemen.
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BASISELEMENTE PRODUKTMARKE SPREEGAS
SCHRIFT

Arial — Regular (FlieBtexte, Headlines)

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Arial — Bold (Zwischenheadlines, Headlines, Hervorhebungen, Webadressen, Topheadline)

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890



BASISELEMENTE PRODUKTMARKE SPREEGAS
SCHRIFT

SPREEGAS-SCHRIFTWELT ONLINE/DIGITAL

\nhalte
-‘o\ge“
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LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE PRODUKTMARKE SPREEGAS
GESCHAFTSAUSSTATTUNG

BRIEFBOGEN

Format: z. B. DIN A4

spreecas

Die Kraft von hier.
Eine Marke der EMB Energie Brandenburg GmbH

e Brandenburg GmbH Postfach 101255 03012 Cott Zweigniederlassung
EMB Energie Brandenburg GmbH

Musterfirma Nordparkstrae 30

Ansprechpartner 03044 Cottbus
StraBe+Hausnummer Telefon: 0355 7822-0
PLZ, Ort Telefax: 0355 7822-105

Ansprechpartner  Name
ereich  Vertrieb

Telefon 03557872 000

Telefax 0355 7822 000

EMail  mustermann@spreegas.de
Datum

Betreffzeile

Sehr geehrter Herr Mustermann,

Freundliche GriiRe

Name

Abteilung

Anlagen

Hauptiederlassung: Tel. 0355 7822-0 Sitz der Gesellschaft: Geschiiftsfihrung

EMB Energie Brandenburg GmbH  Fax 0355 7822-105 Michendorf Dr.Jens Horn

Biidnergasse 1 wwwspreegas de Amtsgericht Potsdam Kathrin Jung

14552 Michendorf post@spreegas de HRB 1680

Bankverbindung: Deutsche Kreditbank Berlin, IBAN DESS 1203 0000 1006 0051 00, BIC: BYLADEM1001
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LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE PRODUKTMARKE SPREEGAS
GESCHAFTSAUSSTATTUNG

VISITENKARTE

Format: B/H 85 x 55 mm Visitenkarte Zweigniederlassung

spreecas

Die Kraft von hier.
Eine Marke der EMB Energie Brandenburg GmbH

Max Mustermann
Gebietsleiter Vertrieb

Zweigniederlassung: Nordparkstraie 30
EMB Energie Brandenburg GmbH 03044 Cottbus
Tel. 03533 4861-74,Fax 0355 7822-105
Mobil 0151 14006017
mmustermann@spreegas.de

Visitenkarte Kundenbiiro

spreecas

Die Kraft von hier.
Eine Marke der EMB Energie Brandenburg GmbH

Max Mustermann
Gebietsleiter Vertrieb

EMB Energie Brandenburg GmbH Kundenbiiro Elsterwerda
Hauptstrafie 20
04910 Elsterwerda
Tel. 03533 4861-74,Fax 0355 7822-105
Mobil 0151 14006017
mmustermann@spreegas.de



LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE PRODUKTMARKE SPREEGAS
GESCHAFTSAUSSTATTUNG

E-MAIL-SIGNATUR

Die Standard E-Mail-Signatur kann durch eine in Rot Freundliche Griite
gehaltenen Notiz zu einer Abwesenheit in der Zukunft i. V./i. A./ ppa. Vorname Name
(Ankiindigung) erganzt werden. Bereich/Funktion
Zweigniederlassung:

EMB Energie Brandenburg GmbH
NordparkstralRe 30

Die Signatur ist durch eine Linie in zwei Bereiche unter-
teilt. Im Oberen mit den entsprechenden Angaben zum

Mitarbeiter und Unternehmensvorgaben. Der Disclaimer 03044 Cottbus
wird automatisch eingespielt und ist nur fiir den Empfan-

or sichtbar Telefon: 0355 000-Durchwahl
g9 : Fax: 0355 7822-405

. . . . . . Mobil: 0170 1234567 optionale Angabe
Die eingesetzte Schriftart ist Arial, 11 Pt. (siehe Seite 102). P 9
Die Namenszeile und die Firmenzeile werden in Arial Bold E-Mall: ynachname@spreegas.de

Internet: www.spreegas.de
gesetzt.
Abwesenheit/Urlaub: optionale Angabe

Ein Unternehmen der GASAG-Gruppe

spreecas

Die Kraft von hier.
Eine Marke der EMB Energie Brandenburg GmbH
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LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE PRODUKTMARKE SPREEGAS
GESCHAFTSAUSSTATTUNG

POWERPOINT-VORLAGE

Zur Erstellung von internen bzw. externen SpreeGas- Beispielseiten

Unternehmensprasentationen gibt es eine PowerPoint-

Master-Vorlage.
Beispiel-Seite: nur Text, 2 Spalten - Beispiel-Seite: nur Text, 1 Spalte '

Die PowerPoint-Prasentation besteht jeweils aus einer

i i i Zwischeniiberschrift bearbeiten... ...oder weglassen Allgemeine Hinweise

Titel-Master-Vorlage und verschiedenen Folien-Master- Tox Text Text Tox Text Txt  Esist uch mélch, nur einen briten enspligen Texblock 2 nutzen.
Text Text Text Text

Vorlage n . - Um eine gute Lesbarkeit und Ubersicht zu erhalten, sollten Stichpunkte verwendet werden.

-> Eine Auszeichnung kann blau, ein Link blau kursiv gesetzt werden.

Die Bildschirmprasentation ist im Querformat 16:9 ange-
legt. Die eingesetzte Schriftart ist Arial (siehe Seite 102).

- Das Thema, Datum und Name in der FuBzeile sind auf der Masterseite definiert.

. . B . . Sp
Beispiel-Seite: Kreisdiagramm -
Zwischeniiberschrift
> Bitte bei Diagrammen Gelb, Blau und

Grau in Volltonfarben verwenden +

Abstufungen nur beim Grau ol
> Farbwerte: Gelb (RGB 230/192/31), Blau o

(0/135/204), Grau (RGB 105/109/112) -4 Quanal

-> Schriftart Arial

Disgrammitel:beschreibung (optiona)
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ANZEIGE MIT BILD (HOCHFORMAT)

Format: z. B. B/H 90 x 100 mm

In Werbemitteln fiir die Produktmarke SpreeGas ist der Ab-
sender die EMB Energie Brandenburg GmbH. SpreeGas-Pro-
dukte werden von und unter dem Dach der EMB beworben.

Dementsprechend werden bei der Gestaltung und dem
Aufbau der Werbemittel die Layoutraster und Design-Richt-
linien der EMB zugrunde gelegt. Hierbei entfallt lediglich
die EMB-Welle im unteren Bereich. An deren Stelle tritt das
SpreeGas-Logo in seiner inversen Form.

Die Breite des SpreeGas-Logos orientiert sich an der Breite
des EMB-Logos. Es wird rechts biindig an dem EMB-Logo
ausgerichtet. Zum unteren Rand betrdgt der Abstand 3E.

Sollte die Breite des SpreeGas-Logos bei kleineren Werbe-
mitteln unter die MindestgréBe von 3 ¢m fallen, dann muss
die Hoéhe des SpreeGas-Logos schrittweise um 1 E erhoht
werden, bis das Logo die MindestgroBe wieder erreicht. In
diesem Fall kann das SpreeGas-Logo breiter als das EMB-
Logo sein.

Wichtig!
Information zur Ermittlung der Einheit ,E” auf Seite 6.

Bei Anzeigenplatzierung im Satzspiegel ist eine um-
laufend diinne blaue Kontur um den weien Rahmen
obligatorisch (Standard-Konturstarke 0,25 Punkt, bei
Bedarf/groBeren Formaten um 0,25-Punkt-Schritte anpass-
bar). Bei Anschnittplatzierungen entfallt diese Kontur.
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Arbeits:

LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE PRODUKTMARKE SPREEGAS
WERBEMITTEL

stand

3 p o

4E

EMB

| B

2E

IHR ENERGIEPARTNER

Lorem ipsum dolor sit
consectetuer adipiscing

i TAB: GroBe FlieBtext
s I

[WE]
~
o

4E

WeiBer Rahmen umlaufend
Kontur 0,25 pt, EMB-Blau

(bei Anzeigenplatzierung im Satzspiegel obligatorisch,
bei Anschnittplatzierungen entfallt die Kontur)

Logoplatzierung/-gréBe wie auf Seite 9
beschrieben; hier exemplarisch mit
groBerem Logo (18,5 % + 10 %,

siehe Seite 9)

Bildbereich
Hohe frei wahlbar

Buttongrole und -platzierung (optional)
wie auf Seite 27 beschrieben

Frutiger LT — 67 Bold Condensed
SchriftgréBe abhangig vom Textumfang
und ist frei wahlbar Zeilenabstand 110 %

Frutiger LT — 47 Light Condensed
SchriftgréBe 45 % zur Headline; alternativ
auch mit Bulletpoints mdglich
Zeilenabstand 120 %

Blauverlauf wie auf
Seite 25 beschrieben

Logoplatzierung/-groBe entspricht
8 E in der Hohe, Abstand zum
unteren Rand 3 E



ANZEIGE MIT BILD

Varianten
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LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE PRODUKTMARKE SPREEGAS

WERBEMITTEL

IHR ENERGIEPARTNER

Jeden ersten
meod\ -
jm Monat

Vor-Ort-Beratung
in Schipkau

SpreeGas-Kundensprechtag im Biirgerzentrum Schipkau,
Gerhart-Hauptmann-StraBe 1, von 10:00 bis 12:00 Uhr.

Fiir Sie vor Ort in Schipkau: Dajana Fischer
aus unserem Kundenbiiro in Lauta

Telefon: 035722 249-70
E-Mail: dfischer@spreegas.de

EMB

IHR ENERGIEPARTNER

Wir sind fiir Sie da

Als der Energieversorger von hier stehen wir fiir regionale Nahe:
In unseren Kundenbiiros beraten wir Sie gern personlich tiber
unsere Produkte, Forder- und Finanzierungsangebote.

Kundenbiiro Werben: lhr Ansprechpartner:

Sprechtag Dienstag Devid Raab
10:00 bis 12:00 Uhr und Burger Str. 20, 03096 Werben
13:00 bis 16:00 Uhr oder Telefon: 035603 790-23
nach tel. Vereinbarung E-Mail: draab@spreegas.de

SPI'EEGGS

spreegas.de Die Kraft von ier.
o

en letzten
Dom\exstal!
im Monat

Vor-Ort-Beratung in Jessen

SpreeGas-Kundensprechtag im Rathaus Jessen (Elster),
Markt 23, von 13:00 bis 15:00 Uhr.

Wir beraten Sie zu allen Fragen rund um Ihre Energielieferung. Ob neuer
Hausanschluss oder unsere attraktiven Forderprogramme. Schauen Sie
vorbei. Wir freuen uns auf Sie.

Fiir Sie vor Ort in Jessen: Steffen WeiBe
aus unserem Kundenbiiro in Lauchhammer
» Telefon: 03574 7806-104

» E-Mail: sweisse@spreegas.de

ie Kraf von hier
v Marke do M EnargeBandenturg G

‘S reecas
www.spreegas.de 4



PLAKAT MIT BILD

Format: z. B. GroBflachen- und 18/1-Plakat oder City-
Light-Plakat.

Ahnliche Verfahrensweise wie auf Seite 50 beschrieben.

Der ,EMB-Blau-Verlauf” wird hier nicht angewendet. Es
wird das Blau ohne Verlauf gewahlt, um den Kontrast zu
erhéhen.

Wichtig!
Information zur Ermittlung der Einheit ,Ess" auf Seite 96.

Arbeits:
stand
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LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE PRODUKTMARKE SPREEGAS

WERBEMITTEL

Lom ipsum
nseuer kipiscing

orem ipsum dolor sit consectetuer!
.spreegas.de/XXX

Balkenheadline (optional)
wie bei EMB auf Seite 22
beschrieben, Balkenfarbe

vertikal frei platzierbar,
Schrift SG Meta Bold

Schrift SG Meta Bold
SchriftgréBe abhangig vom Text-
umfang und ist frei wahlbar
SpreeGas-Gelb (siehe Seite 98), Zeilenabstand 110 %

Bildbereich
Hohe frei wahlbar

Buttonfarbe SpreeGas-Gelb
(siehe Seite 98), Schrift SG Meta
ButtongroBe und -platzierung
(optional) wie bei EMB auf
Seite 27 beschrieben

1/4 Eg,

SpreeGas-Blau (siehe Seite 98)

mind. 2 ESG

Logoplatzierung/-gréBe entspricht 25 % der Breite
des Werbemittelformats (35 % bei Hochformaten —
aufgrund des ggw. noch in der Entwicklungsphase
befindlichen Designs ist die finale LogogréBe noch
nicht flr alle Formate definiert/getestet), Abstand
zum unteren Rand 2 Egq
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PLAKAT MIT BILD

Varianten

?"‘f_'- SpreeGas | Okostrom°

RS TR

TN TR R ]
-

; au dm Spreewaldi

Sicher und 6kologisch: Mit dem SpreeGas | Okostrom triffst
du eine gute Entscheidung fiir dein Zuhause und das Klima.

spreeaas
www.spreegas.de/gruen d/

Die Kraft von hier.
Eine Marke der EMB Energie Brandenburg GmbH
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MITARBEITERKLEIDUNG
Polohemden
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MITARBEITERKLEIDUNG (FORTSETZUNG) Jacken
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FAHRZEUGBESCHRIFTUNG

Die Abbildungen dienen als Vorlage fiir die Beklebungen.
Abweichungen sind mit der CD-Abteilung abzustimmen.

Fir die Heckbeschriftung stehen zwei Mdglichkeiten zur
Auswahl:

= ENERGIE FUR BRANDENBURG
* GAS|STROM | ENERGIELOSUNGEN
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Auf dem Weg zur
Klimaneutralitat.

=

.

spreecas

Die Kraft von hier.
Eine Marke der EMB Energie Brandenburg GmbH
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FAHRZEUGBESCHRIFTUNG (FORTSETZUNG)

Am Beispiel eines Vans.
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BESCHILDERUNG

Die AuBenbeschilderung von SpreeGas ist primar weiB.

Zusatzinformationen werden kontrastreich und in ange-

messener GroBe mit weiBer Schrift auf blauen Untergrund Spreecas spreecGas
aufgebracht. o o

An der von unten nach oben verlaufenden Linie richten sich Die Kraft von hier.

sowohl das Logo als auch die Zusatzinformationen aus. Eine Marke der EMB Energie Brandenburg GmbH

-

Hauptgeschiftsstelle

spreecas

spreecas

Betriebsstelle Lauta

Die Kraft von hier.
Eine Marke der EMB Energie Brandenburg GmbH

Geschiftszeiten:

Mo-Do 7:30-16:00 Uhr
Fr 7:30-15:00 Uhr

117



LAYOUTRASTER UND ANWENDUNGSBEISPIELE PRODUKTMARKE SPREEGAS
WERBEMITTEL

BESCHILDERUNG

Varianten : oy e =
| T | _spreecas
«Spreecas COEIEEC

=" Die Kraft von hier. [

Eine Marke der EMB Energle Brandenburg GmbH

Die Kraft von hier.

Eine Marke der EMB Energie Brandenburg GmbH

Spreecas
Die Kraft van hier.

Eine Marke der EMB Energie Brandent

Gas
spree o

Eine Marke der EME Enasgie Bran
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