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9. PARTNER-PROGRAMM

GASAG-Brandsong, Soundlogo und 
Instrumentalversion: Kurz. Knackig. Prägnant. 
„Volle Energie.“

Im Rahmen der akustischen Neuausrichtung der 
GASAG ist der Brandsong „Volle Energie“ mit den 
Künstlern Larsito und Alexx Berlin entstanden.
Der moderne, ausdrucksstarke und selbstbewusste 
Song ist Teil aller kommunikativen Maßnahmen
der Marke.

1. LOGO

TON ANGEBEN
FÜR NEUE ENERGIE
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9. PARTNER-PROGRAMM

Intro
Das GASAG-Soundlogo-Intro kann jeder kommunikati-
ven Maßnahme vorangestellt werden, wenn schon zu 
Beginn GASAG als Absender kommuniziert wird. Dies 
funktioniert rein akustisch oder in Verbindung mit der 
visuellen CI. Das Intro darf das Outro nicht ersetzen. 
Der Einsatz vom Intro darf nur in Verbindung mit 
dem Outro am Ende eines Spots oder Filmes genutzt 
werden. Das Intro darf ausschließlich am Anfang einer 
kommunikativen Maßnahme genutzt werden.

Zur Veranschaulichung haben wir zwei mögliche Anwen-
dungsbeispiele erstellt.

	 GASAG_LOGO_BEISPIEL_Intro_V01
	 Ablauf: Intro – Voiceover – Outro

	 GASAG_LOGO_BEISPIEL_Intro_V02
	 Ablauf: Intro – Voiceover frei stehend –
	 Musikbett setzt unter Voiceover ein –
	 geht in Outro über

1. LOGO

Outro
Das GASAG-Soundlogo-Outro ist das Kernelement der auditiven CI. Jegliche kommunikative Maßnahme muss mit dem 
Soundlogo enden. Der Gesangspart des Soundlogos muss dabei frei stehen. Ein Voiceover muss spätestens auf der 
musikalischen Rampe des Outros enden. Der gesprochene Brandname GASAG und der gesungene Claim „Volle Energie“ 
verschmelzen miteinander und ergeben eine Einheit. Das Outro kann mit dem Intro eingesetzt werden, wenn es sich 
inhaltlich anbietet. Beim Einsatz anderer Musiken ist eine ausreichende Pause, Stille zwischen der Musik und dem Sound-
logo zu gewährleisten, sofern Tonart und Tempo/BPM nicht mit dem Soundlogo identisch sind.

Zur Veranschaulichung haben wir drei mögliche Anwendungsbeispiele erstellt.

	 GASAG_LOGO_BEISPIEL_Outro_V01
	 Ablauf: Voiceover „GASAG“ geht in gesungenen Teil vom Outro über

	 GASAG_LOGO_BEISPIEL_Outro_V02
	 Ablauf: Voiceover frei stehend – geht in Outro über

	 GASAG_LOGO_BEISPIEL_Outro_V03
	 Ablauf: Voiceover mit anderer Musik unterlegt – Pause – Voiceover „GASAG“ geht in gesungenen Teil vom Outro über

Klasse Sprecher
Im Rahmen des Corporate-Sound-Projekts wurde eine moderne, ausdrucksstarke männliche Stimme gewählt, die 
das kraftvolle und selbstbewusste Auftreten der Marke unterstützt. Der Sprecher wird über die Markenabteilung der 
GASAG AG vermittelt.

DIE GASAG-SOUNDELEMENTE
HARMONISCHER DREIKLANG
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9. PARTNER-PROGRAMM

Intro/Musikbett/Outro
Die vorproduzierten Klammern mit Intro, Musikbett und 
Outro bieten sich ideal für klassische Werbeformen wie 
Radiospots und Online-Filme an. Das Musikbett ist inst-
rumental und dient als musikalische Untermalung unter 
einem Voiceover. Es bildet so die perfekte Untermalung 
durch das kraftvolle und energiegeladene instrumen-
tale Musikbett des Brandsongs. Die Klammern wurden 
bereits in klassischen Längen von 20 sek und 30 sek 
vorproduziert. Auch hier müssen Intro und Outro 
immer frei stehen. Der instrumentale Teil, sprich das 
Musikbett, kann mit Geräuschen und Soundeffekten 
kombiniert und in Lautstärke und Klang der gewünsch-
ten Situation angepasst werden.

Zur Veranschaulichung haben wir ein mögliches Anwen-
dungsbeispiel erstellt.

	 GASAG_LOGO_BEISPIEL_Intro_Musikbett_Outro
	 Ablauf: Intro – Voiceover mit Musikbett unterlegt –
	 geht in Outro über

Musikbett/Outro
Für Anwendungen, denen das GASAG-Soundlogo-Intro nicht vorangestellt werden soll oder bei denen es nach dem Intro 
in einen Teil übergeht, in dem keine musikalische Untermalung gewünscht ist, wurde das GASAG-Musikbett mit Outro in 
verschiedenen Längen vorproduziert.

Es steht in den Längen 15 sek, 20 sek, 30 sek und 45 sek zur Verfügung sowie einmal in der kompletten Länge des Brand-
songs von 2 min, 51 sek. Die Version in der kompletten Länge kann für alle Anwendungen entsprechend von vorn gekürzt 
werden und mit einem Fade-in beginnen. Das Musikbett kann so zu Beginn eine akustische Trennung zum Teil vorab 
bieten und zum Beispiel klar den Teil der Marken-, Produkt- und/oder Angebotskommunikation ankündigen. Auch hier 
muss das Outro immer frei stehen. Der instrumentale Teil, sprich das Musikbett, kann mit Geräuschen und Soundeffek-
ten kombiniert werden und in Lautstärke und Klang der gewünschten Situation angepasst werden.
Es bietet sich für alle kommunikativen Nutzungen und alle Medien an.

Zur Veranschaulichung haben wir vier mögliche Anwendungsbeispiele erstellt.

	 GASAG_LOGO_BEISPIEL_Musikbett_Outro_V01
	 Ablauf: Voiceover mit Musikbett unterlegt – geht in Outro über

	 GASAG_LOGO_BEISPIEL_Musikbett_Outro_V02
	 Ablauf: Voiceover frei stehend – Musikbett setzt unter Voiceover ein – geht in Outro über

	 GASAG_LOGO_BEISPIEL_Musikbett_Outro_V03
	 Ablauf: Intro – Voiceover frei stehend – Musikbett setzt unter Voiceover ein – geht in Outro über

	 GASAG_LOGO_BEISPIEL_Musikbett_Outro_V04
	 Ablauf: Voiceover mit anderer Musik unterlegt – Musikbett setzt unter Voiceover ein – geht in Outro über

DIE GASAG-SOUNDELEMENTE
HARMONISCHER DREIKLANG

1. LOGO
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	 GASAG_LOGO_BEISPIEL_Intro_V01
	 Ablauf: Intro – Voiceover – Outro

Starker Einsatz
Um einen konsistenten Einsatz in allen Medien zu ermöglichen, wurde der neue Corporate Sound für eine 
Vielzahl von Medien und Anwendungsfällen adaptiert. Alle Varianten stehen Ihnen als Masterdateien zur 
Verfügung, sodass im Einzelfall weder eine Kombination noch eine Nachbearbeitung der Sound-Dateien 
notwendig sind. Die Sound-Dateien sind auf vollem Pegel ausgesteuert und dürfen nicht weiter komprimiert, 
geschnitten oder bearbeitet werden, um eine klare Wiedererkennung in allen Fällen zu gewährleisten.

1. LOGO

DIE GASAG-SOUNDELEMENTE
LAUTSTARKE ZUSAMMENARBEIT

Taktvoller Umgang
Der GASAG-Brandsong „Volle Energie“ sowie die 
daraus entstandenen Elemente – Soundlogo und 
Musikbett – müssen klar hörbar in Mischungen mit 
anderen Audioelementen eingebunden werden. 
Dies betrifft alle audiovisuellen Kanäle, über die 
kommuniziert wird, wie zum Bespiel Radio, Online, 
Imagefilme, TV- und Kinospots. Besonders ist bei 
den frei stehenden Elementen Soundlogo-Intro und 
Soundlogo-Outro darauf zu achten. Während des 
Gesangsparts im Soundlogo-Intro und Sound-
logo-Outro dürfen keine anderen akustischen 
Elemente hörbar sein.

VoiceoverIntro Outro

	 GASAG_LOGO_BEISPIEL_Intro_V02
	 Ablauf: Intro – Voiceover frei stehend – Musikbett setzt unter Voiceover ein – geht in Outro über

MusikbettVoiceoverIntro Outro
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	 GASAG_LOGO_BEISPIEL_Outro_V01
	 Ablauf: Voiceover „GASAG“ geht in gesungenen Teil vom Outro über

	 GASAG_LOGO_BEISPIEL_Outro_V02
	 Ablauf: Voiceover frei stehend – geht in Outro über

	 GASAG_LOGO_BEISPIEL_Outro_V03
	 Ablauf: Voiceover mit anderer Musik unterlegt – Pause – Voiceover
	 „GASAG“ geht in gesungenen Teil vom Outro über

	 GASAG_LOGO_BEISPIEL_Intro_Musikbett_Outro
	 Ablauf: Intro – Voiceover mit Musikbett unterlegt –
	 geht in Outro über

DIE GASAG-SOUNDELEMENTE
LAUTSTARKE ZUSAMMENARBEIT

1. LOGO

Voiceover „GASAG“ Outro

	 GASAG_LOGO_BEISPIEL_Musikbett_Outro_V01
	 Ablauf: Voiceover mit Musikbett unterlegt – geht in Outro über

	 GASAG_LOGO_BEISPIEL_Musikbett_Outro_V02
	 Ablauf: Voiceover frei stehend – Musikbett setzt unter Voiceover ein – geht in Outro über

	 GASAG_LOGO_BEISPIEL_Musikbett_Outro_V03
	 Ablauf: Intro – Voiceover frei stehend – Musikbett setzt unter Voiceover ein – geht in Outro über

	 GASAG_LOGO_BEISPIEL_Musikbett_Outro_V04
	 Ablauf: Voiceover mit anderer Musik unterlegt – Musikbett setzt unter
	 Voiceover ein – geht in Outro über

Voiceover Outro

OutroVoiceover mit Musikbett

Voiceover „GASAG“Voiceover Outro

Pause

MusikbettVoiceover Outro

Intro Voiceover / Musikbett Outro

Intro Voiceover OutroMusikbett

Voiceover OutroMusikbett
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DIE GASAG-SOUNDELEMENTE
SPIELANLEITUNG

In wenigen Takten

      Dos:

n  �Soundlogo-Intro und -Outro sind innerhalb der 
technischen Vorgaben maximal auszusteuern.

n  �Soundlogo-Intro und -Outro können im 
Instrumentalteil mit Sprache kombiniert werden.

n  �Eine akustische Pause nach dem Voiceover 
bis zum Einsatz des Gesangsteils muss gemäß 
Beispielen eingehalten werden.

n  �Das Musikbett kann mit Sprache und 
Soundeffekten gemischt werden.

      Don’ts:

n  �Soundlogo-Intro und -Outro dürfen grundsätzlich 
nicht verändert werden.

n  �Soundlogo-Intro und -Outro dürfen nicht 
geschnitten oder gekürzt werden. Ein kürzeres 
Fade-out des Ausklangs ist möglich.

n  �Soundlogo-Intro und -Outro dürfen nicht 
verschnellert oder gepitcht werden.

n  �Soundlogo-Intro und -Outro dürfen nicht 
zusätzlich komprimiert, limitiert, in den 
Frequenzen bearbeitet oder anderweitig processt 
werden.

n  �Soundlogo-Intro und -Outro müssen während 
der Gesangsteile komplett frei stehen. Eine 
Überblendung (Fade-in/-out) mit Soundeffekten, 
anderen Musiken, Sprachen oder Effekten darf 
nur während der Rampe/Instrumentalteile 
stattfinden.

n  �Das Musikbett darf nicht mit anderen Musiken 
gemischt werden.

✓ ✗

1. LOGO
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ANWENDUNG SOUNDELEMENTE
TAKTVOLLER UMGANG

Der GASAG-Brandsong „Volle Energie“ ebenso wie die daraus entwickelten Elemente in Form 
des Soundlogos und Musikbetts sind ein musikalisches Werk im Sinne des deutschen Urhe-
berrechts. Alle Nutzungen des Brandsongs und der Elemente müssen bei der GEMA gemeldet 
werden.

Bei Bewegtbild-Content müssen neben den Musikangaben, die mit den Sendekopien zu verschi-
cken sind, auch AV-Meldungen mit allen genutzten musikalischen Werken von der beauftragten 
Werbeagentur und/oder der Filmproduktion erstellt und der GEMA zur Verfügung gestellt wer-
den. Vorab müssen AV-Meldungen von einem Vertreter der Produktion und der Urheber unter-
schrieben werden. Hiermit wird die Nutzung sowie das Einverständnis der Urheber bestätigt.

Für die Nutzung des GASAG-Brandsongs und der Elemente in Radiospots müssen den Sendern 
die Musikangaben zur Verfügung gestellt werden. Diese müssen beinhalten: Titel, GEMA-Werk-
Nr., Komponisten, Verlage, Labelcode und genutzte Länge. Die Musikangaben müssen den 
beauftragten Tonstudios zur Verfügung gestellt werden und sie sind aufzufordern, die Informati-
onen den Sendekopien anzuhängen.

Eine AV-Meldung gibt es bei Radiospots nicht.

Musikangaben zum GASAG-Brandsong/ 
Soundlogo/Musikbett „Volle Energie“
Titel: „Volle Energie“ – Brandsong
GEMA-Werk-Nr.: 29186414
Titel: „Volle Energie“ – Instrumental (Musikbett)
GEMA-Werk-Nr.: 29186413

Komponisten/Texter:
Jan Krouzilek
Lars Barragán De Luyz
Stephan Moritz
Alexander Römer

Verlage:
MOKOH Music GmbH
GEMA-Nr. 1001532
IPI-Nr. 00648781302
BMG Rights Management
GEMA-Nr. 695 549
IPI-Nr. 00567521924

Label:
MOKOH Music GmbH
Labelcode: LC24058

Die Urheber vom GASAG-Brandsong, dem 
Soundlogo und Musikbett sind identisch.

1. LOGO
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9. PARTNER-PROGRAMM

ANWENDUNG SOUNDELEMENTE
TAKTVOLLER UMGANG

Sonderfall Radiospots
Für Radiowerbung gibt es seitens der GEMA keine 
AV-Meldung. Die Radiosender sind jedoch verpflich-
tet, die Komponisten-Infos der GEMA zu melden. 
Für jeden Radiospot, der das GASAG-Soundlogo 
und/oder die Markenmusik enthält (das GASAG-Ra-
diobett enthält beide Werke: Markenmusik und 
Soundlogo), müssen daher:

1.  �das Werk und die Komponisten an die Radiosta-
tion gemeldet werden (siehe unten) und

2.  �eine Belegdatei mit den Basisdaten des  
Radiospots (Kampagnentitel, Länge, On-Air-Start) 
an die CD-Verantwortung gesendet werden.

Die entsprechenden Tonstudios sind darauf hinzu-
weisen, dass beides mit dem Versand der Sende
kopien erfolgen muss.

Checkliste

	 Anliegen vor Projektstart formuliert?

	 Freigabe und richtiges Soundfile erhalten?

	� AV-Meldung bzw. GEMA-Informationen  
erhalten?

	� Monitoring mit allen Informationen an  
CD-Verantwortung gesendet?

1. LOGO
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