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ENERGIE VERNETZT DARSTELLEN
UND KOMMUNIZIEREN

Das vorliegende CD-Manual ist ein grundlegender
Leitfaden fur die Gestaltung aller NBB-Medien und
erklart die Kommunikationswelt der Netzgesellschaft
innerhalb der einzelnen Anwendungsbereiche
detailliert und klar.

Die einzelnen Festlegungen sollen dabei Kontinuitat
in der Markenkommunikation garantieren und eine
sichere Grundlage fur die Zusammenarbeit mit
Dritten schaffen, vornehmlich Kommunikations-
agenturen, Grafikern und Designern. Dabei dient das
CD-Manual als Basis fur alle Anwendungen und wird
bei neuen Anforderungen entsprechend angepasst.

Manual auf einen Klick

Zur einfachen Handhabung kann man die einzelnen
Kapitel, Unterkapitel oder im Text markierte Stellen
fur einen Seitenwechsel direkt per Mausklick
ansteuern. Denn auch lhre Energie ist kostbar.



INHALTSVERZEICHNIS

IMMER AUF DER RICHTIGEN SEITE

Die hier symbolisch dargestellten Designelemente bilden eine

Ubersicht fur die Bestandteile des Corporate Designs und

werden innerhalb der Kapitel ausfuhrlich erldutert.
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LOGO
EIN SYMBOL FUR NETZQUALITAT

Klimawandel, Energiewende, Netzsicherheit -

die NBB steht in der Herausforderung, globale
Veranderungen mit regionalen Faktoren zu
vereinen. Wichtige Themen einfach und sympathisch
kommunizieren, Kompetenz und Know-how
verstandlich und nah vermitteln.

Sierpinski-Dreiecke

Dazu wird ein Logo in die Markenkommunikation
aufgenommen. Es setzt sich aus Sierpinski-
Dreiecken in einem Quadrat und den
Unternehmensfarben zusammen - das lebendige
Orange steht fur Dynamik und Innovation, wahrend
das tiefe und ruhige Blau Begriffe wie Seriositat und
Erfahrung signalisiert.

Das Sierpinski-Dreieck ist ein 1915 vom
Mathematiker Wactaw Sierpinski beschriebenes
Fraktal - mitunter auch Sierpinski-Flache genannt -, N B B
welches eine selbstahnliche Teilmenge eines

Dreiecks ist.

Das Bildlogo steht fur gute Vernetzung im Sinne
von Netzqualitdt, visualisiert Spannung und
druckt Offenheit, Flexibilitat und Innovation aus.
Ein Markensymbol - ausgeglichen und klar, ohne NBB-Schriftzug
langweilig zu sein; aktiv, ohne Unruhe zu vermitteln.

Das Quadrat lasst sich gut in die verschiedenen

Medien integrieren.

G
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LOGO-UBERSICHT

FARB-VARIANTEN AUF EINEN BLICK

Der Standard-Logokoffer enthdlt alle Logos in den Versionen Print (mit
und ohne Anschnitt als .eps) und Digital (.eps, .svg, .jpg und .png).

Als Hauptversion wird die Wort-Bild-Marke mit der Firmierung bzw.
Firmierung und Gruppe unterhalb der Bildmarke verwendet.

FUr andere Formate kann auf die jeweilige Version mit der Wortmarke
rechts neben der Bildmarke ausgewichen werden.

>
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Z

ohne Firmierung

Firmierung unten

NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBURG

Firmierung rechts

NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBURG

mit Beschnitt

Gruppe unten

NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBURG

Ein Unternehmen der GASAG-Gruppe

Gruppe rechts

NETZGESELLSCHAFT
NBB BERLIN-BRANDENBURG

Ein Unternehmen der GASAG-Gruppe

NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBURG

g
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NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBURG

NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBURG
Ein Unterne! hmen der GASAG-Gruppe
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NETZGESELLSCHAFT

NBB BERLIN-BRANDENBURG

Ein Unternehmen der GASAG-Gruppe



LOGO-UBERSICHT
FARB-OUTLINE-VARIANTEN

Der Standard-Logokoffer enthalt alle Logos in den Versionen
Print (mit und ohne Anschnitt als .eps) und Digital (.eps, .svg,

Jjpgund .png).

NBB

ohne Firmierung

Firmierung unten Firmierung rechts Gruppe unten Gruppe rechts
NETZGESELLSCHAFT
NBB Y =]1=] NETZGESELLSCHAFT NBB NBB BERLIN-BRANDENBURG
BERLIN-BRANDENBURG Ein Unternehmen der GASAG-Gruppe
NETZGESELLSCHAFT NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBURG BERLIN-BRANDENBURG

Ein Unternehmen der GASAG-Gruppe

mit Beschnitt

NETZGESELLSCHAFT
NETZGESELLSCHAFT BERLIN-BRANDENBURG
BERLIN-BRANDENBURG Ein Unternehmen der GASAG-Gruppe
NETZGESELLSCHAFT NETZGESELLSCHAFT

BERLIN-BRANDENBURG BERLIN-BRANDENBURG
Ein Unternehmen der GASAG-Gruppe

g
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LOGO-UBERSICHT
WEISS-OUTLINE-VARIANTEN

FUr den Einsatz auf blauen Untergrinden (z. B. blau lackierte
Fahrzeuge). Der Standard-Logokoffer enthalt alle Logos in den
Versionen Print (mit und ohne Anschnitt als .eps) und Digital

(.eps, .svg, jpg und .png).

NBB

ohne Firmierung

Firmierung unten Firmierung rechts Gruppe unten Gruppe rechts
NETZGESELLSCHAFT
NBB NBB NETZGESELLSCHAFT NBB NBB BERLIN-BRANDENBURG
BERLIN-BRANDENBURG Ein Unternehmen der GASAG-Gruppe
NETZGESELLSCHAFT NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBURG BERLIN-BRANDENBURG

Ein Unternel hmen der GASAG-Gruppe

mit Beschnitt

NETZGESELLSCHAFT
NETZGESELLSCHAFT BERLIN-BRANDENBURG
BERLIN-BRANDENBURG Ein Unternehmen der GASAG-Gruppe
NETZGESELLSCHAFT NETZGESELLSCHAFT

BERLIN-BRANDENBURG BERLIN-BRANDENBURG
Ein Unternehmen der GASAG-Gruppe

g
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LOGO-UBERSICHT
EINFARBIG SCHWARZE SCHRIFT

Der Standard-Logokoffer enthalt alle Logos in den Versionen
Print (mit und ohne Anschnitt als .eps) und Digital (.eps, .svg,

Jpgund .png).

NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBURG
NETZGESELLSCHAFT NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBURG BERLIN-BRANDENBURG

Ein Unterne! hmen der GASAG-Gruppe

NETZGESELLSCHAFT
NBB BERLIN-BRANDENBURG
Ein Unternehmen der GASAG-Gruppe

NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBURG

NETZGESELLSCHAFT NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBURG BERLIN-BRANDENBURG
Ein Unterne! hmen der GASAG-Gruppe

NETZGESELLSCHAFT
NBB BERLIN-BRANDENBURG
Ein Unternehmen der GASAG-Gruppe
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NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBURG
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NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBURG

NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBURG

Ein Unternehmen der GASAG-Gruppe

NETZGESELLSCHAFT

BERLIN-BRANDENBURG

Ein Unternehmen der GASAG-Gruppe




ANWENDUNG
MIT ABSTAND BESSER

Das Markenzeichen soll als ,Alleinstellungsmerkmal” Schutzzone
wirken und nicht durch andere Einflisse X = % Bildmarke
beeintrachtigt werden. Dazu gilt ein verbindlicher X X X

Mindestabstand zu anderen Gestaltungselementen
(Bilder, Texte, Fremdmarken usw.):

Die halbe Breite der NBB-Bildmarke ist die feste
Einheit fur den Freiraum um die Wort-Bild-Marke.

NETZGESELLSCHAFT
ERLIN-BRANDENBUR

NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBUR

Hauptlogo Alternativliogo

g
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ANWENDUNG
NOTIZ AM RANDE

Das Logo befindet sich am oberen Rand des
Gesamtmotivs bzw. des Kommunikationsmittels
immer im Anschnitt. Eine entsprechende
Zusatzflache ist nach Maf3gabe der Drucktechnik
zu berucksichtigen.

G
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NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBURG

Beschnitt



ANWENDUNG
ENERGIE IST MASSARBEIT

Damit ein gleichbleibendes, ausgeglichenes Erschei-
nungsbild innerhalb der Vielfalt an Medien bewahrt
wird, steht das Markenzeichen immer im Verhaltnis.
Verbindlich sind 7 Rastereinheiten in Hohe und
Breite. In der nebenstehenden Tabelle sind die
einzelnen Standardformate und die resultierenden
LogogroRen bzw. Rastergroflien aufgelistet.

Bei hier nicht definierten Zwischenformaten ist die
Orientierung am nachstliegenden Format und der
Rastergroflie angemessen.

Um Lesbarkeit und Wirkung zu gewahrleisten, darf
die festgelegte MindestgroRe von 25 mm keinesfalls

unterschritten werden.

Im Falle kleinerer Werbemittel wird der
NBB-Schriftzug verwendet.

G
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A6
A5
A4
A3
A2
Al

A0

CLP
18/1

Superposter

Seitenscheibenplakat
Panoramaflache
Stirnwandfolie
Ground-Poster
Traffic-Board

Mobile GroR3flache

Rastergrof3e
4 mm

55 mm

8 mm

1T mm

16 mm

22 mm

30 mm

50 mm
1700 mm

150 mm

11T mm
14 mm
16 mm
50 mm
100 mm

1700 mm

LogogroRRe
28 mm
38,5 mm
56 mm

77 mm
112 mm
154 mm

210 mm

350 mm
700 mm

1.050 mm

77 mm
98 mm
112 mm
350 mm
700 mm

700 mm



ANWENDUNG
MINDESTGROSSEN

Um eine gute Lesbarkeit der Wort-Bild-Marke zu
gewahrleisten, gibt es bestimmte Mindestgrol3en, die
nicht unterschritten werden sollten. Diese betragt
25 mm. Eine Ausnahme bildet die Wort-Bild-Marke
mit unten stehender Gruppebezeichnung. Hier ist
eine Mindestbreite von 30,5 mm einzuhalten.

ohne Firmierung

SR
<>
<R

NBB

Firmierung unten

NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBURG

g
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Firmierung rechts

NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBURG

Gruppe unten

NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBURG

Ein Unternehmen der GASAG-Gruppe

Gruppe rechts

NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBURG

Ein Unternehmen der GASAG-Gruppe



ANWENDUNG
POSITION

Das Logo wird im Anschnitt immer oben
platziert. Der Abstand zu den Seiten betragt immer
mindestens eine Einheit der Schutzzone X, die 2
Bildmarke entspricht.

Als Hauptversion wird die Wort-Bild-Marke mit
der Firmierung bzw. Firmierung und Gruppe
unterhalb der Bildmarke verwendet.

FUr andere Formate kann auf die jeweilige Version
mit der Wortmarke rechts neben der Bildmarke
ausgewichen werden.

Sobald die formale Wirkung des Logos
beeintrachtigt wird, kommt der NBB-Schriftzug -
siehe 2. Schriftzug - zum Einsatz.

Das Logo darf nur in speziellen Sonderfallen an
anderen Stellen eingesetzt werden. Die Platzierung
des Logos richtet sich dann nach dem Medium (z. B.
bei Bannern im extremen Quer- oder Hochformat,
Formulare etc.). Sonderfélle sind mit dem CD-
Verantwortlichen abzustimmen.

g
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NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBURG

Banner 300 x 250

NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBURG

Logo-Alternative: Banner 800 x 250

NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBURG

Mittige Platzierung: Banner 160 x 600



ANWENDUNG
NETZGITTER

Das weilRe Netzgitter mit den orangen Sierpinski-
Dreiecken kann als Gestaltungselement aus dem
Logo losgeldst eingesetzt werden.

Mit Vorsicht sollte das Netzgitter jedoch zu
rein dekorativen Zwecken eingesetzt werden.
Es darf nicht zum Liickenfuller fur fehlendes
Bildmaterial verkommen, sondern sollte
bewusst und zielfihrend eingesetzt werden.

Das Netzgitter wird immer von oben rechts aus-

gehend nur proportional skaliert, keinesfalls Notizbuch
darf es gestaucht oder verzerrt werden. Die

Linienstarke der weillen Gitterlinien kann je nach

Medium variieren und so ggf. auch dezenter wirken.

Die Anwendung muss mit dem CD-Verantwortlichen

abgestimmt werden.

Fahrzeugbeschriftung
Fiat Doblo

) 1.3 Anwendung



LOGOZUSATZ
NBB-BETEILIGUNGEN

Die folgenden Beispiele zeigen die Mindestgrolie der
Logozusatzkombinationen. Die Abbildungsgrolen
werden entsprechend den in den jeweiligen CD-
Vorgaben der Beteiligungen definierten Format-
zuordnungen skaliert.

} 1.4 Beteiligungen

- INFRASTRUKTUR
I n fre S t EeSTRASSE EIE’;\IBE IilhélTTzléLIg/EELLDSEgHAFT BERLIN-BRANDENBURG

45 mm ca.35mm

K K I KOMPETENZZENTRUM
KRITISCHE - EINE INITIATIVE DER
‘ INFRASTRUKTUREN GMB X NBB NETZGESELLSCHAFT BERLIN-BRANDENBURG

53 mm 42,2 mm

\g
KKI

KOMPETENZZENTRUM EINE INITIATIVE DER
KRITISCHE X|[X]|X
INFRASTRUKTUREN GMB NBB NETZGESELLSCHAFT BERLIN-BRANDENBURG

18,4 mm ca. 50 mm



2. SCHRIFTZUG

2.1 Ubersicht
2.2 Anwendung
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SCHRIFTZUG-UBERSICHT

ALLE AUF EINEN BLICK

Der Standard-Logokoffer enthalt alle Schriftzlige
in den Versionen Print (.eps) und Digital (.eps,

.Svg, jpg und .png) in Farbig, Schwarz und Weil3.
Die Unterzeilen gibt es auch in rechtsstehenden

Versionen.

Die Wahl des Schriftzuges ist medienabhéangig.

NBB

N
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NBB

NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBURG

NBB

NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBURG

NBB

NBB

NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBURG

NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBURG

NBB

NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBURG

Ein Unternehmen der GASAG-Gruppe

NBB

NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBURG

Ein Unternehmen der GASAG-Gruppe

NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBURG

Ein Unternehmen der GASAG-Gruppe

NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBURG

Ein Unternehmen der GASAG-Gruppe



ANWENDUNG
NBB-SCHRIFTZUG

Der NBB-Schriftzug kann das farbige Logo ersetzen, Schriftzug mit Firmierung unten in 4c
sobald es der Anlass, gestalterische Rahmen-
bedingungen oder Ubergeordnete Erwagungen
vorgeben. Er sollte in jedem Fall der Entscheidung
des Gestalters fur die optimale Wirkung des Logos
innerhalb seines Mediums entsprechen.

Die Breite vom ,N" des Schriftzugs ergibt den
Freiraum um die Wortmarke.

Schutzzone:
1x Breite NN vom NBB-Schriftzug

mind. 23 mm

A
Y

Schriftzug mit Firmierung rechts in 4c

NB B o

mind. 23 mm

N
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ANWENDUNG
MINDESTGROSSEN NBB-SCHRIFTZUG

Auch der NBB-Schriftzug hat vorgegebene Mindestgrolien, die nicht
unterschritten werden sollten. Insbesondere die Logovariante mit Nennung
der Gruppe wird bei zu kleinem Einsatz unleserlich.

ohne Firmierung

NBB

Firmierung unten Firmierung rechts

NBB NBB Vo
BERLIN-BRANDENBURG

NETZGESELLSCHAFT

BERLIN-BRANDENBURG

N
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Gruppe unten

NBB

NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBURG

Ein Unternehmen der GASAG-Gruppe

NB

Gruppe rechts

NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBURG

Ein Unternehmen der GASAG-Gruppe



ANWENDUNG
DOS AND DON'TS

Die Wort-Bild-Marke und der Schriftzug der

NBB sind stets in der auf den vorangegangenen
Seiten dargestellten Form unter Einhaltung der
angegebenen Schutzzone zu verwenden. Andere
Wort-Bild-Zuordnungen sind nicht zulassig.

Ublicherweise wird das NBB-Logo stets mit

Wort- und Bildmarke reproduziert. In begriindeten
Ausnahmefallen (z. B. in Werbemitteln) kann

die Bildmarke allein stehen oder der Schriftzug
verwendet werden.

Wichtig: Das Logo darf nur proportional skaliert
werden. Es wird niemals verzerrt, geneigt

oder gestaucht. Auch der Einsatz von Effekten

ist nicht gestattet. Eine direkte Platzierung

auf Bildmotiven ist nur erlaubt, wenn der
Untergrund beruhigt ist und keine Details enthalt.

N
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Nur vorgegebene Logovarianten verwenden

ESELLSCHAFT
IN-BRANDENBURG

NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBURG

NBB

NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBURG

Immer 100% in Breite und Lange

NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBURG

NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBURG

NBB

NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBURG

Nur auf beruhigtem Untergrund

NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBURG

NBB

NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBURG




3. TYPOGRAFIE

3.1 Markenschrift
3.2 Systemschrift
3.3 Schriftgestaltung
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TYPOGRAFIE
DIE MARKENSCHRIFT

Open Sans - das visuelle Erscheinungsbild fur Print- Light
und Digitalmedien wird durch den kombinierten

Einsatz der verschiedenen Schriftschnitte der Open

Sans entscheidend gepragt.

Sie Uberzeugt durch ihre gute Lesbarkeit und ist
fur die vielseitigen Anspriche an eine moderne Regular
Corporate-Schrift bestens geeignet.

Die Texte kdnnen linksbundig im Flattersatz wie
auch im Block gesetzt werden. Zentrierter oder

rechtsbundiger Satz sind nicht vorgesehen.
Semibold

Bold

3. TYPOGRAFIE

} 3.1 Markenschrift

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz 123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz 123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz 123456789



SYSTEMSCHRIFT

IM EINSATZ

S s ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Hausschrift nicht gewahrleistet werden kann. T

In der E—I\/IaiI—Korrispondenz wird ausschlief3lich adeefg h IJ kl m nopq rStUVWXyZ 1 23456789

mit der Arial kommuniziert.

Bld - ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz 123456789

3. TYPOGRAFIE

} 3.2 Systemschrift



SCHRIFTGESTALTUNG
EIN SCHNITTMUSTER

Die Open Sans wird fur Titel, Auszeichnungen

und Leadtexte verwendet. Sie kann in folgenden El-—  HEADLINE IN VERSALIEN - FONT OPEN SANS
Schriftschnitten eingesetzt werden: SEM'BC_)LP' MAX. 2-ZEILIG
Ei, Subheadline in Open Sans
. . . . Eif = Mastertextformat bearbeiten

Headline immer in Versalien » Zweite Ebene

. > Dritte Ebene
Semibold > Vierte Ebene

> Funfte Ebene

SUbIIne F— Copy / FlieBtext n
Sem|bo|d Open Sans Light
Copy
Light

Hervorhebungen/Zitate
Semibold

Aufzdhlungszeichen
Quadrat in Orange, Zapf Dingbats Regular

Y Zitate, Aussage,

Headlines Il konnen auf weilen oder flachigen -
azit,

Hintergrinden, aber auch auf monochromen Bild-
: . : B  Zusammen-
motiven platziert werden. Als Schriftfarbe kann Blau f I
assung mit Bild

oder bei dunklen Hintergriinden Wei3 eingesetzt IMAGE UND TEXT

werden. FUr den FlieBtext kann 100%iges oder TRANSPARENZ 10 %
85%iges Schwarz verwendet werden sowie Weil3 bei IN OPEN SANS SEMIBOLD
dunkleren Hintergrinden. UND VERSALIEN

»»»»»»»»»»»»»»»»»

Hervorhebungen B kénnen mit einem orange- oder

blaufarbigen Kasten unterlegt werden.
Beispiel: PowerPoint-Prasentation

3. TYPOGRAFIE

} 3.3 Schriftgestaltung



4. FARBEN

4.1 Primarfarben
4.2 Sekundarfarben
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PRIMARFARBEN
KRAFTIG UND ENERGIEGELADEN

NBB-Orange

Hauptbestandteil der visuellen Kommunikation des NBB-Blau
Unternehmens sind seine Farben.

Wenn Headlinebalken und Infokasten fUr Text auf Fotos ein-
gesetzt werden, hat die Farbe jeweils eine Deckkraft von 90 %.

#004e76 #ef7b00

RAL** 5019 Capriblau RAL** 2000 Gelborange

* HKS-Tone sind angenaherte Werte. Sie sind nicht exakt umzurechnen und nur einzusetzen, wenn der Druck in Pantone nicht moglich ist

** RAL-Tone sind aufgrund der begrenzten Farbpalette angendherte Werte.

4. FARBEN

} 4.1 Primarfarben



SEKUNDARFARBEN
IDEALE ERGANZUNG

Bei Gestaltungsprozessen ergibt sich in einigen aufgerastertes NBB-Blau aufgerastertes NBB-Orange
Fallen, vor allem bei Grafiken oder Tabellen, die (Tabellen/Hintergrundfelder)  (Tabellen/Hintergrundfelder)
Notwendigkeit, andere Farben zu verwenden.

60 % 60% RN s neramscruss
NBB-Blau NBB-Orange -

Daher gibt es zusatzliche Farbténe aus den NBB-
Primarfarben, die zur Gestaltung von Tabellen,
Textkasten, Hintergrinden etc. verwendet werden
konnen.

40%
NBB-Blau

30%

NBB-Orange
20% 20%
NBB-Blau NBB-Orange
15% 15%
NBB-Blau NBB-Orange
10% 10%
NBB-Blau NBB-Orange

Anwendungsbeispiele: Flache

4. FARBEN

} 4.2 Sekundarfarben



5. BILDKONZEPT

5.1 Look

NB
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DIE BILDSPRACHE
LOOK

Die NBB verwendet keine reinen Imagebilder.
Es werden ausschliel3lich Motive verwendet, die
themenbezogen sind und die Inhalte der NBB
angemessen transportieren, wie z. B. die Netz-
kompetenz, die Kunden, die Mitarbeiter oder
die Partner der NBB.

Zum einen konnen reine Fotos verwendet werden,
zum anderen Collagen.

Bildstil: Fotos
Der Bildstil definiert, nach welchen Kriterien die
Motive verwendet werden:

insgesamt reduzierte Farbigkeit

Grau- und Blautone Uberwiegen
Fokus kann farbig hervorgehoben sein
Originalschauplatze

Abbildung realer Mitarbeiter
Anmutung: technisch, kuhl

D 5.1 Look
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HEADLINEBALKEN
IM BLAUEN BEREICH

Der blaue Headlinebalken kann entweder auf einem
Foto oder auf Weils stehen und ist immer blau.
Der weif3e Text im blauen Balken hat eine definierte
Schriftgrofie und wird in Versalien gesetzt.

Schriftschnitt: Open Sans Semibold

Abstand zum Rand

Der blaue Headlinebalken wird auf der ersten Seite
immer mit Abstand zum Rand gesetzt.

Das gilt bei Plakaten, CLPs, Anzeigen, Grofflachen
etc., aber auch Titeln von Broschuren, Flyern und
Handzetteln.

Der blaue Headlinebalken ist lediglich auf den Folge-/
Ruckseiten im Anschnitt gesetzt. Hier ist er dann auch
kleiner, da er sich der ersten Seite unterordnet.
Schwarz-Weil3-Variante

Ist ein absoluter Ausnahmefall, z. B. fur
Durchschlagpapiere von Formularen.

Grundsatzlich wird auf den blauen Headlinebalken
verzichtet, sobald er auf einem einfarbigen Fond liegt.
In diesem Fall steht lediglich weiBer Text auf NBB-Blau.

Der Zeilenabstand ist auf ,Automatisch” eingestellt.

Definitionen dazu gibt es auf den Folgeseiten.

D 6.1 Headlinebalken

Headlinebalken auf Titeln/

ersten Seiten immer mit
Abstand zum Rand

EINE VIERZEILIGE
HEADLINE

STEHEN.

HIER KONNTE
EINE VIERZEILIGE
HEADLINE
STEHEN.

HIER KONNTE
EINE VIERZEII :GE
HEADLINF
STEHEM..

Headlinebalken nur auf Folge-/Rickseiten im Anschnitt

HEADLINE
HEADLINEBEISPIEL

Mit der Einfiihrung einer Energiemanagemer

HIER KONNTE
EINE VIERZEII :GE
HEADLINE
STEHEM..

6. BASISELEMENTE

HIER STEHT EINE
ZWEIZEILIGE HEADLINE

HIER KONNTE
EINE VIERZEI | GE

HEADLINF
STEHE™..

Absoluter Ausnahmefall:
Schwarz-WeiR-Variante, z. B.
bei Durchschlagpapieren von
Formularen

Balkenfarbe 50 % Schwarz
Deckkraft Balkenfarbe 90 %

HIER KONNTE
EINE VIERZEI :GE
HEADLINF
STEHEM..



HEADLINEBALKEN
DER RICHTIGE SATZ

Grundsatzlich

Das Raster definiert die Grofie der grinen Head-
linebalken. Diese sind in ihrer Basis bei allen Print-
und Onlinemedien grundsatzlich 2 Module hoch
und halten 1 Modul Abstand zum linken Rand. Die
Lange entspricht der Textmenge, Uberschreitet aber
nie den rechten Rand des NBB-Logos.

Die Headlinebalken in Kampagnen konnen
2,5 Module hoch sein, um eine optimale Lesbarkeit
zu gewahrleisten.

Der Abstand der Balken zueinander betragt
1/3 Modul.

Ausnahmen

Die blauen Headlinebalken auf Innenseiten von

Broschuren, Flyern oder Handzettel-Rickseiten
sind immer 1,5 Module hoch, um sie denen der
Titel-Headline unterzuordnen.

Der Abstand der Balken auf Innenseiten zueinander
betragt 1/4 Modul.

Deckkraft
1. Deckkraft auf Bildern = 90 % Deckkraft
(gilt nur fur die Flache, nicht fur den Text)
2. Deckkraft auf weilRer Flache = 100 9% Deckkraft

D 6.1 Headlinebalken

Abstand zum linken Rand = 1 Modul

6. BASISELEMENTE

2 N8B | ERDGAS

Von der Waterkant bis Ammerland: So unterschiediich die
Mentalitaten im Norden, 5o einig sich beim Erdgas:

12t auch fr Ihre
s niedrigem Preis. Gleich

Giinstig muss es sein! Desweg
Region EMB | ERDGAS mit beso
wechseln und mitsparen!

NBB | ERDGAS bietet Ihnen:
v Preissicherheit? und Mindestvertragslaufzeit
bis 30.06.2018
150 Euro Bonus' zur Begriifung
+ Faire Konditionen ohne Vorauszahlung und Kaution

Ihre NBB | ERDGAS Preise* mit Bestabrechnung:

001 kith

Bestabrechnung: Wir legen automatisch die fur hren individuellen
|

Einfacher Wechsel: Wir tbernehmen alle Formalitaten

rund um Ihren Erdgaswechsel und sorgen dafur, dass Sie
nahtlos von der EMB mit Erdgas versorgt werden.

N8B | ERDGAS 3

HEADLINE
SUBLINE

Erdgas, Strom, Warme: Mit fast 170 Jahren Erfahrung und
rund 700.000 Kunden bundesweit ist die EMB einer der
grofiten lokalen Energieversorger Deutschlands. Nach
seit oben: So sind wir
N CO™AUSStoR in der
eduzieren, Profitieren

auch Sie von dieser Kompetenz!

Ausgezeichneter Service!
Unsere Service-Mitarbeiter sind fur Sie da und nehmen
sich viel Zeit:fir all Ihre Fragen und Wiinsche rund um Ihre
Energie. Das bestétigt der TUV SUD mit einem Siegel fiir
Servicequalitat und Kundenzufriedenheit sogar mehr-
fach! Und auch unsere besonders kundenfreundlichen
Rechnungen wurden ausgezeichnet.

Beispiel Innenseite Flyer

Balkenabstand —
zueinander =
1/4 Modul

Anwendung der
Deckkraft vom

——
Achtung:

Es ist nur die Flache
und nicht der Text
betroffen.



HEADLINEBALKEN
SCHRIFTLICH FESTHALTEN

Der blaue Balken ist gleichzeitig der Textrahmen.
Der Abstand vom Text zum Balkenrahmen definiert
sich durch folgende Formel:

Balkenhohe / 5 =M 1/5 Balkenhéhe

Durch die Textrahmenoption (Rahmen im blauen
Balken) wird immer die groRtmaogliche Schrift-
grolRe ohne Kommastellen eingesetzt, sodass der
Textrahmen vollstandig ausgefullt ist und eine
zentrierte Position im Balken gewadhrleistet wird.

Unter dem nachfolgenden Tastenkilrzel werden
der Abstand zum Rahmen und der vertikale
Abstand immer auf zentriert gestellt.

Tastaturkilirzel Mac-Anwender = ,cmd” + ,b"

Headlines im blauen Balken werden immer in Ver-
salien und im Schriftschnitt ,,.Semibold" gesetzt
und enden mit Satzzeichen. Optional kdnnen Teile
der Headline im Schriftschnitt , Light” hervor-
gehoben werden. Dies sollte immer eine inhaltliche
Begrindung haben (siehe Beispiel Broschiire) und
nie aus rein optischen Grunden geschehen.

Abweichungen sind mit dem CD-Verantwortlichen
abzustimmen.

D 6.1 Headlinebalken

Beispiel Broschiire
Headline in zwei Schriftschnitten
(muss immer inhaltlich begriindet sein)

Hier steht einzeiliger Text
www.website.de

6. BASISELEMENTE

Open Sans Semibold, Versalien

Beispiel Rahmenabstand zur Schrift
fir ein 8er-Raster
Textrahmenoption (Mac: ,cmd” +,b")
Abstand zum Rahmen:
16 mm (Balkenhohe) /5= 3,2 mm

Vertikale Ausrichtung: ,Zentrieren”



INFOKASTEN
GRAUZONE

Definition GroRe

Mithilfe des Rastersystems wird die Grol3e des
grauen Infokastens festgelegt. Dieser definiert sich in
der Hohe durch seinen Inhalt, durch die Abstande zu
den Randern, dem Text und den Textabsatzen.

Ausnahmen in der Hohe weist der graue Infokasten
bei Anzeigen und extremen Querformaten auf.

In Anzeigen wird der Inhalt durch die Copy oft umfang-
reicher, und in extremen Querformaten, beispiels-
weise Onlinebannern, wird meistens nur die notigste
Info wie Subheadline und URL untergebracht.

Die Breite vom Infokasten wird optisch der Textmenge
angepasst, Uberschreitet aber nie den rechten Rand
des NBB-Logos.

Wichtig:

Je nach Medium befindet sich unterschiedlich viel
Text im grauen Infokasten. Hier unterscheidet
man meist zwischen dem gekiirzten Inhalt bei
AuBenwerbung (Copyheadline und URL) und dem
meist ausfuhrlicheren Inhalt bei Anzeigen
(Copyheadline, Copy und URL).

Hier ist immer zu beachten, dass der Infokasten

nie die maximale H6he von 1/4 der Formathéhe
Uberschreiten darf.

} 6.2 Infokasten

1 Modul

1 Modul

1 Modul

1 Modul

Mindestabstand zum

1 Modul

Ehendaec gectatem es et atige quat. Vellam que verum, optas ad guatus aspe-

rerferio con net|is rati dem guodi rehenih ijlupic ienimpar modis et delessumenis
mo molorum exereni doluptatum sinvero berioam.

wivw.website.de

unteren Rand 2 Module

Text im Infokasten
sitzt linksbundig mit
der Headline im
blauen Balken.

T max. Hohe
1/4 der Seitenhohe

max. Breite

6. BASISELEMENTE




INFOKASTEN
DER RICHTIGE SATZ

Definition Text
Der Text beginnt linksbindig mit der Headline im
blauen Balken.

Der Abstand vom Text zum linken Rand betragt
a Beschnitt
+b 1 Modul
+ ¢ den errechneten Randabstand vom
Text im blauen Balken.

Der Abstand zu den Randern oben, rechts und unten
betragt 1T Modul.

Die Schriftgrofl3e im grauen Infokasten ist in den
Templates definiert und der Zeilenabstand ist auf

J/Automatisch” eingestellt.

Schriftschnitt Subline im grauen Kasten:
Open Sans Semibold

Schriftschnitt Copy im grauen Kasten:
Open Sans Light

} 6.2 Infokasten

Abstand zum Rand

a = Beschnitt
b =1 Modul
¢ = 1/5 der H6he vom blauen Balken

6. BASISELEMENTE

Zeilenabstand ,,Automatisch”

Open Sans Semibold

Open Sans Light



INFOKASTEN
ZUR DURCHSICHT

Definition Deckkraft

Liegt der Kasten auf einem Bild, ist die Deckkraft
mit 90 % definiert. Liegt der Kasten auf einer weilen
Flache, ist seine Deckkraft mit 100 % definiert.

Achtung:

Hier ist nur die Flache und nicht
der Text betroffen.

} 6.2 Infokasten

>

Anwendung der Deckkraft = 90 %
Achtung: Es ist nur die Flache und

nicht der Text betroffen.

6. BASISELEMENTE

.

Bodytext ers
Bodytext zw

WWW.Wepsite.

Hintergrund scheint leicht durch.



STORER
STARKES STUCK ENERGIE

In der Kommmunikation werden Boni, Aktionen und
Informationen im Storer platziert.

Klassische AuRenkommunikation

Um Inhalte schneller sichtbar zu machen, werden
Storer in der AuBenkommunikation in der Aus-
zeichnungsfarbe NBB-Orange angelegt.

Wichtig:

Grundsatzlich ist zwischen nicht hinterleuch-
teter und hinterleuchteter Medienplatzierung zu
unterscheiden. Stérer fur die hinterleuchteten
Medienplatzierungen mussen wegen der starken
Aufhellung ausnahmslos in der Auszeichnungsfarbe
NBB-Orange light angelegt werden.

Positionierung

Der Storer wird grundsatzlich am rechten Rand
im Anschnitt positioniert. In Ausnahmen (z. B.
Briefpapier) kann am linken Rand oder ohne
Anschnitt platziert werden.

Wichtig:

Abweichende Sonderregelungen mussen immer mit

dem CD-Verantwortlichen abgestimmt werden.

D 6.3 Storer

—

DIE HEADLINE:

SV S 4T

SIE IST ZWEIZEILIG.
Pl

Lorem ipsum dolor sit amet:
100% sadipscing. 100% ut labore.

Jetzt wechseln au site.de

Nicht beleuchtete Medienplatzierung

NBB-Orange NBB-Orange

light

6. BASISELEMENTE

HIER STEHT EINE
ZWEIZEILIGE HEADLINE.
'STOERER

| EIN BLINDTEXT

um dolor sit amet, consetetur
elitr, sed diam nonumy.

Beleuchtete Medienplatzierung

storer-Headline
Subheadline

Stbrer-Headline
Subheadline




STORER
BITTE HERVORHEBEN

Der Aufbau

Der Balken ist gleichzeitig der Textrahmen. Durch die
Textranmenoption (Rahmen im Balken) wird immer
die groBtmogliche Schriftgroflle ohne Kommastellen
eingesetzt.

Tastaturkurzel Mac-Anwender = ,cmd” + ,b"

Der Abstand vom Text zum Balkenrahmen definiert
sich durch folgende Formel:

2 RE /5 =l Abstand Textrahmen zum Rand

Schrift und Farbigkeit

Es darf ausschlielich die Open Sans inklusive aller
zugehoriger Schriftschnitte verwendet werden.
Grundsatzlich wird der Text in Weil? gesetzt.
Storer dirfen textlich nicht Gberlastet

werden, maximal drei Zeilen.

Rahmenabstand

Beispiel: 8er-Raster
Textrahmenoption (Mac: ,cmd” + ,b")
= Abstand zum Rahmen:

16 mm (Balkenhdhe = 2 Module) / 3 = 5,33 mm
m Vertikale Ausrichtung: ,Zentrieren”

) 6.3 Storer

Storer fur nicht hinterleuchtete Medien

—

o Ul b WN

. Balken mit mind. 2 Modulen Héhe und in entsprechender Farbe

anlegen.

. Abstand vom Text zum Balkenrahmen definieren.

. Besteht der Storer aus mehrzeiligem Text, den Balken aufziehen.
. Schwerpunkte durch Schriftschnitt und/oder -grél3e definieren.

. Storer immer um 5° drehen.

. Storer im Anschnitt platzieren. Der Abstand zwischen Text im

Balken und Formatrand betrdgt eine Rastereinheit plus Beschnitt.

. Schlagschatten hinzufiigen

m Farbe 0/0/0/100 und Multiplizieren
m Deckkraft 75 %
= Winkel global definieren
= Abstand und GréBe 1 mm
Werte je nach Format oder Skalierung nachregulieren.

Storer fiur hinterleuchtete Medien

. Storer wie fUr nicht hinterleuchtete Medien angelegt.
. Als Farbe des Storers NBB-Orange light wahlen und

schwarze Schrift platzieren.

. Storer kopieren und an der selben Stelle einsetzen -

als Storerfarbe farblos und als Schriftfarbe Weild wahlen.

. Diesen Storer je nach MediengroRe zu gleichen Teilen nach rechts

und oben verschieben, um einen harten Schatten zu erzeugen.

6. BASISELEMENTE




ICONS
AUF DEN PUNKT

Unsere Icons bringen es direkt auf den Punkt. Die

intuitive Darstellung Uber simplifizierte Bildsymbole ' ‘
hilft dem Betrachter, sofort zu erkennen, um
welchen Kanal es sich handelt. / -
/ v X

Die Reihe ist prinzipiell auch erweiterbar. Neue
Icons haben sich in der Ausgestaltung an den hier
gezeigten Beispielen zu orientieren.

Die Icons gibt es in den Varianten ,vollflachig”

und ,Outline”. Sie liegen in den Farben NBB-Blau, - O

Schwarz und Weil? in den Dateiformaten .svg, .png 2 :/

und .eps vor. A D V x

Ablesung Zahler Kontaktformular Kundenkonto Online-Service Telefon Unterschrift

6. BASISELEMENTE

} 6.4 Icons



ICONS
KURZ UND BUNDIG

Als Kontaktauflistung werden die Icons immer
in Kombination zu dem gefetteten, in Versalien
gesetzten Schlagwort platziert und stehen dabei
in einem festen GroRenverhaltnis.

GroRe und Ausrichtung der Icons beziehen sich
auf die dazugehdrige Versalhohe der Schrift:
Hohe Icon = 3x Versalhdhe Schrift

Das Icon wird immer vertikal zentriert zum

entsprechenden nebenstehenden Begriff gesetzt.

2 Module 1 Modul
3 Module 9
2 Leerzeilen :
1 Leerzeile [
2 Module I T Modul

} 6.4 Icons

Beispiel Ruckseite Flyer DIN lang

6. BASISELEMENTE

Telefon
030 1234-5678

Servicezeiten
Mo -Do: 8.00-17.00 Uhr
Fr: 8.00-15.00 Uhr

Internet
www.website.de

Open Sans Semibold
Open Sans Light



INFOGRAFIKEN UND MEHR
ZAHLEN, BITTE

Infografiken und Diagramme durfen in der Form frei
gestaltet werden, sollten sich aber an den
nebenstehenden Beispielen orientieren.

Es muss stets gewdhrleistet werden, dass die
Inhalte eindeutig und mit wenigen Blicken zu
erfassen sind.

Fur Saulen, Balken etc. werden immer die primdren
CD-Farben verwendet. Sollten diese fur ein
Diagramm nicht ausreichen, sind Abstufungen mit
ausreichender Unterscheidung (100 %, 80 %, ...)
einzusetzen.

Diagramm-Headline

100

80

60

Diagramm-Headline

6. BASISELEMENTE

D 6.5 Infografiken

08



INFOGRAFIKEN UND MEHR
BESSER IM VERGLEICH

Diese Diagramme bringen es auf den Punkt:
Einfach und schnorkellos kommunizieren sie mit
klaren Formen und den NBB-Primarfarben die
Vergleichswerte.

Generell gilt: Wenn wir Zahlen und Fakten
aggregieren, werden Infografiken und Diagramme
verwendet. Dabei werden die Farben bedacht
gesetzt, drangen sich nicht in den Vordergrund,
lassen den Fakten Platz. Gleichzeitig verhindern
sie aber aktiv, dass die Inhalte in tristem Grau
untergehen.

Beispielhafte Mehrerlése

DV+
15.000 €

DV 5.600 €
Direktvermarktung Regelleistungsvermarktung Direktvermarktung Plus Flexibilitatspramienforderung
des erzeugten Stroms (flexibler Fahrplan) EEG

Kennzahlen der Beispielkalkulation: EEG-geforderte Biogasanlage mit 500 kW Bemessungsleistung,
Marktpreise 2015, Erstinbetriebnahme vor dem 1.8.2014, installierte Leistung: 2 x 500 kW,

Erdgas

o ‘

Strom

6. BASISELEMENTE

D 6.5 Infografiken



INFOGRAFIKEN UND MEHR
EINDEUTIG ERFASST

Wann immer Legenden- oder Erlduterungstexte,
Kommentare oder Beschriftungen zum Einsatz

Senkung der

Kosten durch Kostenverlauf
f ; f Energieeffizienz- hne E ie-
kommen, sollte das Gleichgewicht zwischen Text e s

und Grafik bewahrt werden, um ein harmo-
nisches Gesamtbild zu liefern. Dabei kann die
Diagrammform frei gewahlt werden.

Erlaubt ist, was fur den Betrachter funktioniert.

Grundregel
Wenn moglich, werden nicht mehr als zwei

Kostenverlauf
ohne Energie-
management

Einsparpotenzial

Veranderung der Energiekosten (%)

Kontinuierliche
Kontrolle:

Y

— e

Dauerhafte Kosten-

Zeit

reduzierung durch ein
Energiemanagement

Primarfarben in einem Diagramm verwendet. Grau
wird hierbei nicht als Priméarfarbe verstanden. Es
baut sich aus Abstufungen von Schwarz, beginnend

bei 60 %, in Zehnerschritten abwarts auf.

Erscheinen mehrere Diagramme auf einer Seite
einer Publikation, erhoht sich die Zahl der
eingesetzten Primarfarben nur um eine, also
maximal drei Primarfarben je Seite einer Publikation.
Das schafft Ruhe und Ubersichtlichkeit.

- . Energiemanagement
Energieaudit DIN EN ISO 50001

DIN EN 16247-1

{ ———————— punktuell -------- ;----ommmomaeoe kontinuierlich - -----------------------oomooooooo
[
i
Q
2
‘m
S
[
(a)

Energiemonitoring

Energiecontrolling

Ausnahmen sind im Vorfeld vom CD-
Verantwortlichen freizugeben.

Energieanalyse

Energieeinsparung >

6. BASISELEMENTE

D 6.5 Infografiken



TABELLEN
AUFSTELLUNG, BITTE

Inhalte folgen zu einem spateren Zeitpunkt:

6. BASISELEMENTE

} 6.6 Tabellen



7. LAYOUTVORGABEN

7.1 Flyer

7.2 Broschuren

7.3 Zahlerstandzettel

7.4 Formulare

7.5 Fahrzeugbeschriftungen
7.6 Roll-ups

7.7 Bekleidung
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FLYER DIN LANG
IMMER ZUR HAND

FUr hoch- und querformatige Flyer gilt auch hier das

Layout-Grundraster als Orientierungshilfe. Es wird Flyer DIN lang 105 %210 mm
links und unten auf Kante angelegt. Nach oben und
rechts ist das Raster offen. Raster 5,5mm
Die hier aufgefuihrten MaRe sind exemplarisch
und mussen im Bedarfsfall auf die exakte,
geforderte Anzeigengrolie angepasst werden.

Titel Headline Semibold/Light 24 pt
Der Blocksatz in den Flyern ist eine Empfehlung.

Infokasten Semibold/Light 10pt

ZwischenUberschriften kdnnen auch in Orange
gesetzt werden - aber nur, wenn damit ein dezenter
Gesamteindruck gewahrleistet wird. Andernfalls

bitte Schwarz verwenden. Innenseiten Headline Semibold/Light 18pt
Innenseiten Subhead Semibold 13pt

Achtung:

Im Querformat nie mehr als Grauer Kasten Subhead Semibold 11pt

2 Headlinebalken setzen. Hier kann man

stattdessen in die Breite gehen. Copy Light 9pt/13 pt (ZA*)
Zitate Light Italic 14 pt/21 pt (ZA*)
Register Semibold/Light 7 pt
Sternchentext Light 6pt

} 7.1 Flyer

7. LAYOUTVORGABEN




Logo = Abstand vom rechten
1 Modul Randabstand 7 Module Rand 2 Module

FLYER DIN LANG
6-SEITIG, HOCH, TITEL

FUr hoch- und querformatige Flyer gilt auch hier das
Layout-Grundraster als Orientierungshilfe. Es wird
links und unten auf Kante angelegt. Nach oben und
rechts ist das Raster offen.

Logo-Schutzzone
10 Module

Die hier aufgefUhrten Mal3e sind exemplarisch
und mussen im Bedarfsfall auf die exakte,
geforderte Flyergrof3e angepasst werden.

Balkenhdhe 2 Module

Zwischenabstand
1/3 Modul

Mindestabstand 2 Module

max
6 Module

je 1 Modul

Mindestabstand 2 Module

Achtung:
Text im grauen Infokasten sitzt
linksblindig mit der Headline im

=l
°

o
=
—

7. LAYOUTVORGABEN

blauen Balken.

} 7.1 Flyer



FLYER DIN LANG
6-SEITIG, HOCH, INNEN

FUr hoch- und querformatige Flyer gilt auch hier das
Layout-Grundraster als Orientierungshilfe. Es wird
links und unten auf Kante angelegt. Nach oben und
rechts ist das Raster offen.

Die hier aufgefuhrten MaRe sind exemplarisch
und mussen im Bedarfsfall auf die exakte,
geforderte Anzeigengrolie angepasst werden.

Ab 8 Seiten kann eine Seitennummerierung
erfolgen.

Achtung:

Flir Headlinebalken in Kombination mit
Bildelementen gilt dieselbe Regelung wie bei
den Broschiiren. Siehe 7.2 Broschiiren.

} 7.1 Flyer

3 Module Abstand
zum Satzspiegel

Mindestabstand
1 Modul

Mindestabstand
2 Module

Abstand vom Rand zum Balkenhdhe Zwischenabstand 1/4 Modul,
2 Module Randabstand Satzspiegel 2 Module 11/2 Module | wenn ein weiterer Headline-
balken hinzukommt
1 Modul

7. LAYOUTVORGABEN



FLYER D| N LANG 2 Module Randabstand Abstand vom rechten

N Rand 1 Modul

6-SEITIG, HOCH, RUCKEN R
3 Module
Als Kontaktauflistung werden die Icons immer in Randabstand

Kombination zu dem gefetteten Schlagwort gesetzt
und stehen dabei in einem festen GroRenverhaltnis.
Dadurch werden schnell die unterschiedlichen
Kontaktkanale ablesbar.

Der Text ist am Grundlinienraster
ausgerichtet.

1 Modul

Mindestabstand 2 Module

E 1. LOGO 2. SCHRIFTZUG 3. TYPOGRAFIE 4. FARBEN 5. BILDKONZEPT 6. BASISELEMENTE 8. GESCHAFTSAUSSTATTUNG 9. ONLINE < }

}7.1 Flyer | 7.2 Broschiren | 7.3 Zahlerstandzettel | 7.4 Formulare | 7.5 Fahrzeugbeschriftungen | 7.6 Roll-ups | 7.7 Bekleidung

51



BROSCHUREN
NEUE SEITEN ENERGIE

Fur Broschiren und DIN-Formate gilt auch das
Layout-Grundraster als Orientierungshilfe. Es wird
links und unten auf Kante angelegt. Nach oben und
rechts ist das Raster offen.

Die hier aufgefuhrten MaRe sind exemplarisch

und mussen im Bedarfsfall auf die exakte,
geforderte Anzeigengrolie angepasst werden.

) 7.2 Broschiiren

Broschire, A4 210 % 297 mm
Raster 8 mm
Titel Headline Semibold/Light 35pt
Infokasten Semibold/Light 14 pt
Innenseiten Headline Semibold/Light 24pt

Innenseiten Subhead Semibold 13ptund 11 pt
Grauer Kasten Subhead Semibold 11 pt
Copy Light 9pt/13pt (ZA*)
Zitate Light Italic ab 14pt/17pt (ZA*)
Register Semibold/Light 8pt
Sternchentext Light 6 pt

*Zeilenabstand

7. LAYOUTVORGABEN

GESCHAFTSBERICHT
FUR DAS JAHR 2020




BROSCHUREN
DEM RASTER FOLGEND

1 Modul Randabstand

Abstand vom rechten

Logo =7 Module | Rand 2 Module

Die Broschure ist exemplarisch als Template
aufgebaut und kann auf Anfrage auch zur
VerflUgung gestellt werden.

) 7.2 Broschiiren

Logo-Schutzzone
10 Module

Balkenhohe 2 Module

Zwischenabstand
1/3 Modul

Mindestabstand zum
Headlinebalken 2 Module

=)
]
o)
=
-
L

Mindestabstand 2 Module

Achtung:
Text im grauen Infokasten sitzt linksblndig
mit der Headline im blauen Balken.

1 Modul [
max.
6 Module

7. LAYOUTVORGABEN



BROSCHUREN
DOPPELSEITIGE ENERGIE

Abstand Headline im blauen Balken
Der Abstand vom Text zum Balkenrahmen definiert
sich durch folgende Formel:

Balkenhohe / 5 =M 1/5 Balkenhohe

Dieser Abstand gilt fur oben, unten, links und rechts.

Links dient der Satzspiegel als Ausgangspunkt, nicht
der Seitenrand. Das gilt fur links- und rechtsbindig
gesetzte Headlines.

) 7.2 Broschiiren

2 Module Satzspiegel
zum Rand

|
l_d

SCHNELL
UNSERE DI

h

ergi haffung ist ein kom

3 Module

nternehmen scxnell ﬁnd :;exi\ 3 Module

4 Module

[ II

7. LAYOUTVORGABEN

2 Module

mind. 1 Modul

Grundlinienraster 13 pt

mind. 1 Modul



BROSCHUREN
ABSCHLIESSENDES

FUr Broschuren und DIN-Formate gilt auch das
Layout-Grundraster als Orientierungshilfe. Es wird
links und unten auf Kante angelegt. Nach oben und
rechts ist das Raster offen.

Die hier aufgefUhrten Mal3e sind exemplarisch

und mussen im Bedarfsfall auf die exakte,
geforderte AnzeigengrofRRe angepasst werden.

) 7.2 Broschiiren

Mindestabstand 3 Module

2 Module Randabstand

Abstand vom rechten
Rand 1 Modul

1 Modul

7. LAYOUTVORGABEN



ZAHLERSTANDZETTEL
STATUS QUO

Am Beispiel eines Zahlerstandzettels im Querformat Rania'\gggilz
A6 wird hier eine Gestaltungsvorlage fur DIN-

Formate gezeigt. Auch hier gilt das Layout- Balkenhéhe
Grundraster als Orientierungshilfe. Es wird links und =2 Module
unten auf Kante angelegt. Nach oben und rechts ist

das Raster offen. Negativschrift:

Open Sans Semi-
bold, 9 pt (mindes-
tens 8 pt)

Die hier aufgefiihrten MaRe sind exemplarisch
und mussen im Bedarfsfall auf die exakte,
geforderte Grofie angepasst werden.

Zur besseren Lesbarkeit wird Negativtext (hier

auf Orange) in Open Sans Semibold gesetzt. Die
SchriftgroRe sollte 8 pt nicht unterschreiten.

} 7.3 Zahlerstandzettel

1 Modul
Randabstand

ABLESUNG DER GASZAHLER

Et labo xim volorei umquatur ratatur, sequatem aut que vit am
harum vellam sit lam, que eos re eosaperae millamet velecear-
um ni corum facepuda dolorrovides erspitatus, comnias adicte
non es ser undioreped magni diae pellam, odio.

www.website.de

Ut qui temquod mi, omcum aceaturletom
id molenimo eumqguam, optiis volupt.

Achtung:

Der Text im weil3en Infokasten sowie der Text direkt
unterhalb der Headlinebalken sitzt linksbindig mit
der Headline im blauen Balken.

Icon bundig mit

der Texte

7. LAYOUTVORGABEN

Ober- und Unterlinien

2 Module
Randabstand

NBB

NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBURG

Rae landant harum quamet as dolupta cuptatibusam quis perspis ario quis modit, que duntum
qui omnimus, omni apelest, voloreh enitinv ellaut eatis aceribus et maximet volupti tem et eli-
bus, quia eum doluptaquam laboria voluptati dolupta nimagnatest, volorerio berrovi.

012 3456-7890

Ut qui temquod mi, omcum aceaturletom
id molenimo eumqguam, optiis volupt.

Open Sans Light,
7 pt (mindestens 6 pt)



FORMULARE
ORIENTIERUNG GEBEN

Die NBB arbeitet mit einer Vielzahl unterschiedlicher
Formulare. Dieses Layout dient als Beispiel fur
Farbgebung, Schriftgestaltung und den grafischen
Umgang mit Eingabefeldern.

Kopie fur den Dienstleister

\
ANFRAGE
FUR EINEN ERDGAS-NETZANSCHLUSS

8ite die Angaben in DRUCKBUCHSTABEN vornefimen. Mit *gekennzeichnete Felder sind Pfichifeider.

NBB Netzgesellschaft
Berlin-Brandenburg mbH & Co. KG
An der Spanda 0 rlin

AUFTRAGGEBER |

O Do LI i D

ANSCHLUSSNEHMER ]
e Ueraw Cver Clrima

Angabe erfor
vom A

*Name, #orname / *Firma, Registergericht, Registernummer

Name, Vorname / Firma, Registergericht, Registernummer

Telefon, Fax, E-Mall

Telefon, Fax, E-Mail

¥Strafte, *Hausnummer

ENNEE

Sirale, Hausnummer

RN

PLZ, Ort

[ANSCHLUSSSTELLE

*Strafie, *Hausnummer

*PLZ, *Ort, *Ortstell

Gemarkung, Flur, Flurstick

[agezusatz (z. B. Bau-, Wohn- bzw. ErschiieBungsgebiel)

Netzgebiet: [ gerin [ granenoug [ Spreeiederausic

ANSCHLUSSDATEN

aw O Oeen

*Anzahl der Erdgas-Anlagen *Benennung der Erdgas Gerate

*Gesamt-Nennwarmeleistung “Warmwasserbereitung

ANGEBOTSERSTELLUNG (Bitte auswahlen)

] neuanschLuss

Entfernung von der Grundstiicksgrenze_________m
Entfernung gemessen von de

aBenmitte bis zur Grundstcksgrenze.

[T] ANDERUNG DES BESTEHENDEN NETZANSCHLUSSES

m

HINWEISE BZW. ERGANZUNGEN ZUR ANGEBOTSERSTELLUNG

ANGEBOTSERSTELLUNG

ch beauftrage die NBB Netzgeselischaft Berlin-Brandenburg mbH & Co. KG mit der Angebots
erstelung fur di enan

+Ort, Datum, Unterschrift Aufraggeber

/.

UNTERLAGEN ZUR ANGEBOTSERSTELLUNG

1 Nes-formblat ageplan
L] magstabicher Lagepian mit Gebaudedetais
Grundriss des Gebaudes (Etage des Anschlusses)

[ Vorschiag ir die Lage der Netzanschiussieitung

& [ vormacne

Kontakidaten des Dienstleisters

Datum der Anfrage (TT/MM/)

) 7.4 Formulare

7. LAYOUTVORGABEN

Uberschrift: Open Sans Semibold
und Open Sans Light,
in Versalien und NBB-Blau

Formularbeschriftungsfelder:
Open Sans Light, 7 pt (mindestens 6 pt)

Linienstarke der Kastchen und Linien
0,4pt, 100% NBB-Blau

Zur besseren Gliederung der Themen
werden die Uberschriften in Versalien
geschrieben. Der Headlinebalken wird
hier nur mit einer blauen Outline

dargestellt. Schrift: Open Sans Semibold.

Auszeichnung: Open Sans Semibold,
Versalien, NBB-Blau

Beschreibungstexte: Open Sans Light, 6 pt



FAHRZEUGBESCHRIFTUNG
MOBIL MIT ENERGIE

Warnstreifen und Warnmarkierungen
Gelbe und weil2e Reflexfolien werden bei allen
Fahrzeugen des Entstorungsdienstes sowie bei
Baustellenfahrzeugen umlaufend geklebt.

Dies dient der Sicherheit der NBB-Mitarbeiter,
des Baustellenpersonals und aller Ubrigen
Verkehrsteilnehmer.

Aus optischen und praktischen Grunden
werden diese Warnstreifen und die
Sicherheitskennzeichnung manuell mit
abgerundeten Ecken versehen. Dies ist von der
ausfuhrenden Firma zu berucksichtigen.

Aufkleber

Bei allen Fahrzeugen der NBB-Fahrzeugflotte
(Entstorungsdienst, NBB-Carpool sowie Abteilung
Betrieb und Instandhaltung) kann optional der
Aufkleber ,HIER DRIN IST NOCH PLATZ ..." auf die
hinteren Seitenfenster aufgebracht werden. Das
nebenstehende Beispiel zeigt das GroRenverhaltnis
zur Seitenscheibe.

Platzhaltertext Stellensuche.

nbb-netzgesellschaft.de/karriere

7. LAYOUTVORGABEN

) 7.5 Fahrzeugbeschriftungen



FAHRZEUGBESCHRIFTUNG
MOBIL MIT ENERGIE

Sicherheitskennzeichnung nach DIN 30710
Die Baustellenfahrzeuge der NBB werden
gemald StVO und StVZO mit einer zusatzlichen
Warnmarkierung nach DIN 30710 (rot-weil3e
Schraffur) versehen. Die Sicherheitskennzeichnung
wird an der Vorder- und Rickseite sowie an den
Seitenflachen angebracht und besteht mindestens
aus je acht Normflachen. Durch die Definition von
Normflachen ist es moglich, die Warnmarkierung
an die unterschiedlichsten Fahrzeugtypen
anzupassen. Die MindestgroRe, wie nach DIN 30710
vorgeschrieben, ist zwingend einzuhalten.
Die Sicherheitskennzeichnung muss aus
den retroreflektierenden Aufsichtfarben fur
Verkehrszeichen bestehen:

Weil3 in Farbe DIN 6171 - WS - R2

Rot in Farbe DIN 6171 - RT - R2

FUr die Sicherheitskennzeichnung ist voll
retroreflektierende Folie der Bauart Typ 2 nach
DIN 67520, Teil 2 zu verwenden. Sie ist an

allen vertikalen Fahrzeugkanten mit zu diesen
Kanten nach unten unter 45° fallenden Streifen
anzubringen.

Variante 1 Variante 2 Anzahl vorn Anzahl hinten typische Fehler
(beginnend mit Rot) (beginnend mit Weil3) (Frontansicht) (Heckansicht)

Normflache 8 Stiick 8 Stiick Normflachen sind

141 x 141 mm 4x linksweisend, 4x linksweisend, einzeln unzulassig
4x rechtsweisend 4x rechtsweisend

Einzelflache 4 Stiick 4 Stiick ]

141 x 282 mm " l 2x linksweisend, 2x linksweisend, I

2% rechtsweisend

2x rechtsweisend

Mindestflache
141 x 564 mm

Ve A4

y & 4

2 Stiick
1x linksweisend,
1x rechtsweisend

2 Stiick
1% linksweisend,
1x rechtsweisend

Mindestflache
282 x 282 mm

/4

/i

2 Stiick
1x linksweisend,
1% rechtsweisend

2 Stiick
1x linksweisend,
1% rechtsweisend

kombinierte
Flache
(Beispiel 1 +2)

7 a

,AI

2 Stiick
1x linksweisend,
1x rechtsweisend

2 Stiick
1x linksweisend,
1x rechtsweisend

%,

Fahrzeugkontur
(Beispiel 3)

V,l

of/

2 Stiick
(1 links, 1 rechts)

2 Stick
(1 links, 1 rechts)

Mindestkennzeichnung
(erforderlich zur Nutzung der eingeschrankten Sonderrechte)

Acht Normflachen (vier Einzelflachen)

& 4

linksweisend

rechtsweisend

4 AN\

Anbringung an Front und Heck sowie an der Fahrzeuglangsseite

)75

Fahrzeugbeschriftungen

7. LAYOUTVORGABEN

Die Flache hat die Mal3e 141 x 564 mm und besteht aus insgesamt vier Norm-
flachen. Das Ergebnis entspricht vom Bild her einer verkleinerten Leitbake.
Fahrzeugbedingte Teilungen der Folie sind gestattet, solange die Mindest-
kennzeichnung erhalten bleibt.



FAHRZEUGBESCHRIFTUNG
KAUFMANNISCHER BEREICH

FUr die Fahrzeugbeschriftung des NBB-Fuhrparks
existiert ein eigenes Design-Manual (Technische
Beschreibung Fahrzeugbeschriftung).

Beschriftung am Beispiel des VW Golf Trendline

SERVICE-HOTLINE

SERVICE-HOTLINE

‘ 876-2020
NETZGESELLSCHAFT
030 81876-2020 BERLIN-BRANDENBURG

7. LAYOUTVORGABEN
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FAHRZEUGBESCHRIFTUNG BESTELL-FORMULAR
KAUFMANNISCHER BEREICH

Fahrzeugmodell:

Beschriftung am Beispiel des VW Golf Trendline Kfz-Kennzeichen:

Abteilung:

Ansprechpartner:

BESCHRIFTUNG

Schriftzug SERVICE-HOTLINE und Telefonnummer auf Seitenflachen

SERVICE-HOTLINE

030 81876-2020

abweichende Service-Hotline-Nummer (bitte angeben):

OPTIONALE BESCHRIFTUNG (bitte ankreuzen):

Scheibenaufkleber Ausbildung ,Hier drin ist noch Platz ..." Warnmarkierungen rot/weif3
auf beiden hinteren Seitenfenstern umlaufend

.................... 4
i egesachte dariers

|||||||||||||||||||||||| he.

nbb-netzgesellschaft.de/karriere

D Erdgas-Logo auf Heck

erdgas@

} 7.5 Fahrzeugbeschriftungen



FAHRZEUGBESCHRIFTUNG
BAUFAHRZEUGE / WERKSTATTWAGEN

Beschriftung am Beispiel des Fiat Doblod

‘ NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBURG
Ein Unternehmen der GASAG-Gruppe

_ \|WERKSTATTWAGEN (@ [

7. LAYOUTVORGABEN
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FAHRZEUGBESCHRIFTUNG BESTELL-FORMULAR
BAUFAHRZEUGE / WERKSTATTWAGEN

Fahrzeugmodell:

Beschriftung am Beispiel des Fiat Doblo Kfz-Kennzeichen:

Abteilung:

Ansprechpartner:

GEWUNSCHTE BESCHRIFTUNG (bitte ankreuzen)

D Erdeas-Logo auf Heck D weil3e Reflexfolien auf gelbe Reflexfolien auf
8 g Seitenflachen und auf Heck Seitenflachen und auf Heck

“eriges) [ e [ e

gewunschte Telefonnummer (bitte angeben):

Scheibenaufkleber Ausbildung ,Hier drin ist noch Platz ..." Warnmarkierungen rot/weif
auf beiden hinteren Seitenfenstern umlaufend

Platzhaltertext Stellensuche.
o

Patzhattertext mum¥
nbb-netageselschat defkarrire

nbb-netzgesellschaft.de/karriere

D Claim: #WirBleibenAmNetz D kein Claim

#WirBleibenAmNetz

) 7.5 Fahrzeugbeschriftungen



FAHRZEUGBESCHRIFTUNG
ENTSTORUNGSFAHRZEUGE

Beschriftung am Beispiel des
Kastenwagens Iveco 068

ENTSTORUNGSDIENST ] =1 = S R ———

NETZGESELLSCHAFT Fiir Sicherheit im Netzbetrieb

s s 030123451234
Ein Unternehmen der GASAG-Gruppe

NBB °

NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBURG
Ein Unternehmen der GASAG Gruppe

7. LAYOUTVORGABEN

) 7.5 Fahrzeugbeschriftungen



FAHRZEUGBESCHRIFTUNG BESTELL-FORMULAR
ENTSTORUNGSFAHRZEUGE

Fahrzeugmodell:
Beschriftung am Beispiel des Kfz-Kennzeichen:
Kastenwagens Iveco 068

Abteilung:

Ansprechpartner:

ENTSTORUNGSDIENST

030123451234 GEWUNSCHTE BESCHRIFTUNG (bitte ankreuzen)

D Erdeas-Logo auf Heck D weil3e Reflexfolien auf D gelbe Reflexfolien auf
8 g Seitenflachen und auf Heck Seitenflachen und auf Heck
erdgas@ = =

gewunschte Telefonnummer (bitte angeben):

Scheibenaufkleber Ausbildung ,Hier drin ist noch Platz ..." Warnmarkierungen rot/weif
auf beiden hinteren Seitenfenstern umlaufend

Platzhaltertext Stellensuche.

Plazhaltertext slellenn¥
nbb-netzgesellschaft.de/karriere

nbb-netzgesellschaft.de/karriere

D Claim Entstorungsdienst-Fahrzeuge D kein Claim

Fur Sicherheit im Gasnetzbetrieb

7. LAYOUTVORGABEN
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FAHRZEUGBESCHRIFTUNG
OPERATIVER BAUSERVICE

Beschriftung am Beispiel des Fiat Doblod

7. LAYOUTVORGABEN
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FAHRZEUGBESCHRIFTUNG BESTELL-FORMULAR
OPERATIVER BAUSERVICE

Fahrzeugmodell:

Beschriftung am Beispiel des Fiat Doblo Kfz-Kennzeichen:

Abteilung:

Ansprechpartner:

ERKSTATTWAGEN

et

GEWUNSCHTE BESCHRIFTUNG (bitte ankreuzen)

D Erdeas-Logo auf Heck D weil3e Reflexfolien auf gelbe Reflexfolien auf
8 g Seitenflachen und auf Heck Seitenflachen und auf Heck

“eriges) [ e [ e

gewunschte Telefonnummer (bitte angeben):

Scheibenaufkleber Ausbildung ,Hier drin ist noch Platz ..." Warnmarkierungen rot/weif
auf beiden hinteren Seitenfenstern umlaufend

Platzhaltertext Stellensuche.

Patzhattertext mum¥
nbb-netageselschat defkarrire

nbb-netzgesellschaft.de/karriere

D Claim: #WirBleibenAmNetz D kein Claim

#WirBleibenAmNetz

) 7.5 Fahrzeugbeschriftungen



2 Module
Randabstand

ROLL-UPS
SICHTBAR AUFGESTELLT

Zur Sichtbarkeit auf Messen und Veranstaltungen
werden Roll-ups eingesetzt. Die hier gezeigte
Gestaltungsvorlage hat eine Grof3e von 85 x 200 cm.

Auch hier gilt das Layout-Grundraster als
Orientierungshilfe. Es wird links und unten auf Kante
angelegt. Nach oben und rechts ist das Raster offen.

Die hier aufgefuihrten MaRe sind exemplarisch
und mussen im Bedarfsfall auf die exakte,
geforderte Grofie angepasst werden.

Die SchriftgroBe und die Hohe der Headlinebalken
sind Mindestangaben, von denen ausgehend die
Headlinebalken nach rechts oben bundig mit der
Wort-Bild-Marke abschlieBend hochskaliert werden Neue Verfahren, neue Chancen.
konnen. Ein Headlinebalken darf eine Hohe von 3 m Senkung der CO,-Emissionen Open Sans

; 2 Semibold
. .. . m Entwicklung dezentraler '
Modulen nicht Uberschreiten. R e BT _ mind. 200 pt

Balkenhohe
=mind. 2 Module

www.nbb-netzgesellschaft.de

Fur den Hintergrund des Roll-ups kénnen
atmospharische und zum Inhalt passende Bilder
verwendet werden. Zu beachten ist ein ruhiger

Untergrund, auf dem die Wort-Bild-Marke liegt.
Open Sans _

Da Roll-ups oft im Hintergrund stehen, sollte es Light, 120pt ]

vermieden werden, den unteren Bereich des Roll-
ups mit wesentlichem Inhalt zu fallen.

Je nach Hersteller ist zusatzlich ein unbedruckbarer

Bereich oberhalb des FuRBes in der Gestaltung zu

Open Sans Neue Verfahren, neue Char
Light, 95 pt — i

m Senkung der CO,-Emissionen

Zapf Dingbats, 39pt, m Entwicklung dezentraler
berucksichtigen. hochgestellt 8 pt y e

Achtung: Text im Infokasten linksbindig
mit Text im blauen Headlinebalken

7. LAYOUTVORGABEN
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BEKLEIDUNG
PASSEND GEKLEIDET

Fur die Bekleidung der NBB-Mitarbeiter existiert
ein eigenes Design-Manual.

Das Manual enthalt hauptsachlich Vorlagen

fur die Arbeits- und Schutzbekleidung fur den
kaufmannischen Bereich sowie die Bereiche Bau,
Betrieb, Instandhaltung und Entstérungsdienst.

Jedem Kleidungsstuck ist ein Bestellformular
beigeflgt, sodass die Mitarbeiter*innen ihr

Kleidungsstuck individuell bedrucken lassen kénnen.

Zur Auswahl steht der Druck des NBB-Logos

als Wort- oder Bildmarke in verschiedenen
Varianten (positiv/negativ) sowie mit dem Zusatz
,Entstérungsdienst”, sofern erforderlich.

7. LAYOUTVORGABEN
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BEKLEIDUNG

PASSEND GEKLEIDET

Beispiel fur das Arbeitshemd mit Brusttaschen
aus dem Manual fur Bekleidung inkl. Bestellformular:

NB B Jerestuscran
BERLIN-BRANDENBURG

Bestell-Formular

Modell: Arbeitshemd (mit Brusttaschen)

Abteilung:

Ansprechpartner=in:

Beschriftung:

NBB-Logo auf Vorderseite (Brusttasche)

NETZGESELLSCHAFT
B RG

NBB-Logo auf Ruckseite

N B NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBURG

GroBBe

XS

XL

andere

Logo komplett

Gesamt (Info flr den Hersteller)

7. LAYOUTVORGABEN
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8. GESCHAFTSAUSSTATTUNG

8.1
8.2
8.3
8.4
8.5
8.6

Visitenkarten
Briefpapier

Fax
Briefumschlage
PowerPoint
E-Mail-Signatur

NB

NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBURG

O



VISITENKARTEN
ZUM VORZEIGEN

Die Visitenkarte bietet als traditionelles Vehikel zum
Kontaktdatenaustausch eine harmonische Balance
zwischen den Informationen zur Person und zu
unserem Unternehmen.

Das Format betragt 85 x 55 mm.

Die Gestaltung aller Visitenkarten basiert auf
folgender Festlegung:

Titel / Berufsbezeichnung
Vollstandiger Name
Stellenbezeichnung
F2-Ebenenbezeichnung

F1, Gruppenfunktion o. Geschaftseinheit
Firmenbezeichnung

Kontaktdaten

Ein Unternehmen der GASAG-Gruppe
Rickseitig ,Weitere Standorte”
Ruckseitig Adresse

Ruckseitig QR-Code scannen
Ruckseitig QR-Code

Slojel~]on]s

} 8.1 Visitenkarten

in Open Sans
Semibold, 8pt,
NBB-Blau

{— Titel/Dr-Ing. 0. A.
— Gunter-Jurgen Musterlangername
Stellenbezeichnung

F2-Ebenenbezeichnung
Gruppenfunktion oder Geschaftseinheit

LI

a”

]

4“, , , E ﬂ n in Open Sans Light, 5,75pt,

Zeilenabstand 7,25 pt

NBB Netzg Ischaft Berlin-Brandenburg mbH & Co. KG
An der Spandauer Bricke 10 - 10178 Berlin

Telefon +49 30 81876-0000 - Fax +49 30 81876-0000 - Mobil +49 000 0000000
g.musterlangername@nbb-netzgesellschaft.de

www.nbb-netzgesellschaft.de

Ein Unternehmen der GASAG-Gruppe

n, in Open Sans Semibold, 5,75 pt,
Zeilenabstand 7,25 pt

v

4 mm

Weitere Standorte
Torgauer StraBe 12-15 - 10829 Berlin
Telefon +49 30 81876-0000 - Fax +49 30 81876-0000

Musterstral3e 99 - 12345 Berlin
Telefon +49 30 81876-0000 - Fax +49 30 81876-0000

QR-Code scannen und Kontaktdaten einfach
auf Ihrem Smartphone speichern.

QR-Code scannen und Kontaktdaten einfach
auf lhrem Smartphone speichern.

8. GESCHAFTSAUSSTATTUNG




BRIEFPAPIER
GUTE NACHRICHTEN

Die Korrespondenzen des Unternehmens sollten
immer sympathisch und unkompliziert wirken.

Dazu werden Word-Vorlagen zur Verfugung gestellt.
Alle wechselnden Angaben, wie Kontaktperson

und Inhalte, werden Uber dafur erstellte
Computermasken ausgefullt und ausgedruckt.

In den Masken sind der persénliche Absender,
Referenzangaben und Formatierungen ein-
gerichtet. Schriftschnitte Open Sans Regular und
Semibold, 8 pt, Zeilenabstand 11 pt, Schriftfarbe
Schwarz.

Der FlieBtext und das Adressfeld sind im
Flattersatz geschrieben. Schriftschnitt Open Sans
Regular, 10 pt, einfacher Zeilenabstand.

40 mm 62 mm

Folgeseite

} 8.2 Briefpapier

Textbeginn: 62 mm
Seitenzahl: 7 pt, Unterkante Logo

120 mm 34,5mm
>
< >
5mm _A A
mm %
n
NBB O
. N
A ST R O O “ s £
erlin-Brandenburg mbH & Co. KG o
IS n der Spandaver Briicke 10, 10178 Berlin &
E HRA 37374 B, Amtsgericht Charlottenburg
— = Max Mustermann
o™ n der Spandauer Briicke 10, 10178 Berlin
- elefon 030 12345-6789
clefax 030 123456789
obil 0123 4567890
m.mustermann@nbb netzgesellschaft de
pwwnbb-netzgeselischaft.de
Berlin, .
extbeginn ...
(Ges: NeB teiigungs GmbH | Siz der Geselschaft: Berin | HRB 99597 8, Amtsgericht Charlotienburg
Geschiftsfuher: Maik Wortmeier (vorsizender), Frank Behrend | UniCredit Bark AG - 11BAN DE24 10 4610441BIC
y 10mm

Absenderzeile: Open Sans Light
Auszeichnung: Open Sans Semibold
SchriftgroRe: 7 pt

NBB Netzgesellschaft
Berlin-Brandenburg

mbH & Co. KG:

Open Sans Semibold
Anschrift: Open Sans Light
SchriftgroBe: 8 pt
Zeilenabstand: 11 pt

Personlicher Absender:

Name und Telefonnummern (Ziffern):
Open Sans Semibold

Anschrift, Telefon, Fax, Mobil, URL:
Open Sans Light

SchriftgroRe: 8 pt

Zeilenabstand: 11 pt

FuBnote: Open Sans Light
SchriftgroBe: 7 pt
Zeilenabstand: 10 pt

8. GESCHAFTSAUSSTATTUNG



FAX
UBERTRAGUNG LAUFT

Der Faxbogen folgt im Wesentlichen der Gestaltung
des Briefbogens.

Verwendet werden sollte die Fax-Wordvorlage
der NBB mit fix eingerichteten Eingabefeldern.
Die korrekte Formatierung der Schrift ist bereits
voreingestellt. Die Schriftfamilie ist die Open Sans.

) 8.3 Fax

149 mm

13
mm

>
<>

15 mm

Telefax

Absender/Firma:
An der Spandauer Briicke 10, 10178 Berlin
Name:
Organisationseinheit:
Telefon-Nr.:
Telefax-Nr.:
E-Mail: @nbb-netzgesellschaft.de

Empfanger/Firma:

Telefax-Nr.:

Textbeginn

NEBB NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBURG

Seiten inkl. Deckblatt:

Datum:

10mm¢

23

mm

8. GESCHAFTSAUSSTATTUNG



BRIEFUMSCHLAGE
DIN LANG ZUM VERSAND

Auch ein reines Arbeitswerkzeug wie ein Umschlag

kann mit klaren Botschaften treue Dienste leisten
bei der Starkung des Markenaulftritts.

Die Vorderseite ziert Zurtuckhaltung, auf der
Ruckseite finden sich - bei Bedarf wechselnde -
Informationen und Kontaktdetails.

20
mm 61 mm
A
15 mm
Y
I u BB BERLIN-BRANDENBURG
A A A
€
£ S
el £ 3
e i)
o
~ Y
) SCHAUEN SIE MAL REIN! Semibold, 23 pt
Ob im Internet, in unserem Kundencenter oder telefonisch, Semibold, 11 pt, ZA 13 pt
wir freuen uns auf Sie.
A
Alle Informationen im Internet: www.nbb-netzgesellschaft.de Semibold/Light,
Service-Hotline: 030 81876-2020 9 pt, ZA* 13 pt
Fur Sicherheit im Gasnetzbetrieb
A
15 mm
Y

D 8.4 Briefumschlage

17,4 40 mm 22 mm * Zeilenabstand

8. GESCHAFTSAUSSTATTUNG
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http://www.nbb-netzgesellschaft.de

BRIEFUMSCHLAGE
C4 ZUM VERSAND o 50

Der C4-Umschlag beherbergt lediglich den 1/ v
NBB-Schriftzug. Auf Claim oder weitere Botschaften NBB e
wird grundsatzlich verzichtet. Wenn es der Anlass
hergibt, kann das Logo in Form und Anmutung
einer Wertmarke im Vierfarbdruck zur Anwendung
kommen und so ein optisches Highlight setzen.

Beispiel Briefmarken-Einsatz

ELLSCHAFT
ANDENBURG

8. GESCHAFTSAUSSTATTUNG
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POWERPOINT
NBB PRASENTIERT

Zur Erstellung von internen bzw. externen
NBB-Unternehmensprdsentationen wurden
PowerPoint-Vorlagen mit vielfaltigen Mustercharts
erstellt, die eine variantenreiche und trotzdem
stringente Gestaltung erleichtern. Es besteht die
Mdoglichkeit, die Templates unter folgender Adresse
anzufordern: cd@nbb-netzgesellschaft.de

Die Bildschirmprasentation ist im Querformat 4:3
angelegt. Eingesetzte Typo ist die Open Sans.

Titelfolie Bildschirmprasentation

Kapiteleinstieg

, , Zitate, Aussage,
Fazit,
Zusammen-
fassung mit Bild

mmmmmmmmmmmm

-

INHALT

Seite

1 KAPITE

2 KAPITEL2

,,,,,,,,,,,,

31 This text can be replaced with your own text.
32 Thistext can be replaced with your own text,

KREISDIAGRAMM

Beispiele Inhaltsfolien

} 8.5 PowerPoint
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E-MAIL-SIGNATUR
ANGENEHME GRUSSE

Die Standard-E-Mail-Signatur wird erganzt durch
eine rot gehaltene Out-of-office-Notiz zu einer
Abwesenheit in der Zukunft (AnkUndigung) und
einen Hinweis zum Umweltschutz (griin). Sollte ein
Vermerk auf eine Messe, Veranstaltung o. A.
angegeben werden, so wird dieser ebenfalls in
Grun gesetzt.

Die Signatur ist in zwei Bereiche unterteilt. Im
oberen die entsprechenden Angaben zum
Mitarbeiter:

ppa./i.V./i. A. Vorname Nachname

u \@nbb-i aft.de

E-Mail-Signatur

Sehr geehrte Frau Mustermann,

Leste volut labores simus, id explic temqui sundam que doloratquate aut modios ist asperio. Nam, nus audae. Itatatatusae sus
arum et ut ea eostotat dolest ab inis dolore nonserit et et quis molupta tiunt, int veratem lania coris cumquamusae exerovide

prorepratur aut re.

Stellenbezeichnung (+ F2-Ebene)

L Freundliche GriiRe

— Ulli Mustermann

und im unteren die Unternehmensvorgaben
plus Bezeichnung der GE/GruFu auf F1-Ebene.

Eingesetzte Typo ist die Arial, 11 pt.
Schriftfarbe: NBB-Grau.

Der Name unter ,Freundliche Gruf3e” und
NBB im unteren Bereich werden fett gesetzt.

Stellenbezeichnung

NBB Netzgesellschaft
Berlin-Brandenburg mbH & Co. KG
Bezeichnung der GE/GruFu auf F1-Ebene

An der Spandauer Briicke 10
10178 Berlin

Telefon: 030 81876 XXXX
Telefax: 030 81876 XXXX
Mobil: 01234 567891234

Mail: U.Mustermann@nbb-netzgesellschaft.de

www.nbb-netzgesellschaft.de | www.twitter.com/NBB_DE | www.instagram.com/nbb_netze

Ein Unternehmen der GASAG-Gruppe

Mit freudlichen GriiRen
Ulli Mustermann
Stellenbezeichnung

Besuchen Sie uns auf der Hannover-Messe,
20-24. April 2021.

NBB Netzgesellschaft
Berlin-Brandenburg mbH & Co. KG
Bezeichnung der GE/GruFu auf F1-Ebene
An der Spandauer Briicke 10

10178 Berlin

E-Mail-Signatur mit Hinweis zum Umweltschutz
und Out-of-office-Anklndigung

D 8.6 E-Mail-Signatur
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9. ONLINE

9.1 Startseite
9.2 Content
9.3 lIcons
9.4 Farben
9.5 Typografie

NB

NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBURG

O



STARTSEITE
AUF DEN ERSTEN KLICK

Die Internetseite 6ffnet mit einem groBen foto-
grafischen Opener auf der Homepage. Dieser ent-
springt beispielsweise einer aktuellen Kampagne,
entspricht in jedem Fall aber der NBB-Bildwelt. Der
gesamte Internetauftritt ist gepragt von den NBB-
Unternehmensfarben. Bei Typografie-, Farben- und
Logoeinsatz gelten dieselben Festlegungen, die fur
den gesamten Markenauftritt gelten.

Alle fur die digitale Welt getroffenen Anpassungen
bei Farbwerten etc. sind bereits in den entspre-
chenden Kapiteln definiert. Webseiten werden
grundsatzlich responsiv erstellt.

Damit wird unabhangig vom genutzten Endgerat

immer eine moglichst optimale Nutzung fur den
User sichergestellt.

} 9.1 Startseite



ONLINE-CONTENT
MODULAR IST KLAR

Wichtiges muss ins Auge springen und moglichst Module (Beispiel)
Uber alle Ausgabemedien hinweg. Daher bedient
sich das NBB-Design flexibler Farbmodule. Beispieltext Beispieltext Beispieltext

B Hintergrund B Hintergrund Hintergrund
Blau 100 % Orange 100% Blau 20%
RO|G78|B118 R239|G123|BO
#004e76 #ef7b00 B Text, Linien, Buttons
Blau 100%
Linien Linien RO|G78|B118
Blau 70% Orange 70% #004e76

} 9.2 Content



ONLINE-ICONS
FAVICONS UND SYMBOLE

Um den Webauftritt der NBB mit Leben zu flllen,
werden neben Bildern und Grafiken auch sehr gut
Symbole eingesetzt.

Oben links im Reiter eines Tabs sitzt das Favicon in
Gestalt einer Ecke aus dem NBB-Logo.

Die generelle Icon-Stilistik ist die einer simplifizierten
Outlinezeichnung. Die jeweilige Farbigkeit der Icons
ist monochrom gehalten. Blau und Orange sollen
nicht innerhalb eines Icons gleichzeitig zum Einsatz
kommen.

} 9.3 Icons

Favicon

Icon-Beispiele

B Hintergrund B Hintergrund
Blau: 100% Orange: 100%
RO|G78|B118 R239 1 G123 |BO
#004e76 #ef7b00
lcon lcon
Blau: 20% Orange: 20%

Hintergrund
Blau: 20%

lcon

Blau: 100%
RO|G78|B118
#004e76



ONLINE-FARBEN
DIE DIGITALE PALETTE

Die Unternehmensfarben sollen auch in den Primarfarben
digitalen Weiten moglichst akkurat erstrahlen.
Dazu wurden sie darstellungsoptimiert definiert.

#004e76

NBB-Blau

) 9.4 Farben

#ef7b00

NBB-Orange

Sekundarfarben

609% NBB-Blau
#6b87a6

509% NBB-Blau
#8599b3

40% NBB-Blau
#9dacc2

30% NBB-Blau
#b6c0d1

20% NBB-Blau
#ced4e0

15% NBB-Blau
#dadee8

10% NBB-Blau
#e6e9f0

30% NBB-Orange
#fddbba

20% NBB-Orange
#fee7d1

15% NBB-Orange
#feeddd

10% NBB-Orange
#fef3e8



ONLINE-TYPOGRAFIE
DER RICHTIGE SATZ

Open Sans - das visuelle Erscheinungsbild fur die
Digitalmedien wird durch den kombinierten Einsatz
der verschiedenen Schriftschnitte der Open Sans
entscheidend gepragt.

Sie Uberzeugt durch ihre gute Lesbarkeit und ist
fur die vielseitigen Anspriche an eine moderne
Corporate-Schrift bestens geeignet.

Die Texte kdnnen linksbundig im Flattersatz wie
auch im Block gesetzt werden. Zentrierter oder
rechtsbundiger Satz sind nicht vorgesehen.

} 9.5 Typografie



IMPRESSUM
DIE ENERGIE DAHINTER

Herausgeber

NBB Netzgesellschaft Berlin-Brandenburg mbH & Co. KG
EUREF-Campus 1-2 - 10829 Berlin

Tel. 030 81876-0 - Fax 030 81876-3099

www.nbb-netzgesellschaft.de

Konzept und Realisation

PEPERONI Werbe- und PR-Agentur GmbH
Friedrichstrae 23 A

10969 Berlin

info@peperoni.berlin
www.peperoni.berlin

In diesem Manual verwendete Bilder dienen
ausschliel3lich als Platzhalter und durfen weder
fur kommerzielle Zwecke noch zur Darstellung
im 6ffentlichen Raum genutzt werden.

Alle Rechte liegen bei ihren Urhebern.

’ 1S0 ’ 1S0 .
ey o) REE o TSM ) .. TSM D
CERT CERT ‘ ’ = GEPRUFT GEPRUFT

N B NETZGESELLSCHAFT
BERLIN-BRANDENBURG

Ein Unternehmen der GASAG-Gruppe


http://www.nbb-netzgesellschaft.de
mailto:info@peperoni.berlin
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