
CORPORATE DESIGN MANUAL
 Version 17, Stand 12. Juli 2021



2

1. LOGO 2. SCHRIFTZUG 3. TYPOGRAFIE 4. FARBEN 5. BILDKONZEPT 6. BASISELEMENTE 9. ONLINE7. LAYOUTVORGABEN 8. GESCHÄFTSAUSSTATTUNG

ENERGIE VERNETZT DARSTELLEN
UND KOMMUNIZIEREN

Das vorliegende CD-Manual ist ein grundlegender 
Leitfaden für die Gestaltung aller NBB-Medien und 
erklärt die Kommunikationswelt der Netzgesellschaft 
innerhalb der einzelnen Anwendungsbereiche  
detailliert und klar. 

Die einzelnen Festlegungen sollen dabei Kontinuität 
in der Markenkommunikation garantieren und eine 
sichere Grundlage für die Zusammenarbeit mit 
Dritten schaffen, vornehmlich Kommunikations
agenturen, Grafikern und Designern. Dabei dient das 
CD-Manual als Basis für alle Anwendungen und wird 
bei neuen Anforderungen entsprechend angepasst.

Manual auf einen Klick
Zur einfachen Handhabung kann man die einzelnen 
Kapitel, Unterkapitel oder im Text markierte Stellen 
für einen Seitenwechsel direkt per Mausklick 
ansteuern. Denn auch Ihre Energie ist kostbar.
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INHALTSVERZEICHNIS
IMMER AUF DER RICHTIGEN SEITE

Die hier symbolisch dargestellten Designelemente bilden eine 
Übersicht für die Bestandteile des Corporate Designs und 
werden innerhalb der Kapitel ausführlich erläutert.

3. Typografie

3.1 Markenschrift
3.2 Systemschrift
3.3 Schriftgestaltung

Open Sans Light
Open Sans Regular
Open Sans Semibold
Open Sans Bold

4. Farben

4.1 Primärfarben
4.2 Sekundärfarben

5. Bildkonzept

5.1 Look

7. Layoutvorgaben

7.1 Flyer
7.2 Broschüren
7.3 Zählerstandzettel
7.4 Formulare
7.5 Fahrzeugbeschriftungen
7.6 Roll-ups
7.7 Bekleidung

NBB Netzgesellschaft 
Berlin-Brandenburg mbH & Co. KG 

An der Spandauer Brücke 10 · 10178 Berlin 
info@nbb-netzgesellschaft.de 
www.nbb-netzgesellschaft.de

ANFRAGE 
FÜR EINEN ERDGAS-NETZANSCHLUSS 
Bitte die Angaben in DRUCKBUCHSTABEN vornehmen. Mit *gekennzeichnete Felder sind Pflichtfelder.  
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*Name, *Vorname / *Firma, Registergericht, Registernummer  

*Telefon, Fax, E-Mail  

*Straße, *Hausnummer  

*PLZ, *Ort  

*Straße, *Hausnummer 

Gemarkung, Flur, Flurstück  

ANGEBOTSERSTELLUNG 

Ich beauftrage die NBB Netzgesellschaft Berlin-Brandenburg mbH & Co. KG mit der Angebots-
erstellung  für die oben genannte Anschlussstelle. 

Für die Herstellung bzw. Änderung von Netzanschlussleitungen gelten die „Geschäftsbedin-
gungen zur Her-stellung eines Netzanschlusses an das Verteilungsnetz“, die „Verordnung über 
Allgemeine Bedingungen für  den Netzanschluss und dessen Nutzung für die Gasversorgung in 
Niederdruck (Niederdruckanschlussver-ordnung – NDAV)“ und die Ergänzenden Bedingungen 
zur NDAV der NBB in der jeweils gültigen Fassung. 
  

 AUFTRAGGEBER  

 Frau Herr Geburtsdatum Firma  

UNTERLAGEN ZUR ANGEBOTSERSTELLUNG  

 ANSCHLUSSSTELLE  

Netzgebiet: Berlin Brandenburg Spree-Niederlausitz  

 ANSCHLUSSDATEN  

*Anzahl der Erdgas-Anlagen *Benennung der Erdgas-Geräte  

 ANGEBOTSERSTELLUNG (Bitte auswählen)  

Name, Vorname / Firma, Registergericht, Registernummer 

Telefon, Fax, E-Mail 

Straße, Hausnummer  

PLZ, Ort  

NEUANSCHLUSS   ÄNDERUNG DES BESTEHENDEN NETZANSCHLUSSES  

Länge der Anschlussleitung:        m Länge der zu ändernden Anschlussleitung:           m  

Länge gemessen entlang der gewünschten Lage, beginnend vom Hauseinführungs-
punkt bis zur Mitte der Straßen, aus der die Versorgung erfolgt.  

Länge des zu ändernden bzw. überbauten Leitungsabschnittes.  
Bei einer Umlegung bitte die Detailangaben gesondert benennen bzw. kennzeichnen.  

Entfernung von der Grundstücksgrenze:            m Änderung der Gesamt-Nennwärmeleistung:           kW  
Entfernung gemessen von der Straßenmitte bis zur Grundstücksgrenze. Angabe erfolgt bei einer Erweiterung bzw. Reduzierung der bestehenden Gesamt-

Nennwärmeleistung. Bitte geben Sie Ihre bisherige Gesamt-Nennwärmeleistung an.  

 HINWEISE BZW. ERGÄNZUNGEN ZUR ANGEBOTSERSTELLUNG  

*Ort, Datum, Unterschrift Auftraggeber  

NBB-Formblatt Lageplan 

maßstäblicher Lageplan mit Gebäudedetails 

Grundriss des Gebäudes (Etage des Anschlusses) 

Vorschlag für die Lage der Netzanschlussleitung 

Vollmacht  

Für die Angebotserstellung sind ein maßstäblicher Lageplan mit Kennzeichnung des Hausein-
führungs-punktes, ein Grundriss sowie ein Vorschlag für die Lage der Anschlussleitung bei-
zufügen.

Zum Zwecke der Kundenbetreuung und der Abwicklung des Vertrages erhebt, verarbeitet und 
nutzt die  NBB die ihr bekannt gegebenen Daten unter Beachtung des Bundesdatenschutz-
gesetzes. Soweit es zur  Durchführung des Vertrages erforderlich ist, übermittelt die NBB die 
Daten an von NBB beauftragte  Dritte.  

Angabe  erforderlich,  sofern der Anschlussnehmer  
vom Auftraggeber abweicht. Vollmacht ist beizufügen.  

 ANSCHLUSSNEHMER  

 Frau  Herr  Firma  

*PLZ, *Ort, *Ortsteil  

Lagezusatz (z. B. Bau-, Wohn- bzw. Erschließungsgebiet)  

*Gesamt-Nennwärmeleistung  

Kontaktdaten des Dienstleisters  

Datum der Anfrage (TT/MM/JJ):  

kW    ja nein  
 *Warmwasserbereitung  
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1. Logo

1.1 Logo
1.2 Übersicht
1.3 Anwendung
1.4 Beteiligungen

8. Geschäftsausstattung

8.1 Visitenkarten
8.2 Briefpapier
8.3 Fax
8.4 Briefumschläge
8.5 PowerPoint
8.6 E-Mail-Signatur

Titel/Dr.-Ing. o. Ä.

Günter-Jürgen Musterlangername

Stellenbezeichnung
F2-Ebenenbezeichnung
Gruppenfunktion oder Geschäftseinheit 

NBB Netzgesellschaft Berlin-Brandenburg mbH & Co. KG
An der Spandauer Brücke 10 · 10178 Berlin
Telefon +49 30 81876-0000 · Fax +49 30 81876-0000 · Mobil +49 000 0000000
g.musterlangername@nbb-netzgesellschaft.de
www.nbb-netzgesellschaft.de

Ein Unternehmen der GASAG-Gruppe

 

 

 NBB Netzgesellschaft 
Berlin-Brandenburg mbH & Co. KG 

 An der Spandauer Brücke 10, 10178 Berlin 
HRA 37374 B, Amtsgericht Charlottenburg 

Geschäftsführung/Komplementärin: NBB Netz-Beteiligungs-GmbH  l  Sitz der Gesellschaft: Berlin  l  HRB 99597 B, Amtsgericht Charlottenburg 
Geschäftsführer: Maik Wortmeier (Vorsitzender), Frank Behrend  l  UniCredit Bank AG - Hypovereinsbank  l  IBAN DE24 1002 0890 0022 4610 44  l  BIC HYVEDEMM488 
 

 

 

 

NetzinfoBB – Die Service-App  
für unterwegs: www.nbb-app.de 

NBB • An der Spandauer Brücke 10 • 10178 Berlin  
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NetzinfoBB
Die Service-App für unterwegs: 
www.nbb-app.de

Geschäftsführung/Komplementärin: NBB Netz-Beteiligungs-GmbH l Sitz der Gesellschaft: Berlin l HRB 99597 B, Amtsgericht Charlottenburg
Geschäftsführer: Maik Wortmeier (Vorsitzender), Frank Behrend l UniCredit Bank AG – Hypovereinsbank l IBAN DE24 1002 0890 0022 4610 44 l BIC HYVEDEMM488

Berlin,

Textbeginn ...

 NBB Netzgesellschaft
 Berlin-Brandenburg mbH & Co. KG
 An der Spandauer Brücke 10, 10178 Berlin
 HRA 37374 B, Amtsgericht Charlottenburg

 Max Mustermann
 An der Spandauer Brücke 10, 10178 Berlin
 Telefon 030 12345-6789
 Telefax 030 12345-6789
 Mobil 0123 4567890
 m.mustermann@nbb-netzgesellschaft.de
 www.nbb-netzgesellschaft.de

NBB • An der Spandauer Brücke 10 • 10178 Berlin

2. Schriftzug

2.1 Übersicht
2.2 Anwendung

9. Online

9.1 Startseite
9.2 Content
9.3 Icons
9.4 Farben
9.5 Typografie

6. Basiselemente

6.1 Headlinebalken
6.2 Infokasten
6.3 Störer
6.4 Icons
6.5 Infografiken
6.6 Tabellen

EINE VIERZEILIGE
HIER KÖNNTE

HEADLINE
STEHEN.

Bodytext erste Zeile
Bodytext zweite Zeile

www.website.de

BEISPIELHEAD

HIER KÖNNTE
EINE VIERZEILIGE
HEADLINE
STEHEN.
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Klimawandel, Energie wende, Netzsicherheit – 
die NBB steht in der Herausforderung, globale 
Veränderungen mit regionalen Faktoren zu 
vereinen. Wichtige Themen einfach und sympathisch 
kommunizieren, Kompetenz und Knowhow 
verständlich und nah vermitteln.

Dazu wird ein Logo in die Markenkommunikation 
aufgenommen. Es setzt sich aus Sierpinski-
Dreiecken in einem Quadrat und den 
Unternehmensfarben zusammen – das lebendige 
Orange steht für Dynamik und Innovation, während 
das tiefe und ruhige Blau Begriffe wie Seriosität und 
Erfahrung signalisiert.  
Das Sierpinski-Dreieck ist ein 1915 vom 
Mathematiker Wacław Sierpiński beschriebenes 
Fraktal – mitunter auch SierpinskiFläche genannt –, 
welches eine selbst ähnliche Teilmenge eines 
Dreiecks ist.

Das Bildlogo steht für gute Vernetzung im Sinne  
von Netzqualität, visualisiert Spannung und 
drückt Offenheit, Flexibilität und Innovation aus. 
Ein Marken symbol – ausgeglichen und klar, ohne 
langweilig zu sein; aktiv, ohne Unruhe zu vermitteln. 
Das Quadrat lässt sich gut in die verschiedenen 
Medien integrieren. 

LOGO
EIN SYMBOL FÜR NETZQUALITÄT

NBB-Schriftzug

Sierpinski-Dreiecke

1.1 Logo  |  1.2 Übersicht  |  1.3 Anwendung  |  1.4 Beteiligungen

1. LOGO
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Der StandardLogokoffer enthält alle Logos in den Versionen Print (mit 
und ohne Anschnitt als .eps) und Digital (.eps, .svg, .jpg und .png).

Als Hauptversion wird die Wort-Bild-Marke mit der Firmierung bzw. 
Firmierung und Gruppe unterhalb der Bildmarke verwendet.
Für andere Formate kann auf die jeweilige Version mit der Wortmarke 
rechts neben der Bildmarke ausgewichen werden.

LOGO-ÜBERSICHT
FARB-VARIANTEN AUF EINEN BLICK

ohne Firmierung

Firmierung rechtsFirmierung unten Gruppe unten Gruppe rechts

mit Beschnitt

1.1 Logo    1.2 Übersicht  |  1.3 Anwendung  |  1.4 Beteiligungen

1. LOGO
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LOGO-ÜBERSICHT
FARB-OUTLINE-VARIANTEN

Der StandardLogokoffer enthält alle Logos in den Versionen 
Print (mit und ohne Anschnitt als .eps) und Digital (.eps, .svg, 
.jpg und .png).

1.1 Logo    1.2 Übersicht  |  1.3 Anwendung  |  1.4 Beteiligungen

ohne Firmierung

Firmierung rechtsFirmierung unten Gruppe unten Gruppe rechts

mit Beschnitt

1. LOGO
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1.1 Logo    1.2 Übersicht  |  1.3 Anwendung  |  1.4 Beteiligungen

LOGO-ÜBERSICHT
WEISS-OUTLINE-VARIANTEN

Für den Einsatz auf blauen Untergründen (z. B. blau lackierte 
Fahrzeuge). Der StandardLogokoffer enthält alle Logos in den 
Versionen Print (mit und ohne Anschnitt als .eps) und Digital 
(.eps, .svg, .jpg und .png).

ohne Firmierung

Firmierung rechtsFirmierung unten Gruppe unten Gruppe rechts

mit Beschnitt

1. LOGO
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LOGO-ÜBERSICHT
EINFARBIG SCHWARZE SCHRIFT

Der StandardLogokoffer enthält alle Logos in den Versionen 
Print (mit und ohne Anschnitt als .eps) und Digital (.eps, .svg, 
.jpg und .png).

1.1 Logo    1.2 Übersicht  |  1.3 Anwendung  |  1.4 Beteiligungen

ohne Firmierung

Firmierung rechtsFirmierung unten Gruppe unten Gruppe rechts

mit Beschnitt

1. LOGO
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Der StandardLogokoffer enthält alle Logos in den Versionen Print (mit 
und ohne Anschnitt als .eps) und Digital (.eps, .svg, .jpg und .png).

LOGO-ÜBERSICHT
EINFARBIG WEISSE SCHRIFT MIT OUTLINE

1.1 Logo    1.2 Übersicht  |  1.3 Anwendung  |  1.4 Beteiligungen

ohne Firmierung

Firmierung rechtsFirmierung unten Gruppe unten Gruppe rechts

mit Beschnitt

1. LOGO
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Das Markenzeichen soll als „Alleinstellungsmerkmal“ 
wirken und nicht durch andere Einflüsse 
beeinträchtigt werden. Dazu gilt ein verbindlicher 
Mindestabstand zu anderen Gestaltungselementen 
(Bilder, Texte, Fremdmarken usw.): 

Die halbe Breite der NBB-Bildmarke ist die feste 
Einheit für den Freiraum um die Wort-Bild-Marke.

ANWENDUNG
MIT ABSTAND BESSER

1.1 Logo  |  1.2 Übersicht    1.3 Anwendung  |  1.4 Beteiligungen

Schutzzone 
X = ½ Bildmarke

XX X

X X

X

XX X

X

Hauptlogo Alternativlogo

1. LOGO
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ANWENDUNG
NOTIZ AM RANDE

Das Logo befindet sich am oberen Rand des  
Gesamtmotivs bzw. des Kommunikationsmittels  
immer im Anschnitt. Eine entsprechende 
Zusatzfläche ist nach Maßgabe der Drucktechnik
zu berücksichtigen.

1.1 Logo  |  1.2 Übersicht    1.3 Anwendung  |  1.4 Beteiligungen

Beschnitt

1. LOGO
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ANWENDUNG
ENERGIE IST MASSARBEIT

Damit ein gleichbleibendes, ausgeglichenes Erschei
nungsbild innerhalb der Vielfalt an Medien bewahrt 
wird, steht das Markenzeichen immer im Verhältnis. 
Verbindlich sind 7 Rastereinheiten in Höhe und 
Breite. In der nebenstehenden Tabelle sind die 
einzelnen Standardformate und die resultierenden 
Logogrößen bzw. Rastergrößen aufgelistet.

Bei hier nicht definierten Zwischenformaten ist die 
Orientierung am nächstliegenden Format und der 
Rastergröße angemessen.

Um Lesbarkeit und Wirkung zu gewährleisten, darf 
die festgelegte Mindestgröße von 25 mm keinesfalls 
unterschritten werden.

Im Falle kleinerer Werbemittel wird der  
NBB-Schriftzug verwendet.

1.1 Logo  |  1.2 Übersicht    1.3 Anwendung  |  1.4 Beteiligungen

Rastergröße   Logogröße

A6 4 mm 28 mm

A5 5,5 mm 38,5 mm

A4 8 mm 56 mm

A3 11 mm 77 mm

A2 16 mm 112 mm

A1 22 mm 154 mm

A0 30 mm 210 mm

CLP 50 mm 350 mm

18/1 100 mm 700 mm

Superposter 150 mm 1.050 mm

Seitenscheibenplakat 11 mm 77 mm

Panoramafläche 14 mm 98 mm

Stirnwandfolie 16 mm 112 mm

Ground-Poster 50 mm 350 mm

Traffic-Board 100 mm 700 mm

Mobile Großfläche 100 mm 700 mm

Das Logo beträgt 7 Rastereinheiten 
in Höhe und Breite.

25 mm

Mindestgröße

1. LOGO
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Um eine gute Lesbarkeit der WortBildMarke zu 
gewährleisten, gibt es bestimmte Mindestgrößen, die 
nicht unterschritten werden sollten. Diese beträgt 
25 mm. Eine Ausnahme bildet die WortBildMarke 
mit unten stehender Gruppebezeichnung. Hier ist 
eine Mindestbreite von 30,5 mm einzuhalten.

ANWENDUNG
MINDESTGRÖSSEN

1.1 Logo  |  1.2 Übersicht    1.3 Anwendung  |  1.4 Beteiligungen

ohne Firmierung

Firmierung rechtsFirmierung unten Gruppe unten Gruppe rechts

25 mm

Mindestgröße

Mindestgröße

25 mm

25 mm

Mindestgröße

62,6 mm

25 mm

Mindestgröße

62,6 mm30,5 mm

Mindestgröße

1. LOGO
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Das Logo wird im Anschnitt immer oben 
platziert. Der Abstand zu den Seiten beträgt immer 
mindestens eine Einheit der Schutzzone X, die ½ 
Bildmarke entspricht.

Als Hauptversion wird die Wort-Bild-Marke mit 
der Firmierung bzw. Firmierung und Gruppe 
unterhalb der Bildmarke verwendet.
Für andere Formate kann auf die jeweilige Version 
mit der Wortmarke rechts neben der Bildmarke 
ausgewichen werden.

Sobald die formale Wirkung des Logos 
beeinträchtigt wird, kommt der NBB-Schriftzug – 
siehe 2. Schriftzug – zum Einsatz.

Das Logo darf nur in speziellen Sonderfällen an 
 anderen Stellen eingesetzt werden. Die Platzierung 
des Logos richtet sich dann nach dem Medium (z. B. 
bei Bannern im extremen Quer oder Hoch format, 
Formulare etc.). Sonderfälle sind mit dem CD-
Verantwortlichen abzustimmen.

ANWENDUNG
POSITION

1.1 Logo  |  1.2 Übersicht    1.3 Anwendung  |  1.4 Beteiligungen

X

X X

X

X

X

X

Banner 300 × 250

Logo-Alternative: Banner 800 × 250

Mittige Platzierung: Banner 160 × 600

1. LOGO



16

1. LOGO 2. SCHRIFTZUG 3. TYPOGRAFIE 4. FARBEN 5. BILDKONZEPT 6. BASISELEMENTE 9. ONLINE7. LAYOUTVORGABEN 8. GESCHÄFTSAUSSTATTUNG

ANWENDUNG
NETZGITTER

Das weiße Netzgitter mit den orangen Sierpinski 
Dreiecken kann als Gestaltungselement aus dem 
Logo losgelöst eingesetzt werden.

Mit Vorsicht sollte das Netzgitter jedoch zu 
rein dekorativen Zwecken eingesetzt werden. 
Es darf nicht zum Lückenfüller für fehlendes 
Bildmaterial verkommen, sondern sollte 
bewusst und zielführend eingesetzt werden.

Das Netzgitter wird immer von oben rechts aus-
gehend nur proportional skaliert, keinesfalls 
darf es gestaucht oder verzerrt werden. Die 
Linienstärke der weißen Gitterlinien kann je nach 
Medium variieren und so ggf. auch dezenter wirken. 
Die Anwendung muss mit dem CD-Verantwortlichen 
abgestimmt werden.

1.1 Logo  |  1.2 Übersicht    1.3 Anwendung  |  1.4 Beteiligungen

Notizbuch

Fahrzeugbeschriftung
Fiat Doblò

Ausgangspunkt

WERKSTATTWAGEN #WirBleibenAmNetz

DOBLÒWERKSTATTWAGEN

1. LOGO
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Die folgenden Beispiele zeigen die Mindestgröße der 
Logozusatzkombinationen. Die Abbildungsgrößen 
werden entsprechend den in den jeweiligen CD
Vorgaben der Beteiligungen definierten Format
zuordnungen skaliert.

LOGOZUSATZ 
NBB-BETEILIGUNGEN

1.1 Logo  |  1.2 Übersicht  |  1.3 Anwendung    1.4 Beteiligungen

x x x

45 mm ca. 35 mm

x x x

53 mm 42,2 mm

x x x

18,4 mm ca. 50 mm

1. LOGO
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2.1 Übersicht
2.2 Anwendung
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SCHRIFTZUGÜBERSICHT
ALLE AUF EINEN BLICK

Der StandardLogokoffer enthält alle Schriftzüge 
in den Versionen Print (.eps) und Digital (.eps, 
.svg, .jpg und .png) in Farbig, Schwarz und Weiß. 
Die Unterzeilen gibt es auch in rechtsstehenden 
Versionen.

Die Wahl des Schriftzuges ist medienabhängig.

2.1 Übersicht  |  2.2 Anwendung 

ohne Firmierung

Firmierung rechtsFirmierung unten Gruppe unten Gruppe rechtsohne Firmierung

2. SCHRIFTZUG
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ANWENDUNG
NBB-SCHRIFTZUG

Der NBBSchriftzug kann das farbige Logo ersetzen, 
sobald es der Anlass, gestalterische Rahmen
bedingungen oder übergeordnete Erwägungen 
vorgeben. Er sollte in jedem Fall der Entscheidung 
des Gestalters für die optimale Wirkung des Logos 
innerhalb seines Mediums entsprechen.

Die Breite vom „N“ des Schriftzugs ergibt den  
Freiraum um die Wortmarke.

Schriftzug mit Firmierung rechts in 4c

Schutzzone:
1× Breite    vom NBB-Schriftzug

mind. 23 mm

Schriftzug mit Firmierung unten in 4c

mind. 23 mm

2. SCHRIFTZUG

2.1 Übersicht    2.2 Anwendung 
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Auch der NBBSchriftzug hat vorgegebene Mindestgrößen, die nicht 
unterschritten werden sollten. Insbesondere die Logovariante mit Nennung 
der Gruppe wird bei zu kleinem Einsatz unleserlich.

ANWENDUNG
MINDESTGRÖSSEN NBB-SCHRIFTZUG

ohne Firmierung

20 mm

Mindestgröße

Firmierung rechtsFirmierung unten Gruppe unten Gruppe rechts

Mindestgröße

23 mm

23 mm

Mindestgröße

49 mm

Mindestgröße

37 mm

35,4 mm

Mindestgröße

75,7 mm

2. SCHRIFTZUG

2.1 Übersicht    2.2 Anwendung 
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Die Wort-Bild-Marke und der Schriftzug der 
NBB sind stets in der auf den vorangegangenen 
Seiten dargestellten Form unter Einhaltung der 
angegebenen Schutzzone zu verwenden. Andere 
Wort-Bild-Zuordnungen sind nicht zulässig.

Üblicherweise wird das NBB-Logo stets mit
Wort- und Bildmarke reproduziert. In begründeten
Ausnahmefällen (z. B. in Werbemitteln) kann
die Bildmarke allein stehen oder der Schriftzug 
verwendet werden.

Wichtig: Das Logo darf nur proportional skaliert 
werden. Es wird niemals verzerrt, geneigt
oder gestaucht. Auch der Einsatz von Effekten
ist nicht gestattet. Eine direkte Platzierung
auf Bildmotiven ist nur erlaubt, wenn der 
Untergrund beruhigt ist und keine Details enthält.

ANWENDUNG
DOS AND DON’TS

HEADLINE
MAX. 5-ZEILIG

HEADLINE
MAX. 5-ZEILIG

HEADLINE
MAX. 5-ZEILIG

Nur auf beruhigtem Untergrund HEADLINE
MAX. 5-ZEILIG

Immer 100 % in Breite und Länge

Nur vorgegebene Logovarianten verwenden

2. SCHRIFTZUG

2.1 Übersicht    2.2 Anwendung 
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Open Sans – das visuelle Erscheinungsbild für Print 
und Digitalmedien wird durch den kombinierten 
Einsatz der verschiedenen Schriftschnitte der Open 
Sans entscheidend geprägt. 

Sie überzeugt durch ihre gute Lesbarkeit und ist  
für die vielseitigen Ansprüche an eine moderne 
Corporate-Schrift bestens geeignet.  

Die Texte können linksbündig im Flattersatz wie 
auch im Block gesetzt werden. Zentrierter oder 
rechtsbündiger Satz sind nicht vorgesehen.

TYPOGRAFIE
DIE MARKENSCHRIFT

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 123456789

Open Sans – Light

Open Sans – Regular

Open Sans – Semibold

Open Sans – Bold

3.1 Markenschrift  |  3.2 Systemschrift  |  3.3 Schriftgestaltung

3. TYPOGRAFIE
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Die Arial ersetzt die Markenschrift nur dort, wo 
technisch/systemseitig die Abbildung mit der 
Hausschrift nicht gewährleistet werden kann.
In der E Mail Korrespondenz wird ausschließlich
mit der Arial kommuniziert.

SYSTEMSCHRIFT
IM EINSATZ

3.1 Markenschrift    3.2 Systemschrift  |  3.3 Schriftgestaltung

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 123456789

Arial – Regular

Arial – Bold

3. TYPOGRAFIE
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Die Open Sans wird für Titel, Auszeichnungen 
und Leadtexte verwendet. Sie kann in folgenden 
Schriftschnitten eingesetzt werden:

Headline immer in Versalien
1   Semibold   

Subline
2   Semibold

Copy
3   Light

Hervorhebungen/Zitate
4   Semibold

Aufzählungszeichen
5   Quadrat in Orange, Zapf Dingbats Regular

Headlines 1  können auf weißen oder flächigen 
Hinter gründen, aber auch auf monochromen Bild
motiven platziert werden. Als Schriftfarbe kann Blau 
oder bei dunklen Hintergründen Weiß eingesetzt 
werden. Für den Fließtext kann 100%iges oder 
85%iges Schwarz verwendet werden sowie Weiß bei 
dunkleren Hintergründen.

Hervorhebungen 4  können mit einem orange- oder 
blaufarbigen Kasten unterlegt werden.

SCHRIFTGESTALTUNG
EIN SCHNITTMUSTER

3.1 Markenschrift  |  3.2 Systemschrift    3.3 Schriftgestaltung

Beispiel: PowerPoint-Präsentation

NBB Netzgesellschaft Berlin-Brandenburg mbH & Co. KG 29.06.21

13

Zitate, Aussage, 
Fazit, 
Zusammen-
fassung mit Bild

PowerPoint-Template

NBB Netzgesellschaft Berlin-Brandenburg mbH & Co. KG 29.06.21

14

TRANSPARENZ 10 %
IMAGE UND TEXT

IN OPEN SANS SEMIBOLD
UND VERSALIEN

werden.

NBB Netzgesellschaft Berlin-Brandenburg mbH & Co. KG

PowerPoint-Template

NBB Netzgesellschaft Berlin-Brandenburg mbH & Co. KG

HEADLINE IN VERSALIEN – FONT OPEN SANS
SEMIBOLD, MAX. 2-ZEILIG
Subheadline in Open Sans

§ Mastertextformat bearbeiten
› Zweite Ebene

› Dritte Ebene
› Vierte Ebene

› Fünfte Ebene

29.06.21

PowerPoint-Template 1

Copy / Fließtext 
Open Sans Light

1

4

4

3

5

1

2

3. TYPOGRAFIE
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Hauptbestandteil der visuellen Kommunikation des 
Unternehmens sind seine Farben. 

Wenn Headlinebalken und Infokästen für Text auf Fotos ein
gesetzt werden, hat die Farbe jeweils eine Deckkraft von 90 %.

PRIMÄRFARBEN 
KRÄFTIG UND ENERGIEGELADEN

4.1 Primärfarben  |  4.2 Sekundärfarben

NBB-Blau

100 %

70 %

40 %

C 100
M 60
Y 30
K 20

Pantone  302

HKS* 41

R 0
G 78
B 118

#004e76

RAL**  5019 Capriblau

*  HKS-Töne sind angenäherte Werte. Sie sind nicht exakt umzurechnen und nur einzusetzen, wenn der Druck in Pantone nicht möglich ist.

**  RAL-Töne sind aufgrund der begrenzten Farbpalette angenäherte Werte.

NBB-Orange

100 %

70 %

40 %

C 0
M 59
Y 100
K 0

Pantone  144

HKS* 6

R 239
G 123
B 0

#ef7b00

RAL**  2000 Gelborange

4. FARBEN
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Bei Gestaltungsprozessen ergibt sich in einigen 
Fällen, vor allem bei Grafiken oder Tabellen, die 
Notwendigkeit, andere Farben zu verwenden.

Daher gibt es zusätzliche Farbtöne aus den NBB-
Primärfarben, die zur Gestaltung von Tabellen, 
Textkästen, Hintergründen etc. verwendet werden 
können.

SEKUNDÄRFARBEN 
IDEALE ERGÄNZUNG

4.1 Primärfarben    4.2 Sekundärfarben

aufgerastertes NBB-Blau  
(Tabellen/Hintergrundfelder)

aufgerastertes NBB-Orange 
(Tabellen/Hintergrundfelder)

Anwendungsbeispiele: Fläche

8TECHNISCHE ANGABEN WEBSITE  –  Website Beispiel, neu

Hier würden bei 
der Bearbeitung 
der Website 
auch die neuen 
Farbvorschläge  
(siehe S. 3) 
für die Icons 
umgesetzt.

-  Favicon sitzt im
  Reiter eines Tabs

Hier würden bei 
der Bearbeitung 
der Website 
auch die neuen 
Farbvorschläge  
(siehe S. 4) für 
die Module 
(Textkästen) 
umgesetzt.

NBB Netzgesellschaft 
Berlin-Brandenburg mbH & Co. KG 

An der Spandauer Brücke 10 · 10178 Berlin 
info@nbb-netzgesellschaft.de 
www.nbb-netzgesellschaft.de

ANFRAGE 
FÜR EINEN ERDGAS-NETZANSCHLUSS 
Bitte die Angaben in DRUCKBUCHSTABEN vornehmen. Mit *gekennzeichnete Felder sind Pflichtfelder.  
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*Name, *Vorname / *Firma, Registergericht, Registernummer  

*Telefon, Fax, E-Mail  

*Straße, *Hausnummer  

*PLZ, *Ort  

*Straße, *Hausnummer 

Gemarkung, Flur, Flurstück  

ANGEBOTSERSTELLUNG 

Ich beauftrage die NBB Netzgesellschaft Berlin-Brandenburg mbH & Co. KG mit der Angebots-
erstellung  für die oben genannte Anschlussstelle. 

Für die Herstellung bzw. Änderung von Netzanschlussleitungen gelten die „Geschäftsbedin-
gungen zur Her-stellung eines Netzanschlusses an das Verteilungsnetz“, die „Verordnung über 
Allgemeine Bedingungen für  den Netzanschluss und dessen Nutzung für die Gasversorgung in 
Niederdruck (Niederdruckanschlussver-ordnung – NDAV)“ und die Ergänzenden Bedingungen 
zur NDAV der NBB in der jeweils gültigen Fassung. 
  

 AUFTRAGGEBER  

 Frau Herr Geburtsdatum Firma  

UNTERLAGEN ZUR ANGEBOTSERSTELLUNG  

 ANSCHLUSSSTELLE  

Netzgebiet: Berlin Brandenburg Spree-Niederlausitz  

 ANSCHLUSSDATEN  

*Anzahl der Erdgas-Anlagen *Benennung der Erdgas-Geräte  

 ANGEBOTSERSTELLUNG (Bitte auswählen)  

Name, Vorname / Firma, Registergericht, Registernummer 

Telefon, Fax, E-Mail 

Straße, Hausnummer  

PLZ, Ort  

NEUANSCHLUSS   ÄNDERUNG DES BESTEHENDEN NETZANSCHLUSSES  

Länge der Anschlussleitung:        m Länge der zu ändernden Anschlussleitung:           m  

Länge gemessen entlang der gewünschten Lage, beginnend vom Hauseinführungs-
punkt bis zur Mitte der Straßen, aus der die Versorgung erfolgt.  

Länge des zu ändernden bzw. überbauten Leitungsabschnittes.  
Bei einer Umlegung bitte die Detailangaben gesondert benennen bzw. kennzeichnen.  

Entfernung von der Grundstücksgrenze:            m Änderung der Gesamt-Nennwärmeleistung:           kW  
Entfernung gemessen von der Straßenmitte bis zur Grundstücksgrenze. Angabe erfolgt bei einer Erweiterung bzw. Reduzierung der bestehenden Gesamt-

Nennwärmeleistung. Bitte geben Sie Ihre bisherige Gesamt-Nennwärmeleistung an.  

 HINWEISE BZW. ERGÄNZUNGEN ZUR ANGEBOTSERSTELLUNG  

*Ort, Datum, Unterschrift Auftraggeber  

NBB-Formblatt Lageplan 

maßstäblicher Lageplan mit Gebäudedetails 

Grundriss des Gebäudes (Etage des Anschlusses) 

Vorschlag für die Lage der Netzanschlussleitung 

Vollmacht  

Für die Angebotserstellung sind ein maßstäblicher Lageplan mit Kennzeichnung des Hausein-
führungs-punktes, ein Grundriss sowie ein Vorschlag für die Lage der Anschlussleitung bei-
zufügen.

Zum Zwecke der Kundenbetreuung und der Abwicklung des Vertrages erhebt, verarbeitet und 
nutzt die  NBB die ihr bekannt gegebenen Daten unter Beachtung des Bundesdatenschutz-
gesetzes. Soweit es zur  Durchführung des Vertrages erforderlich ist, übermittelt die NBB die 
Daten an von NBB beauftragte  Dritte.  

Angabe  erforderlich,  sofern der Anschlussnehmer  
vom Auftraggeber abweicht. Vollmacht ist beizufügen.  

 ANSCHLUSSNEHMER  

 Frau  Herr  Firma  

*PLZ, *Ort, *Ortsteil  

Lagezusatz (z. B. Bau-, Wohn- bzw. Erschließungsgebiet)  

*Gesamt-Nennwärmeleistung  

Kontaktdaten des Dienstleisters  

Datum der Anfrage (TT/MM/JJ):  

kW    ja nein  
 *Warmwasserbereitung  
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60 %
NBB-Blau

50 %
NBB-Blau

40 %
NBB-Blau

30 %
NBB-Blau

20 %
NBB-Blau

15 %
NBB-Blau

10 %
NBB-Blau

60 %
NBB-Orange

50 %
NBB-Orange

40 %
NBB-Orange

30 %
NBB-Orange

20 %
NBB-Orange

15 %
NBB-Orange

10 %
NBB-Orange

4. FARBEN
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Die NBB verwendet keine reinen Imagebilder.  
Es werden ausschließlich Motive verwendet, die 
themenbezogen sind und die Inhalte der NBB  
angemessen transportieren, wie z. B. die Netz
kompetenz, die Kunden, die Mitarbeiter oder  
die Partner der NBB.

Zum einen können reine Fotos verwendet werden, 
zum anderen Collagen.

Bildstil: Fotos
Der Bildstil definiert, nach welchen Kriterien die 
Motive verwendet werden:

n    insgesamt reduzierte Farbigkeit
n    Grau- und Blautöne überwiegen
n    Fokus kann farbig hervorgehoben sein
n    Originalschauplätze
n    Abbildung realer Mitarbeiter
n    Anmutung: technisch, kühl

DIE BILDSPRACHE 
LOOK

5.1 Look

5. BILDKONZEPT
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6.1 Headlinebalken
6.2 Infokasten
6.3 Störer
6.4 Icons
6.5 Infografiken
6.6 Tabellen
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Der blaue Headlinebalken kann entweder auf einem 
Foto oder auf Weiß stehen und ist immer blau.
Der weiße Text im blauen Balken hat eine definierte  
Schriftgröße und wird in Versalien gesetzt.

Schriftschnitt: Open Sans Semibold

Abstand zum Rand
Der blaue Headlinebalken wird auf der ersten Seite 
immer mit Abstand zum Rand gesetzt.
Das gilt bei Plakaten, CLPs, Anzeigen, Großflächen 
etc., aber auch Titeln von Broschüren, Flyern und 
Handzetteln.

Der blaue Headlinebalken ist lediglich auf den Folge-/
Rückseiten im Anschnitt gesetzt. Hier ist er dann auch 
kleiner, da er sich der ersten Seite unterordnet.

Schwarz-Weiß-Variante
Ist ein absoluter Ausnahmefall, z. B. für 
Durchschlagpapiere von Formularen.

Grundsätzlich wird auf den blauen Headlinebalken 
verzichtet, sobald er auf einem einfarbigen Fond liegt.
In diesem Fall steht lediglich weißer Text auf NBBBlau. 

Der Zeilenabstand ist auf „Automatisch“ eingestellt.

Definitionen dazu gibt es auf den Folgeseiten.

HEADLINEBALKEN
IM BLAUEN BEREICH

6. BASISELEMENTE

6.1 Headlinebalken  |  6.2 Infokasten  |  6.3 Störer  |  6.4 Icons  |  6.5 Infografiken  |  6.6 Tabellen

HIER KÖNNTE
EINE VIERZEILIGE
HEADLINE
STEHEN.

HIER KÖNNTE
EINE VIERZEILIGE
HEADLINE
STEHEN.

HIER KÖNNTE
EINE VIERZEILIGE
HEADLINE
STEHEN.

UNTERNEHMEN | LÖSUNGEN · QUARTIERSENTWICKLUNG · 76 · QUARTIERSENTWICKLUNG · UNTERNEHMEN | LÖSUNGEN

HIER STEHT EINE
ZWEIZEILIGE HEADLINE

Wir haben mehr im Blick: 

■    Wirtschaftlichkeit
■ Energiebedarf
■    Versorgungssicherheit
■    Einhaltung des Rechtsrahmens
■    Spezielle Anforderungen
■ Individuelle Wünsche

Ihr Fokus auf Ihre Objekte fördert Ihren Immobilienbe-
stand optimal.

Wir suchen im Umfeld Ihrer Objekte nach Synergiepo-
tenzialen und Partnern für Ihre zentralen Anliegen –
im Rahmen einer aktiven Quartiersentwicklung.

Was ist ein Quartier?

Unsere Defi nition eines Quartiers umfasst alle relevanten 
oder potenziell relevanten Strukturen, Gebäude, Eigentümer 
und Nutzer. Ob großräumiger Gewerbekomplex, Wohnsied-
lung oder Mischbebauung eines oder mehrerer Eigentümer – 

unser Blick für das Ganze ermöglicht es uns, Synergiepoten-
ziale in den gewachsenen oder neu entstehenden Strukturen 
zu erkennen.

Ihre
Objekte

Eine nachhaltige Investition muss viele Aspekte 
berücksichtigen. Überlassen Sie uns alle energetischen.

gape_0008_001_EDL_quartiersentwicklung_BS_210x297_RZ.indd   6-7 09.06.17   10:54

Unternehmen

10 · ENERGIEMANAGEMENT · GASAG | LÖSUNGEN

Mit der Einführung einer Energiemanagement-Lösung können Unternehmen 
oder öffentliche Institutionen ihre Energieeffizienz deutlich verbessern. 

Für jede Größe, für jeden Bedarf, 
punktuell oder langfristig. 
Die konkrete Energiemanagement-Lösung orientiert sich an 
den Bedürfnissen Ihres Unternehmens: von der einmaligen 
Bilanzierung und Analyse Ihrer Energieversorgung bis hin zu 
einem kontinuierlichen und zertifi zierten Energiemanage-
ment-System zur langfristigen Senkung Ihrer Energiekosten. 
Dabei bauen die verschiedenen Energiemanagement- 
Lösungen aufeinander auf. So können Unternehmen Ener-
gieeffi  zienz auch schrittweise in ihrem Betrieb etablieren. 
Teilweise ist auch die Inanspruchnahme staatlicher Förder-
mittel möglich.

Punktuelle Maßnahmen
Zu den punktuellen Maßnahmen zählen die Energieanalyse – 
eine einfache Bestandsaufnahme der Verbrauchssituation in 

 hcan tiduaeigrenE sad dnu – nemhenretnU  menie DIN EN 
16247-1, zu dem zahlreiche Unternehmen seit Frühjahr 2015 
verpfl ichtet sind. 

Bestandteile des Energieaudits:

  ■ Defi nition von Zielen und Anforderungen
  ■ Datenerfassung
  ■ Vor-Ort-Begehung
  ■ Analyse der Energiefl üsse, der Energiebilanz und der
den Energieverbrauch beeinfl ussenden Faktoren
  ■ Festlegung von Energiekennzahlen
  ■ Bewertung von Einsparpotenzialen,
Maßnahmen und Investitionen
  ■ Abschlussbericht

Aus dem Energieaudit können konkrete Verbesserungsmaß-
nahmen abgeleitet werden. Ein Energieaudit muss nach dem 
Energiedienstleistungsgesetz in Unternehmen, die nicht den 
KMU zuzurechnen sind, alle vier Jahre wiederholt werden.

gape_0008_001_EDL_energiemanagement_BS_210x297_RZ.indd   10 30.01.17   12:38

Absoluter Ausnahmefall: 
Schwarz-Weiß-Variante, z. B. 
bei Durchschlagpapieren von 
Formularen

n   Balkenfarbe 50 % Schwarz

n   Deckkraft Balkenfarbe 90 %

Headlinebalken auf Titeln/
ersten Seiten immer mit 
Abstand zum Rand

HIER KÖNNTE
EINE VIERZEILIGE
HEADLINE
STEHEN.

HIER KÖNNTE
EINE VIERZEILIGE
HEADLINE
STEHEN.

HIER KÖNNTE
EINE VIERZEILIGE
HEADLINE
STEHEN.

HEADLINE
HEADLINEBEISPIEL

Headlinebalken nur auf Folge-/Rückseiten im Anschnitt

HIER STEHT EINE

ZWEIZEILIGE HEADLINE



34

1. LOGO 2. SCHRIFTZUG 3. TYPOGRAFIE 4. FARBEN 5. BILDKONZEPT 6. BASISELEMENTE 9. ONLINE7. LAYOUTVORGABEN 8. GESCHÄFTSAUSSTATTUNG

2 · NBB | ERDGAS

Von der Waterkant bis Ammerland: So unterschiedlich die 
Mentalitäten im Norden, so einig ist man sich beim Erdgas: 
Günstig muss es sein! Deswegen gibt es jetzt auch für Ihre 
Region EMB | ERDGAS mit besonders niedrigem Preis. Gleich 
wechseln und mitsparen!

NBB | ERDGAS bietet Ihnen:
   Preissicherheit² und Mindestvertragslaufzeit³  

bis 30.06.2018
   150 Euro Bonus¹ zur Begrüßung
   Faire Konditionen ohne Vorauszahlung und Kaution

Ihre NBB | ERDGAS Preise⁴ mit Bestabrechnung:

Einfacher Wechsel: Wir übernehmen alle Formalitäten 
rund um Ihren Erdgaswechsel und sorgen dafür, dass Sie 
nahtlos von der EMB mit Erdgas versorgt werden.

HEADLINE
SUBLINE

¹  Voraussetzung für die Gewährung des Bonus ist die Auftragserteilung bis zum 30.06.2016 (Datum 
Poststempel/Eingang Anruf/Eingang Fax/Absendung Online-Formular) und die Auftragsbestäti-
gung durch die EMB. Die Gutschrift erfolgt mit Ihrer ersten Jahresabrechnung.

²  Bezieht sich nicht auf Preisänderungen während der Festpreisphase aufgrund von Änderung 
oder Neueinführung von Steuern oder sonstigen gesetzlich veranlassten Kosten oder Umlagen 
und Netznutzungsentgelten. Dieser Anteil beträgt derzeit bis zu 73 %.

Jahresverbrauch
nach Preisstufe

Grundpreis
pro Monat

Arbeitspreis
pro kWh

bis 15.000 kWh 9,95 Euro 4,99 Cent

ab 15.001 kWh 15,95 Euro 4,51 Cent

Bestabrechnung: Wir legen automatisch die für Ihren individuellen 
Verbrauch günstigste Preisstufe von EMB | ERDGAS zugrunde.

NBB | ERDGAS · 3

Erdgas, Strom, Wärme: Mit fast 170 Jahren Erfahrung und 
rund 700.000 Kunden bundesweit ist die EMB einer der 
größten lokalen Energieversorger Deutschlands. Nach-
haltiges Handeln steht dabei ganz weit oben: So sind wir  
z. B. in Berlin auf dem besten Weg, den CO2-Ausstoß in der 
Stadt um 2 Mio. Tonnen bis 2020 zu reduzieren. Profitieren 
auch Sie von dieser Kompetenz!

Ausgezeichneter Service!
Unsere Service-Mitarbeiter sind für Sie da und nehmen 
sich viel Zeit: für all Ihre Fragen und Wünsche rund um Ihre 
Energie. Das bestätigt der TÜV SÜD mit einem Siegel für 
Servicequalität und Kundenzufriedenheit sogar mehr- 
fach! Und auch unsere besonders kundenfreundlichen 
Rechnungen wurden ausgezeichnet.

HEADLINE
SUBLINE

³   Nach Ablauf der Mindestvertragslaufzeit verlängert sich der Vertrag jeweils um ein Jahr, sofern er 
nicht mit einer Frist von einem Monat zum jeweiligen Ende der Vertragslaufzeit gekündigt wird.

⁴   Alle Preise enthalten die derzeit gültigen Steuern, Abgaben und Umlagen.

Grundsätzlich
Das Raster definiert die Größe der grünen Head 
linebalken. Diese sind in ihrer Basis bei allen Print- 
und Onlinemedien grundsätzlich 2 Module hoch 
und halten 1 Modul Abstand zum linken Rand. Die 
Länge entspricht der Textmenge, überschreitet aber 
nie den rechten Rand des NBB-Logos. 

Die Headlinebalken in Kampagnen können  
2,5 Module hoch sein, um eine optimale Lesbarkeit 
zu gewährleisten.

Der Abstand der Balken zueinander beträgt  
1/3 Modul.

Ausnahmen
Die blauen Headlinebalken auf Innenseiten von  
Broschüren, Flyern oder Handzettel-Rückseiten
sind immer 1,5 Module hoch, um sie denen der 
Titel-Headline unterzuordnen.

Der Abstand der Balken auf Innenseiten zueinander 
beträgt 1/4 Modul.

Deckkraft
1.  Deckkraft auf Bildern = 90 % Deckkraft  

(gilt nur für die Fläche, nicht für den Text) 
2. Deckkraft auf weißer Fläche = 100 % Deckkraft 

HEADLINEBALKEN 
DER RICHTIGE SATZ

6. BASISELEMENTE

Anwendung der 
Deckkraft vom
Balken = 90 %
Achtung:
Es ist nur die Fläche 
und nicht der Text 
betroffen.

Beispiel Plakat A4

Beispiel Innenseite Flyer

Abstand zum linken Rand = 1 Modul

Balkenabstand 
zueinander =  

1/4 Modul

Balkenhöhe 
= 2 Module

Balkenabstand 
zueinander  
1/3 Modul
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Der blaue Balken ist gleichzeitig der Textrahmen. 
Der Abstand vom Text zum Balkenrahmen definiert 
sich durch folgende Formel:

Balkenhöhe / 5 = 1/5 Balkenhöhe

Durch die Textrahmenoption (Rahmen im blauen 
Balken) wird immer die größtmögliche Schrift- 
größe ohne Kommastellen eingesetzt, sodass der  
Textrahmen vollständig ausgefüllt ist und eine  
zentrierte Position im Balken gewährleistet wird.

Unter dem nachfolgenden Tastenkürzel werden  
der Abstand zum Rahmen und der vertikale  
Abstand immer auf zentriert gestellt. 

Tastaturkürzel Mac-Anwender = „cmd“ + „b“

Headlines im blauen Balken werden immer in Ver- 
salien und im Schriftschnitt „Semibold“ gesetzt
und enden mit Satzzeichen. Optional können Teile 
der Headline im Schriftschnitt „Light“ hervor-
gehoben werden. Dies sollte immer eine inhaltliche 
Begründung haben (siehe Beispiel Broschüre) und 
nie aus rein optischen Gründen geschehen.

Abweichungen sind mit dem CD-Verantwortlichen 
abzustimmen.

HEADLINEBALKEN
SCHRIFTLICH FESTHALTEN

Beispiel Rahmenabstand zur Schrift  
für ein 8er-Raster
Textrahmenoption (Mac: „cmd“ + „b“)

n   Abstand zum Rahmen:  
16 mm (Balkenhöhe) / 5 = 3,2 mm

n    Vertikale Ausrichtung: „Zentrieren“

Beispiel Broschüre 
Headline in zwei Schriftschnitten
(muss immer inhaltlich begründet sein)

HIER STEHT EINE ZWEIZEILIGE
EINZEILIGE HEADLINE:

SUBHEADLINE.

Hier steht einzeiliger Text

www.website.de

BEISPIELHEADL
Open Sans Semibold, Versalien

6. BASISELEMENTE
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Definition Größe
Mithilfe des Rastersystems wird die Größe des 
grauen Infokastens festgelegt. Dieser definiert sich in 
der Höhe durch seinen Inhalt, durch die Abstände zu 
den Rändern, dem Text und den Textabsätzen.

Ausnahmen in der Höhe weist der graue Infokasten 
bei Anzeigen und extremen Querformaten auf. 
In Anzeigen wird der Inhalt durch die Copy oft umfang-
reicher, und in extremen Querformaten, beispiels
weise Onlinebannern, wird meistens nur die nötigste 
Info wie Subheadline und URL untergebracht.

Die Breite vom Infokasten wird optisch der Textmenge 
angepasst, überschreitet aber nie den rechten Rand 
des NBB-Logos. 

Wichtig:
Je nach Medium befindet sich unterschiedlich viel 
Text im grauen Infokasten. Hier unterscheidet  
man meist zwischen dem gekürzten Inhalt bei  
Außenwerbung (Copyheadline und URL) und dem 
meist ausführlicheren Inhalt bei Anzeigen  
(Copyheadline, Copy und URL).

Hier ist immer zu beachten, dass der Infokasten  
nie die maximale Höhe von 1/4 der Formathöhe  
überschreiten darf.

INFOKASTEN
GRAUZONE

max. Breite

Text im Infokasten 
 sitzt linksbündig mit  

der Headline im  
blauen Balken. 

1 Modul

1 Modul

1 Modul

1 Modul

1 Modul

Mindestabstand zum 
unteren Rand 2 Module

max. Höhe
1/4 der Seitenhöhe

6. BASISELEMENTE
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INFOKASTEN
DER RICHTIGE SATZ

Definition Text 
Der Text beginnt linksbündig mit der Headline im 
blauen Balken.

Der Abstand vom Text zum linken Rand beträgt 
   a  Beschnitt
+ b  1 Modul
+ c   den errechneten Randabstand vom  

 Text im blauen Balken.

Der Abstand zu den Rändern oben, rechts und unten 
beträgt 1 Modul.

Die Schriftgröße im grauen Infokasten ist in den  
Templates definiert und der Zeilenabstand ist auf  
„Automatisch“ eingestellt. 

Schriftschnitt Subline im grauen Kasten:
Open Sans Semibold

Schriftschnitt Copy im grauen Kasten:
Open Sans Light

6. BASISELEMENTE

Abstand zum Rand

a a = Beschnitt
b = 1 Modul
c = 1/5 der Höhe vom blauen Balken

c

b

Zeilenabstand „Automatisch“

Open Sans Semibold

Open Sans Light
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Definition Deckkraft 
Liegt der Kasten auf einem Bild, ist die Deckkraft 
mit 90 % definiert. Liegt der Kasten auf einer weißen 
Fläche, ist seine Deckkraft mit 100 % definiert.  

Achtung:
Hier ist nur die Fläche und nicht
der Text betroffen.

INFOKASTEN
ZUR DURCHSICHT

6. BASISELEMENTE

Anwendung der Deckkraft = 90 %
Achtung: Es ist nur die Fläche und
nicht der Text betroffen.

Hintergrund scheint leicht durch.

EINE VIERZEILIGE
HIER KÖNNTE

HEADLINE
STEHEN.

Bodytext erste Zeile
Bodytext zweite Zeile

www.website.de
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In der Kommunikation werden Boni, Aktionen und 
Informationen im Störer platziert. 

Klassische Außenkommunikation
Um Inhalte schneller sichtbar zu machen, werden 
Störer in der Außenkommunikation in der Aus 
zeichnungsfarbe NBB-Orange angelegt. 

Wichtig:
Grundsätzlich ist zwischen nicht hinterleuch- 
teter und hinterleuchteter Medienplatzierung zu 
unterscheiden. Störer für die hinterleuchteten  
Medienplatzierungen müssen wegen der starken 
Aufhellung ausnahmslos in der Auszeichnungsfarbe  
NBB-Orange light angelegt werden.

Positionierung
Der Störer wird grundsätzlich am rechten Rand 
im Anschnitt positioniert. In Ausnahmen (z. B. 
Briefpapier) kann am linken Rand oder ohne  
Anschnitt platziert werden. 

Wichtig:
Abweichende Sonderregelungen müssen immer mit 
dem CD-Verantwortlichen abgestimmt werden.

STÖRER
STARKES STÜCK ENERGIE

6. BASISELEMENTE

Störer-Headline

Subheadline

NBB-Orange
light

C 0
M 80
Y 100
K 0

R 232
G 78
B 15

HIER STEHT EINE
ZWEIZEILIGE HEADLINE.

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur 
sadipscing elitr, sed diam nonumy.

www.website.de

STOERER
EIN BLINDTEXT
STOERER
EIN BLINDTEXT

*   Riberum et quo volorep rovitas aliqui que et, nonsectibus restrum quaerep raeremos pro molorit aturibea iducillit, quosandis acid magnatibusam doles-
tet et labo. Ut aliquo eium is ea doluptius pratur aut vel in estin reictem porum, conem ent vid milia voluptatio. Itati corit earis que nobit verspit il ipient 
recessit odit que nestem aut aut utemporem con esequaerum am duntemperum, velecestrum quiae si corro mo volorec aboremporem re eum am et 
occum faccuptas simperemquid que nume nestiniet, aborit eaqui omnimus illibus. Et quia sit, tem cusdandi intiam alignatione officidi utem explant que 
ommod et ulluptas quis res exceraecto quatio volupta disquuntus destiatint liquatur aliat. Simperemquid que nume nestiniet, aborit eaqui omnimus il-
libus. Ut aliquo eium is ea doluptius pratur aut vel in estin reictem porum.

Lorem ipsum dolor sit amet:
100 % sadipscing. 100 % ut labore.

Jetzt wechseln auf www.website.de

SIE IST ZWEIZEILIG.
DIE HEADLINE:

VOLUM DOLEND

30.08.2021* 

Nicht beleuchtete Medienplatzierung Beleuchtete Medienplatzierung

NBB-Orange

C 0
M 59
Y 100
K 0

R 239
G 123
B 0

Störer-Headline

Subheadline
Störer-Headline

Subheadline

6.1 Headlinebalken  |  6.2 Infokasten    6.3 Störer  |  6.4 Icons  |  6.5 Infografiken  |  6.6 Tabellen



40

1. LOGO 2. SCHRIFTZUG 3. TYPOGRAFIE 4. FARBEN 5. BILDKONZEPT 6. BASISELEMENTE 9. ONLINE7. LAYOUTVORGABEN 8. GESCHÄFTSAUSSTATTUNG

Der Aufbau
Der Balken ist gleichzeitig der Textrahmen. Durch die 
Textrahmenoption (Rahmen im Balken) wird immer 
die größtmögliche Schriftgröße ohne Kommastellen 
eingesetzt.

Tastaturkürzel Mac-Anwender = „cmd“ + „b“
 
Der Abstand vom Text zum Balkenrahmen definiert 
sich durch folgende Formel:

2 RE / 5 =  Abstand Textrahmen zum Rand

Schrift und Farbigkeit
Es darf ausschließlich die Open Sans inklusive aller 
zugehöriger Schriftschnitte verwendet werden. 
Grundsätzlich wird der Text in Weiß gesetzt.  
Störer dürfen textlich nicht überlastet  
werden, maximal drei Zeilen.

Rahmenabstand 
Beispiel: 8erRaster

Textrahmenoption (Mac: „cmd“ + „b“)

n   Abstand zum Rahmen:  
16 mm (Balkenhöhe = 2 Module) / 3 = 5,33 mm

n   Vertikale Ausrichtung: „Zentrieren“

STÖRER
BITTE HERVORHEBEN 

6. BASISELEMENTE

HIER STEHT BLINDTEXT

 30.08.2021* 
HIER STEHT BLINDTEXT

Störer für nicht hinterleuchtete Medien

1.   Balken mit mind. 2 Modulen Höhe und in entsprechender Farbe 
anlegen.

2.  Abstand vom Text zum Balkenrahmen definieren.
3.   Besteht der Störer aus mehrzeiligem Text, den Balken aufziehen. 
4.  Schwerpunkte durch Schriftschnitt und/oder größe definieren.
5.  Störer immer um 5° drehen.
6.   Störer im Anschnitt platzieren. Der Abstand zwischen Text im  

Balken und Formatrand beträgt eine Rastereinheit plus Beschnitt.
7.   Schlagschatten hinzufügen 

   n  Farbe 0 / 0 / 0 / 100 und Multiplizieren  
  n  Deckkraft 75 %  
  n  Winkel global definieren 
n   Abstand und Größe 1 mm  

Werte je nach Format oder Skalierung nachregulieren.

Störer für hinterleuchtete Medien

1.  Störer wie für nicht hinterleuchtete Medien angelegt. 
2.   Als Farbe des Störers NBB-Orange light wählen und  

schwarze Schrift platzieren. 
3.   Störer kopieren und an der selben Stelle einsetzen –  

als Störerfarbe farblos und als Schriftfarbe Weiß wählen. 
4.    Diesen Störer je nach Mediengröße zu gleichen Teilen nach rechts 

und oben verschieben, um einen harten Schatten zu erzeugen.

HIER STEHT BLINDTEXT

 30.08.2021* 
HIER STEHT BLINDTEXT

HIER STEHT BLINDTEXT

 30.08.2021* 
HIER STEHT BLINDTEXT

HIER STEHT BLINDTEXT

 30.08.2021* 
HIER STEHT BLINDTEXT
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Unsere Icons bringen es direkt auf den Punkt. Die 
intuitive Darstellung über simplifizierte Bildsymbole 
hilft dem Betrachter, sofort zu erkennen, um 
welchen Kanal es sich handelt. 

Die Reihe ist prinzipiell auch erweiterbar. Neue 
Icons haben sich in der Ausgestaltung an den hier 
gezeigten Beispielen zu orientieren.

Die Icons gibt es in den Varianten „vollflächig” 
und „Outline”. Sie liegen in den Farben NBBBlau, 
Schwarz und Weiß in den Dateiformaten .svg, .png 
und .eps vor.

ICONS
AUF DEN PUNKT

6. BASISELEMENTE

Ablesung Zähler Kontaktformular Kundenkonto Online-Service Telefon Unterschrift
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Als Kontaktauflistung werden die Icons immer  
in Kombination zu dem gefetteten, in Versalien 
gesetzten Schlagwort platziert und stehen dabei  
in einem festen Größenverhältnis.

Größe und Ausrichtung der Icons beziehen sich
auf die dazugehörige Versalhöhe der Schrift:
Höhe Icon = 3× Versalhöhe Schrift

Das Icon wird immer vertikal zentriert zum 
entsprechenden nebenstehenden Begriff gesetzt.

ICONS
KURZ UND BÜNDIG

6. BASISELEMENTE

Beispiel Rückseite Flyer DIN lang

1 Modul2 Module

3 Module

2 Module

2 Leerzeilen

1 Leerzeile

1 Modul

St
an

d:
 A

pr
il 

20
21

Sie haben Fragen
Lorem ipsum dolor sit  
amet consectetuer adipiscing elit?

Wir sind für Sie da:

 Telefon 
 030 1234-5678

 Servicezeiten
	 	Mo – Do:	 8.00 – 17.00	Uhr 

Fr:	 8.00 – 15.00	Uhr

 Internet
 www.website.de

2×

1×

Open Sans Semibold

Open Sans Light
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Infografiken und Diagramme dürfen in der Form frei 
gestaltet werden, sollten sich aber an den  
neben stehenden Beispielen orientieren. 
Es muss stets gewährleistet werden, dass die  
Inhalte eindeutig und mit wenigen Blicken zu  
erfassen sind.

Für Säulen, Balken etc. werden immer die primären 
CD-Farben verwendet. Sollten diese für ein 
Diagramm nicht ausreichen, sind Abstufungen mit 
ausreichender Unterscheidung (100 %, 80 %, ...) 
einzusetzen.

INFOGRAFIKEN UND MEHR
ZAHLEN, BITTE

6. BASISELEMENTE
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Diagramm-Headline

Diagramm-Headline
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Diese Diagramme bringen es auf den Punkt: 
Einfach und schnörkellos kommunizieren sie mit 
klaren Formen und den NBB-Primärfarben die 
Vergleichswerte. 

Generell gilt: Wenn wir Zahlen und Fakten 
aggregieren, werden Infografiken und Diagramme 
verwendet. Dabei werden die Farben bedacht 
gesetzt, drängen sich nicht in den Vordergrund, 
lassen den Fakten Platz. Gleichzeitig verhindern 
sie aber aktiv, dass die Inhalte in tristem Grau 
untergehen.

INFOGRAFIKEN UND MEHR
BESSER IM VERGLEICH

6. BASISELEMENTE

Direktvermarktung 
des erzeugten Stroms

DV 5.600 €

Regelleistungsvermarktung

SRL/MRL
10.000 €

Direktvermarktung Plus
(flexibler Fahrplan)

DV+
15.000 €

FP
64.300 €

Flexibilitätsprämienförderung 
EEG

Beispielhafte Mehrerlöse

Kennzahlen der Beispielkalkulation: EEG-geförderte Biogasanlage mit 500 kW Bemessungsleistung,
Marktpreise 2015, Erstinbetriebnahme vor dem 1.8.2014, installierte Leistung: 2 × 500 kWel
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Wann immer Legenden oder Erläuterungstexte, 
Kommentare oder Beschriftungen zum Einsatz 
kommen, sollte das Gleichgewicht zwischen Text 
und Grafik bewahrt werden, um ein harmo
nisches Gesamtbild zu liefern. Dabei kann die 
Diagrammform frei gewählt werden.
 
Erlaubt ist, was für den Betrachter funktioniert.

Grundregel
Wenn möglich, werden nicht mehr als zwei 
Primärfarben in einem Diagramm verwendet. Grau 
wird hierbei nicht als Primärfarbe verstanden. Es 
baut sich aus Abstufungen von Schwarz, beginnend 
bei 60 %, in Zehnerschritten abwärts auf. 

Erscheinen mehrere Diagramme auf einer Seite  
einer Publikation, erhöht sich die Zahl der 
eingesetzten Primärfarben nur um eine, also 
maximal drei Primärfarben je Seite einer Publikation.  
Das schafft Ruhe und Übersichtlichkeit.

Ausnahmen sind im Vorfeld vom CD-
Verantwortlichen freizugeben.

INFOGRAFIKEN UND MEHR
EINDEUTIG ERFASST

6. BASISELEMENTE

Energieanalyse

Energieaudit 
DIN EN 16247-1 

Energieeinsparung

kontinuierlichpunktuell

Energiemonitoring 

Energiecontrolling

Energie management
DIN EN ISO 50001

D
et

ai
lt

ie
fe
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g 

de
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n 
(%

)

10

5

0

–5

–10

–15

–20
Zeit

Kostenverlauf 
ohne Energie-
management

Reaktion auf steigende 
Energiekosten: 

Einführung eines Energie-
managements

Kontinuierliche
Kontrolle:

Einsparungen bleiben 
erhalten

Kostenverlauf 
ohne Energie-
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Tabellen dürfen in der Form frei gestaltet werden, 
sollten sich aber an den nebenstehenden Beispielen 
orientieren. Es muss stets gewährleistet werden, 
dass die Inhalte eindeutig und mit wenigen Blicken 
zu erfassen sind.

Der Grafik oder Tabellenhintergrund besteht immer 
aus den Sekundärfarben und einem Grauton aus 
Abstufungen von Schwarz, beginnend bei 60 %, in 
Zehnerschritten abwärts.

In der Produktkommunikation ist die jeweilige  
Spartenfarbe als Hauptfarbe zu verwenden und wird 
mit den Grautönen kombiniert. 

Hinweis
Da Tabellen in Flyern und Broschüren oft klein 
abgebildet werden müssen, werden sie stets mit 
Farbflächen ohne Verläufe angelegt.

Grundpreis6 Grundpreis6 Grundpreis6 Arbeitspreis6 Kosten bei  
3.500 kWh/Jahr

BR Volleys | 
Fanstrom    7,90 €/Monat 8,20 €/Monat 7,90 €/Monat 24,99 ct/kWh     969,45 €

Vattenfall Basis
Privatstrom 8,20 €/Monat 8,20 €/Monat 8,20 €/Monat 28,48 ct/kWh 1.095,20 €

Vattenfall Basis
Privatstrom 8,20 €/Monat 8,20 €/Monat 8,20 €/Monat 8,20 €/Monat 1.095,20 €

Vattenfall Basis
Privatstrom 8,20 €/Monat 8,20 €/Monat 8,20 €/Monat 8,20 €/Monat 1.095,20 €

Ersparnis im 1. Jahr1  zuzüglich Siegerbonus3 – bei jeder Jahresrechnung! 

Arbeitspreis4 Kosten bei  
3.500 kWh/Jahr Arbeitspreis4 Kosten bei  

3.500 kWh/Jahr

TARIF XY Strom 24,99 ct/kWh     969,45 € 24,99 ct/kWh     969,45 €

TARIF XY Strom 28,48 ct/kWh 1.095,20 € 28,48 ct/kWh 1.095,20 €

TARIF XY Strom 24,99 ct/kWh    1.095,20 € 24,99 ct/kWh    1.095,20 €

TARIF XY Strom 24,99 ct/kWh    1.095,20 € 24,99 ct/kWh    1.095,20 €

Inhalte folgen zu einem späteren Zeitpunkt.

TABELLEN
AUFSTELLUNG, BITTE

6. BASISELEMENTE
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Für hoch- und querformatige Flyer gilt auch hier das 
Layout-Grundraster als Orientierungshilfe. Es wird 
links und unten auf Kante angelegt. Nach oben und 
rechts ist das Raster offen. 

Die hier aufgeführten Maße sind exemplarisch  
und müssen im Bedarfsfall auf die exakte,  
geforderte Anzeigengröße angepasst werden.

Der Blocksatz in den Flyern ist eine Empfehlung.

Zwischenüberschriften können auch in Orange 
gesetzt werden – aber nur, wenn damit ein dezenter 
Gesamteindruck gewährleistet wird. Andernfalls 
bitte Schwarz verwenden. 

Achtung:
Im Querformat nie mehr als  
2 Headlinebalken setzen. Hier kann man 
stattdessen in die Breite gehen.

FLYER DIN LANG
IMMER ZUR HAND

Flyer DIN lang, hoch, 6-seitig

* Zeilenabstand

Flyer DIN lang 105 × 210 mm

Raster 5,5 mm

Titel Headline Semibold/Light 24 pt

Infokasten Semibold/Light 10 pt

Innenseiten Headline Semibold/Light 18 pt

Innenseiten Subhead Semibold 13 pt

Grauer Kasten Subhead Semibold 11 pt

Copy Light 9 pt/13 pt (ZA*)

Zitate Light Italic 14 pt/21 pt (ZA*)

Register Semibold/Light 7 pt

Sternchentext Light 6 pt

7.1 Flyer  |  7.2 Broschüren  |  7.3 Zählerstandzettel  |  7.4 Formulare  |  7.5 Fahrzeugbeschriftungen  |  7.6 Roll-ups  |  7.7 Bekleidung
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FLYER DIN LANG
6-SEITIG, HOCH, TITEL

Für hoch- und querformatige Flyer gilt auch hier das 
Layout-Grundraster als Orientierungshilfe. Es wird 
links und unten auf Kante angelegt. Nach oben und 
rechts ist das Raster offen. 

Die hier aufgeführten Maße sind exemplarisch  
und müssen im Bedarfsfall auf die exakte,  
geforderte Flyergröße angepasst werden.

Zwischenabstand
1/3 Modul
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ut
zz
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e

10
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od
ul

e

Abstand vom rechten  
Rand 2 Module

Logo =  
7 Module1 Modul Randabstand

Mindestabstand 2 Module

Mindestabstand 2 Module

Balkenhöhe 2 Module

m
ax

.  
6 

M
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ul
e

1 
M
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ul

je 1 Modul

Achtung:
Text im grauen Infokasten sitzt 
linksbündig mit der Headline im 
blauen Balken.

7. LAYOUTVORGABEN
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FLYER DIN LANG
6-SEITIG, HOCH, INNEN

Für hoch- und querformatige Flyer gilt auch hier das 
Layout-Grundraster als Orientierungshilfe. Es wird 
links und unten auf Kante angelegt. Nach oben und 
rechts ist das Raster offen. 

Die hier aufgeführten Maße sind exemplarisch  
und müssen im Bedarfsfall auf die exakte,  
geforderte Anzeigengröße angepasst werden.

Ab 8 Seiten kann eine Seitennummerierung  
erfolgen.

Achtung:
Für Headlinebalken in Kombination mit 
Bildelementen gilt dieselbe Regelung wie bei 
den Broschüren. Siehe 7.2 Broschüren.

Zwischenabstand 1/4 Modul, 
wenn ein weiterer Headline-
balken hinzukommt

Abstand vom Rand zum
Satzspiegel 2 Module2 Module Randabstand

Mindestabstand
1 Modul

Mindestabstand
2 Module

Balkenhöhe 
1 1/2 Module

3 Module Abstand
zum Satzspiegel

1 Modul

7. LAYOUTVORGABEN
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FLYER DIN LANG
6-SEITIG, HOCH, RÜCKEN

3 Module
Randabstand

Abstand vom rechten  
Rand 1 Modul

2 Module Randabstand

Mindestabstand 2 Module 1 
M

od
ul

Der Text ist am Grundlinienraster 
ausgerichtet.

Als Kontaktauflistung werden die Icons immer in 
Kombination zu dem gefetteten Schlagwort gesetzt 
und stehen dabei in einem festen Größenverhältnis. 
Dadurch werden schnell die unterschiedlichen 
Kontaktkanäle ablesbar.

7. LAYOUTVORGABEN
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BROSCHÜREN
NEUE SEITEN ENERGIE

Für Broschüren und DIN-Formate gilt auch das 
Layout-Grundraster als Orientierungshilfe. Es wird 
links und unten auf Kante angelegt. Nach oben und 
rechts ist das Raster offen. 

Die hier aufgeführten Maße sind exemplarisch  
und müssen im Bedarfsfall auf die exakte,  
geforderte Anzeigengröße angepasst werden.

Broschüre, A4 210 × 297 mm

Raster 8 mm

Titel Headline Semibold/Light 35 pt

Infokasten Semibold/Light 14 pt

Innenseiten Headline Semibold/Light 24 pt

Innenseiten Subhead Semibold 13 pt und 11 pt

Grauer Kasten Subhead Semibold 11 pt

Copy Light 9 pt/13 pt  (ZA*)

Zitate Light Italic ab 14 pt/17 pt  (ZA*)

Register Semibold/Light 8 pt

Sternchentext Light 6 pt

Werden Sie unser Partner
Wir informieren Sie gern ausführlich und persönlich über unsere  
modularen Dienstleistungspakete für Ihre Energiebeschaffung. 
Wenn Sie Ihren Energieeinkauf professionell und mit möglichst 
geringem Aufwand bestreiten möchten, nehmen Sie einfach 
Kontakt zu uns auf.

NBB Netzgesellschaft Berlin‑Brandenburg mbH & Co. KG
An der Spandauer Brücke 10
10178 Berlin
Telefon: 030 81876-0
Fax: 030 81876-3099

www.nbb‑netzgesellschaft.de
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* Zeilenabstand

GESCHÄFTSBERICHT
FÜR DAS JAHR 2020

HEADLINE

Portfolio- und Bilanzkreismanagement für Ihren Energiebezug.

SCHNELL UND FLEXIBEL REAGIEREN:
UNSERE DIENSTLEISTUNGSPAKETE FÜR SIE

Energiebeschaffung ist ein komplexes Thema. Die Markt‑
bedingungen ändern sich regelmäßig – darauf müssen 
Unternehmen schnell und flexibel reagieren. 

Da ist es gut, einen starken Partner an der Seite zu haben, 
der mit Kompetenz und Erfahrung und mit modular angelegten 
Dienstleistungspaketen die idealen Voraussetzungen für 
einen effizienten und transparenten Energieeinkauf schafft.

Die GASAG ist Ihr Partner bei der Energiebeschaffung.  
Ihr Unternehmen hat weniger Aufwand, gleichzeitig haben 
Sie auch weiterhin die volle Kontrolle über Ihre Beschaf-
fungskosten.

Ihr Unternehmen profitiert von 
■       deutschlandweiten Vertriebs- und Liefermöglichkeiten  

von Gas und Strom
■       einem vielseitigen Portfolio mit allen Gasqualitäten  

(L-Gas, H-Gas und Biogas)
■     deutschlandweiten Speicherkapazitäten
■       Management von eigenen und fremden Bilanzkreisen
■     Zugang zu allen relevanten Handelsmärkten 

Als starker Partner sind wir in allen Bereichen und  
Abschnitten der Energiebeschaffung für Sie da:
 
 
■     Gute Grundlagen: Wir analysieren den Ist-Zustand Ihrer 

Energiebeschaffung und formulieren auf Basis Ihrer Anfor-
derungen und Risikopräferenzen eine maßgeschneiderte 
Beschaffungsstrategie.

■       Flexibilität: Für Sie nutzen wir die zahlreichen Chancen 
und Optionen, die der liberalisierte Energiemarkt bietet. 
Dazu gehören die Nutzung von OTC-Markt und Börse, 
Mehrlieferantenstrategien und die optimale Beschäftigung 
von Speicher- und Transportkapazitäten.

■     Erfahrung: Seit fast 170 Jahren beschäftigen wir uns mit 
Energie und ihrer Beschaffung. Und natürlich haben wir  
in unserer langen Geschichte eine Kompetenz für den 
Handel erworben, die Sie zu Ihrem Vorteil nutzen können.

■     Transparenz: Selbstverständlich erhalten Sie von uns 
regelmäßig umfassende Informationen zu aktuellen  
Marktbewegungen.

Handel ist Vertrauenssache. 

Für die GASAG ist Energiebeschaffung eng verbun-
den mit einem regelmäßigen und konstruktiven  
persönlichen Kontakt sowie einem ausführlichen 
und transparenten Reporting. So haben Sie als 
unser Kunde und Partner stets den vollen Überblick 
über die Energiebeschaffung für Ihr Unternehmen.

ENERGIEBESCHAFFUNG:
DAS MODULARE PORTFOLIOMANAGEMENT

  

■     Professionelle und marktkonforme Abwicklung 
aller Aufgaben eines Bilanzkreisverantwortlichen:  
Nominierung, Renominierung, Abrechnung etc.

■     Möglichkeit zur Übernahme des Prognoserisikos  
(Ausgleichsenergiekosten/Flexibilitätskostenbeiträge)

■     24/7-Verfügbarkeit für die Kommunikation mit dem 
Marktgebietsverantwortlichen/Bilanzkreiskoordinator

   

■     Abwicklung der Energiebeschaffung am  
Großhandelsmarkt

■     Energiehandel auf Basis von Termin- und Spotpreisen 
europäischer Referenzbörsen (ENDEX, EEX, EPEX, ICE)

■     Ausschreibung flexibler Energiebezugsverträge  
auf Basis der Absatzprognose

■     Ausgleich von Über-/Unterdeckungen am Spotmarkt
■     Kompetenzzentrum für Markt-/Preisentwicklungen

  

■     Kostenoptimale Vertragsbeschäftigung unter Nutzung  
der vorhandenen Flexibilitäten

■     Ausschöpfen der Flexibilitäten öl- bzw. gasindizierter 
Verträge gegen die aktuelle Marktlage

■     Empfehlung einer Beschaffungsstrategie unter  
Berücksichtigung Ihrer Risikopräferenz und  
Kundenstruktur

 

■     Regelmäßige Marktberichte
■     Statusberichte zur Vertragsbeschäftigung und  

Bewertung der Flexibilitäten
■     Monatliche Ab- und Verrechnung der Portfolio- 

optimierungen und kurzfristigen Geschäfte
■     Wirtschaftliche Bewertung des Bezugs-/Absatzportfolios
■     Erfassung und Bewertung aller Energie- 

handelsgeschäfte

Mit den Dienstleistungspaketen der GASAG haben Sie Ihre Beschaffungskosten jederzeit voll 
im Griff und profitieren von unserem Know-how in allen Fragen der Energiebeschaffung.

Marktzugang

Bilanzkreismanagement Portfoliooptimierung

Reporting/Marktanalyse

Möglichkeiten der 
Modulkombination

Deluxe-Variante

Basis‑Variante

Individual-Variante

Bilanzkreis- 
management

Bilanzkreis- 
management

Einzelmodule in 
beliebiger  

Kombination

Marktzugang

Marktzugang

Portfolio‑ 
optimierung

Reporting/
Marktanalyse
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BROSCHÜREN
DEM RASTER FOLGEND

Die Broschüre ist exemplarisch als Template  
aufgebaut und kann auf Anfrage auch zur  
Verfügung gestellt werden.

Zwischenabstand
1/3 Modul
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Abstand vom rechten  
Rand 2 ModuleLogo = 7 Module1 Modul Randabstand

Mindestabstand zum 
Headlinebalken 2 Module

Mindestabstand 2 Module

Balkenhöhe 2 Module

1 
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Achtung:
Text im grauen Infokasten sitzt linksbündig  
mit der Headline im blauen Balken.
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BROSCHÜREN
DOPPELSEITIGE ENERGIE

Abstand Headline im blauen Balken
Der Abstand vom Text zum Balkenrahmen definiert 
sich durch folgende Formel:

Balkenhöhe / 5 = 1/5 Balkenhöhe

Dieser Abstand gilt für oben, unten, links und rechts. 
Links dient der Satzspiegel als Ausgangspunkt, nicht 
der Seitenrand. Das gilt für links- und rechtsbündig 
gesetzte Headlines.

Grundlinienraster 13 pt 

2 Module Satzspiegel
zum Rand

mind. 1 Modul

3 Module

3 Module

mind. 1 Modul

4 Module

2 Module
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BROSCHÜREN
ABSCHLIESSENDES

Für Broschüren und DIN-Formate gilt auch das 
Layout-Grundraster als Orientierungshilfe. Es wird 
links und unten auf Kante angelegt. Nach oben und 
rechts ist das Raster offen. 

Die hier aufgeführten Maße sind exemplarisch  
und müssen im Bedarfsfall auf die exakte,  
geforderte Anzeigengröße angepasst werden.

Abstand vom rechten  
Rand 1 Modul2 Module Randabstand

Mindestabstand 3 Module
1 Modul
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ZÄHLERSTANDZETTEL
STATUS QUO

Am Beispiel eines Zählerstandzettels im Querformat 
A6 wird hier eine Gestaltungsvorlage für DIN-
Formate gezeigt. Auch hier gilt das Layout-
Grundraster als Orientierungshilfe. Es wird links und 
unten auf Kante angelegt. Nach oben und rechts ist 
das Raster offen. 

Die hier aufgeführten Maße sind exemplarisch  
und müssen im Bedarfsfall auf die exakte,  
geforderte Größe angepasst werden.

Zur besseren Lesbarkeit wird Negativtext (hier 
auf Orange) in Open Sans Semibold gesetzt. Die 
Schriftgröße sollte 8 pt nicht unterschreiten.

7. LAYOUTVORGABEN

ABLESUNG DER GASZÄHLER
Et labo xim volorei umquatur ratatur, sequatem aut que vit am 
harum vellam sit lam, que eos re eosaperae millamet velecear-
um ni corum facepuda dolorrovides erspitatus, comnias adicte 
non es ser undioreped magni diae pellam, odio.

Rae landant harum quamet as dolupta cuptatibusam quis perspis ario quis modit, que duntum 
qui omnimus, omni apelest, voloreh enitinv ellaut eatis aceribus et maximet volupti tem et eli-
bus, quia eum doluptaquam laboria voluptati dolupta nimagnatest, volorerio berrovi.

Wir bitten Sie, während dieser Zeit anwesend zu sein bzw. Ihren aktuellen Zählerstand für  
unseren Ableser sicht bar oder bei einem Nachbarn zu hinterlassen. Sollten Sie zum Ablesetermin 
nicht zu Hause sein, können Sie uns den Zählerstand auch online oder telefonisch mitteilen. 

www.nbb-ablesung.de
Bei Scan dieses QR-Codes gelangen Sie direkt  
auf unsere Website zur Zählerstandeingabe.

030 2017-9179
Bitte halten Sie Ihre Postleitzahl, Ihre
Zählernummer und Ihren Zählerstand bereit.

ABLESUNG DER GASZÄHLER
Als zuständige Betreiberin des Gasnetzes sind wir dazu verpflichtet,  
einmal im Jahr den Zählerstand Ihres Gaszählers zu erfassen und  
an Ihren Gas anbieter zu übermitteln, damit dieser die Verbrauchs-
abrechnung erstellen kann. Die turnusmäßige Ablesung Ihrer Gaszähler 
erfolgt am:

Ut qui temquod mi, omcum aceaturletom 
id molenimo eumquam, optiis volupt.

www.website.de
Ut qui temquod mi, omcum aceaturletom 
id molenimo eumquam, optiis volupt.

012 3456-7890

1 Modul
Randabstand

Achtung:
Der Text im weißen Infokasten sowie der Text direkt 
unterhalb der Headlinebalken sitzt linksbündig mit 
der Headline im blauen Balken.

Balkenhöhe 
= 2 Module

Icon bündig mit
Ober- und Unterlinien 
der Texte

2 Module
Randabstand

Open Sans Light,
7 pt (mindestens 6 pt)

Negativschrift: 
Open Sans Semi-

bold, 9 pt (mindes-
tens 8 pt)

2 Module
Randabstand
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Die NBB arbeitet mit einer Vielzahl unterschiedlicher 
Formulare. Dieses Layout dient als Beispiel für 
Farbgebung, Schriftgestaltung und den grafischen 
Umgang mit Eingabefeldern. 

FORMULARE
ORIENTIERUNG GEBEN

NBB Netzgesellschaft 
Berlin-Brandenburg mbH & Co. KG 

An der Spandauer Brücke 10 · 10178 Berlin 
info@nbb-netzgesellschaft.de 
www.nbb-netzgesellschaft.de

ANFRAGE 
FÜR EINEN ERDGAS-NETZANSCHLUSS 
Bitte die Angaben in DRUCKBUCHSTABEN vornehmen. Mit *gekennzeichnete Felder sind Pflichtfelder.  
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*Name, *Vorname / *Firma, Registergericht, Registernummer  

*Telefon, Fax, E-Mail  

*Straße, *Hausnummer  

*PLZ, *Ort  

*Straße, *Hausnummer 

Gemarkung, Flur, Flurstück  

ANGEBOTSERSTELLUNG 

Ich beauftrage die NBB Netzgesellschaft Berlin-Brandenburg mbH & Co. KG mit der Angebots-
erstellung  für die oben genannte Anschlussstelle. 

Für die Herstellung bzw. Änderung von Netzanschlussleitungen gelten die „Geschäftsbedin-
gungen zur Her-stellung eines Netzanschlusses an das Verteilungsnetz“, die „Verordnung über 
Allgemeine Bedingungen für  den Netzanschluss und dessen Nutzung für die Gasversorgung in 
Niederdruck (Niederdruckanschlussver-ordnung – NDAV)“ und die Ergänzenden Bedingungen 
zur NDAV der NBB in der jeweils gültigen Fassung. 
  

 AUFTRAGGEBER  

 Frau Herr Geburtsdatum Firma  

UNTERLAGEN ZUR ANGEBOTSERSTELLUNG  

 ANSCHLUSSSTELLE  

Netzgebiet: Berlin Brandenburg Spree-Niederlausitz  

 ANSCHLUSSDATEN  

*Anzahl der Erdgas-Anlagen *Benennung der Erdgas-Geräte  

 ANGEBOTSERSTELLUNG (Bitte auswählen)  

Name, Vorname / Firma, Registergericht, Registernummer 

Telefon, Fax, E-Mail 

Straße, Hausnummer  

PLZ, Ort  

NEUANSCHLUSS   ÄNDERUNG DES BESTEHENDEN NETZANSCHLUSSES  

Länge der Anschlussleitung:        m Länge der zu ändernden Anschlussleitung:           m  

Länge gemessen entlang der gewünschten Lage, beginnend vom Hauseinführungs-
punkt bis zur Mitte der Straßen, aus der die Versorgung erfolgt.  

Länge des zu ändernden bzw. überbauten Leitungsabschnittes.  
Bei einer Umlegung bitte die Detailangaben gesondert benennen bzw. kennzeichnen.  

Entfernung von der Grundstücksgrenze:            m Änderung der Gesamt-Nennwärmeleistung:           kW  
Entfernung gemessen von der Straßenmitte bis zur Grundstücksgrenze. Angabe erfolgt bei einer Erweiterung bzw. Reduzierung der bestehenden Gesamt-

Nennwärmeleistung. Bitte geben Sie Ihre bisherige Gesamt-Nennwärmeleistung an.  

 HINWEISE BZW. ERGÄNZUNGEN ZUR ANGEBOTSERSTELLUNG  

*Ort, Datum, Unterschrift Auftraggeber  

NBB-Formblatt Lageplan 

maßstäblicher Lageplan mit Gebäudedetails 

Grundriss des Gebäudes (Etage des Anschlusses) 

Vorschlag für die Lage der Netzanschlussleitung 

Vollmacht  

Für die Angebotserstellung sind ein maßstäblicher Lageplan mit Kennzeichnung des Hausein-
führungs-punktes, ein Grundriss sowie ein Vorschlag für die Lage der Anschlussleitung bei-
zufügen.

Zum Zwecke der Kundenbetreuung und der Abwicklung des Vertrages erhebt, verarbeitet und 
nutzt die  NBB die ihr bekannt gegebenen Daten unter Beachtung des Bundesdatenschutz-
gesetzes. Soweit es zur  Durchführung des Vertrages erforderlich ist, übermittelt die NBB die 
Daten an von NBB beauftragte  Dritte.  

Angabe  erforderlich,  sofern der Anschlussnehmer  
vom Auftraggeber abweicht. Vollmacht ist beizufügen.  

 ANSCHLUSSNEHMER  

 Frau  Herr  Firma  

*PLZ, *Ort, *Ortsteil  

Lagezusatz (z. B. Bau-, Wohn- bzw. Erschließungsgebiet)  

*Gesamt-Nennwärmeleistung  

Kontaktdaten des Dienstleisters  

Datum der Anfrage (TT/MM/JJ):  

kW    ja nein  
 *Warmwasserbereitung  
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4   Zur besseren Gliederung der Themen  

werden die Überschriften in Versalien
  geschrieben. Der Headlinebalken wird
  hier nur mit einer blauen Outline
  dargestellt. Schrift: Open Sans Semibold.

3   Linienstärke der Kästchen und Linien  
0,4 pt, 100 % NBB-Blau

2   Formularbeschriftungsfelder:
  Open Sans Light, 7 pt (mindestens 6 pt)

1   Überschrift: Open Sans Semibold 
und Open Sans Light,  
in Versalien und NBB-Blau

5   Auszeichnung: Open Sans Semibold,  
Versalien, NBB-Blau

6   Beschreibungstexte: Open Sans Light, 6 pt
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Warnstreifen und Warnmarkierungen
Gelbe und weiße Reflexfolien werden bei allen 
Fahrzeugen des Entstörungsdienstes sowie bei  
Baustellenfahrzeugen umlaufend geklebt.  
Dies dient der Sicherheit der NBBMitarbeiter,  
des Baustellenpersonals und aller übrigen  
Verkehrsteilnehmer.

Aus optischen und praktischen Gründen 
werden diese Warnstreifen und die 
Sicherheitskennzeichnung manuell mit 
abgerundeten Ecken versehen. Dies ist von der 
ausführenden Firma zu berücksichtigen.

Aufkleber
Bei allen Fahrzeugen der NBBFahrzeugflotte 
(Entstörungsdienst, NBBCarpool sowie Abteilung 
Betrieb und Instandhaltung) kann optional der 
Aufkleber „HIER DRIN IST NOCH PLATZ ...“ auf die 
hinteren Seitenfenster aufgebracht werden. Das 
nebenstehende Beispiel zeigt das Größenverhältnis 
zur Seitenscheibe.

FAHRZEUGBESCHRIFTUNG
MOBIL MIT ENERGIE

Platzhaltertext Stellensuche.
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FAHRZEUGBESCHRIFTUNG
MOBIL MIT ENERGIE

Sicherheitskennzeichnung nach DIN 30710
Die Baustellenfahrzeuge der NBB werden 
gemäß StVO und StVZO mit einer zusätzlichen 
Warnmarkierung nach DIN 30710 (rotweiße 
Schraffur) versehen. Die Sicherheitskennzeichnung 
wird an der Vorder- und Rückseite sowie an den 
Seitenflächen angebracht und besteht mindestens 
aus je acht Normflächen. Durch die Definition von 
Normflächen ist es möglich, die Warnmarkierung 
an die unterschiedlichsten Fahrzeugtypen 
anzupassen. Die Mindestgröße, wie nach DIN 30710 
vorgeschrieben, ist zwingend einzuhalten.
Die Sicherheitskennzeichnung muss aus 
den retroreflektierenden Aufsichtfarben für 
Verkehrszeichen bestehen:
n    Weiß in Farbe DIN 6171 – WS – R2 
n    Rot in Farbe DIN 6171 – RT – R2 

Für die Sicherheitskennzeichnung ist voll 
retroreflektierende Folie der Bauart Typ 2 nach 
DIN 67520, Teil 2 zu verwenden. Sie ist an 
allen vertikalen Fahrzeugkanten mit zu diesen 
Kanten nach unten unter 45° fallenden Streifen 
anzubringen.

Mindestkennzeichnung 
(erforderlich zur Nutzung der eingeschränkten Sonderrechte)

Acht Normflächen (vier Einzelflächen)

Anbringung an Front und Heck sowie an der Fahrzeuglängsseite

linksweisend rechtsweisend

Variante 1 
(beginnend mit Rot)

Variante 2
(beginnend mit Weiß)

Anzahl vorn
(Frontansicht)

Anzahl hinten
(Heckansicht)

typische Fehler

Normfläche
141 × 141 mm

8 Stück 
4× linksweisend, 
4× rechtsweisend

8 Stück 
4× linksweisend, 
4× rechtsweisend

Normflächen sind
einzeln unzulässig

Einzelfläche 
141 × 282 mm

4 Stück
2× linksweisend, 
2× rechtsweisend

4 Stück
2× linksweisend, 
2× rechtsweisend

Mindestfläche
141 × 564 mm

2 Stück
1× linksweisend, 
1× rechtsweisend

2 Stück
1× linksweisend, 
1× rechtsweisend

Mindestfläche
282 × 282 mm

2 Stück
1× linksweisend, 
1× rechtsweisend

2 Stück
1× linksweisend, 
1× rechtsweisend

kombinierte 
Fläche
(Beispiel 1 + 2)

2 Stück
1× linksweisend, 
1× rechtsweisend

2 Stück
1× linksweisend, 
1× rechtsweisend

Fahrzeugkontur
(Beispiel 3)

2 Stück
(1 links, 1 rechts)

2 Stück
(1 links, 1 rechts)

Die Fläche hat die Maße 141 × 564 mm und besteht aus insgesamt vier Norm-
flächen. Das Ergebnis entspricht vom Bild her einer verkleinerten Leitbake. 
Fahrzeugbedingte Teilungen der Folie sind gestattet, solange die Mindest-
kennzeichnung erhalten bleibt.

7. LAYOUTVORGABEN

7.1 Flyer  |  7.2 Broschüren  |  7.3 Zählerstandzettel  |  7.4 Formulare    7.5 Fahrzeugbeschriftungen  |  7.6 Roll-ups  |  7.7 Bekleidung



60

1. LOGO 2. SCHRIFTZUG 3. TYPOGRAFIE 4. FARBEN 5. BILDKONZEPT 6. BASISELEMENTE 9. ONLINE7. LAYOUTVORGABEN 8. GESCHÄFTSAUSSTATTUNG

SERVICE-HOTLINE
030 81876-2020

SERVICE-HOTLINE
030 81876-2020

SERVICE-HOTLINE
030 81876-2020

SERVICE-HOTLINE
030 81876-2020

FAHRZEUGBESCHRIFTUNG
KAUFMÄNNISCHER BEREICH

Für die Fahrzeugbeschriftung des NBB-Fuhrparks 
existiert ein eigenes DesignManual (Technische 
Beschreibung Fahrzeugbeschriftung).

Beschriftung am Beispiel des VW Golf Trendline

7. LAYOUTVORGABEN

7.1 Flyer  |  7.2 Broschüren  |  7.3 Zählerstandzettel  |  7.4 Formulare    7.5 Fahrzeugbeschriftungen  |  7.6 Roll-ups  |  7.7 Bekleidung



61

1. LOGO 2. SCHRIFTZUG 3. TYPOGRAFIE 4. FARBEN 5. BILDKONZEPT 6. BASISELEMENTE 9. ONLINE7. LAYOUTVORGABEN 8. GESCHÄFTSAUSSTATTUNG

SERVICE-HOTLINE
030 81876-2020

SERVICE-HOTLINE
030 81876-2020

FAHRZEUGBESCHRIFTUNG
KAUFMÄNNISCHER BEREICH

Beschriftung am Beispiel des VW Golf Trendline

BESTELL-FORMULAR

Scheibenaufkleber Ausbildung „Hier drin ist noch Platz ...“ 
auf beiden hinteren Seitenfenstern

Erdgas-Logo auf Heck

Warnmarkierungen rot/weiß 
umlaufend

Schriftzug SERVICE-HOTLINE und Telefonnummer auf Seitenflächen

abweichende ServiceHotlineNummer (bitte angeben): 

 BESCHRIFTUNG 

 OPTIONALE BESCHRIFTUNG  (bitte ankreuzen):

Platzhaltertext Stellensuche.Platzhaltertext Stellensuche.

SERVICE-HOTLINE
030 81876-2020

Fahrzeugmodell:

KfzKennzeichen:

Abteilung:

Ansprechpartner:
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DOBLÒ

WERKSTATTWAGEN
WERKSTATTWAGEN

#WirBleibenAmNetz

DOBLÒ

WERKSTATTWAGEN
WERKSTATTWAGEN

#WirBleibenAmNetz

FAHRZEUGBESCHRIFTUNG
BAUFAHRZEUGE / WERKSTATTWAGEN

Beschriftung am Beispiel des Fiat Doblò 
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DOBLÒ

WERKSTATTWAGEN
WERKSTATTWAGEN

#WirBleibenAmNetz

FAHRZEUGBESCHRIFTUNG
BAUFAHRZEUGE / WERKSTATTWAGEN

Beschriftung am Beispiel des Fiat Doblò 

Erdgas-Logo auf Heck
weiße Reflexfolien auf  
Seitenflächen und auf Heck

gelbe Reflexfolien auf  
Seitenflächen und auf Heck

gewünschte Telefonnummer (bitte angeben):

 GEWÜNSCHTE BESCHRIFTUNG (bitte ankreuzen)

Scheibenaufkleber Ausbildung „Hier drin ist noch Platz ...“ 
auf beiden hinteren Seitenfenstern

Warnmarkierungen rot/weiß 
umlaufend

Platzhaltertext Stellensuche.Platzhaltertext Stellensuche.

Claim: #WirBleibenAmNetz kein Claim

#WirBleibenAmNetz

BESTELL-FORMULAR

Fahrzeugmodell:

KfzKennzeichen:

Abteilung:

Ansprechpartner:
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030 12345-1234

ENTSTÖRUNGSDIENST    
Für Sicherheit im Netzbetrieb

030 12345-1234
ENTSTÖRUNGSDIENST    

Für Sicherheit im Gasnetzbetrieb

FAHRZEUGBESCHRIFTUNG
ENTSTÖRUNGSFAHRZEUGE

Beschriftung am Beispiel des
Kastenwagens Iveco 068

030 12345-1234

ENTSTÖRUNGSDIENST    
Für Sicherheit im Netzbetrieb

030 12345-1234
ENTSTÖRUNGSDIENST    

Für Sicherheit im Gasnetzbetrieb
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FAHRZEUGBESCHRIFTUNG
ENTSTÖRUNGSFAHRZEUGE

Beschriftung am Beispiel des
Kastenwagens Iveco 068

Für Sicherheit im Gasnetzbetrieb

Claim Entstörungsdienst-Fahrzeuge

Erdgas-Logo auf Heck
weiße Reflexfolien auf  
Seitenflächen und auf Heck

gelbe Reflexfolien auf  
Seitenflächen und auf Heck

gewünschte Telefonnummer (bitte angeben):

 GEWÜNSCHTE BESCHRIFTUNG (bitte ankreuzen)

BESTELL-FORMULAR

Fahrzeugmodell:

KfzKennzeichen:

Abteilung:

Ansprechpartner:

Scheibenaufkleber Ausbildung „Hier drin ist noch Platz ...“ 
auf beiden hinteren Seitenfenstern

Warnmarkierungen rot/weiß 
umlaufend

Platzhaltertext Stellensuche.Platzhaltertext Stellensuche.

kein Claim

030 12345-1234

ENTSTÖRUNGSDIENST    
Für Sicherheit im Netzbetrieb

030 12345-1234
ENTSTÖRUNGSDIENST    

Für Sicherheit im Gasnetzbetrieb

7. LAYOUTVORGABEN

7.1 Flyer  |  7.2 Broschüren  |  7.3 Zählerstandzettel  |  7.4 Formulare    7.5 Fahrzeugbeschriftungen  |  7.6 Roll-ups  |  7.7 Bekleidung



66

1. LOGO 2. SCHRIFTZUG 3. TYPOGRAFIE 4. FARBEN 5. BILDKONZEPT 6. BASISELEMENTE 9. ONLINE7. LAYOUTVORGABEN 8. GESCHÄFTSAUSSTATTUNG

DOBLÒ

WERKSTATTWAGEN
WERKSTATTWAGEN

#WirBleibenAmNetz

DOBLÒ

WERKSTATTWAGEN
WERKSTATTWAGEN

#WirBleibenAmNetz

FAHRZEUGBESCHRIFTUNG
OPERATIVER BAUSERVICE

Beschriftung am Beispiel des Fiat Doblò 
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DOBLÒ

WERKSTATTWAGEN
WERKSTATTWAGEN

#WirBleibenAmNetz

Beschriftung am Beispiel des Fiat Doblò 

Erdgas-Logo auf Heck
weiße Reflexfolien auf  
Seitenflächen und auf Heck

gelbe Reflexfolien auf  
Seitenflächen und auf Heck

gewünschte Telefonnummer (bitte angeben):

 GEWÜNSCHTE BESCHRIFTUNG (bitte ankreuzen)

Scheibenaufkleber Ausbildung „Hier drin ist noch Platz ...“ 
auf beiden hinteren Seitenfenstern

Warnmarkierungen rot/weiß 
umlaufend

Platzhaltertext Stellensuche.Platzhaltertext Stellensuche.

Claim: #WirBleibenAmNetz kein Claim

#WirBleibenAmNetz

BESTELL-FORMULAR

Fahrzeugmodell:

KfzKennzeichen:

Abteilung:

Ansprechpartner:
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WIR VERNETZEN 
MIT NEUEN
TECHNOLOGIEN

Neue Verfahren, neue Chancen.
■	Senkung der CO2-Emissionen 
■	Entwicklung dezentraler 
	 Energieeffizienzkonzepte

www.nbb-netzgesellschaft.de

WIR VERNETZEN 
MIT NEUEN
TECHNOLOGIEN

Neue Verfahren, neue Chancen.
■	Senkung der CO2-Emissionen 
■	Entwicklung dezentraler 
	 Energieeffizienzkonzepte

www.nbb-netzgesellschaft.de

Zur Sichtbarkeit auf Messen und Veranstaltungen 
werden Roll-ups eingesetzt. Die hier gezeigte 
Gestaltungsvorlage hat eine Größe von 85 × 200 cm.

Auch hier gilt das Layout-Grundraster als 
Orientierungshilfe. Es wird links und unten auf Kante 
angelegt. Nach oben und rechts ist das Raster offen. 

Die hier aufgeführten Maße sind exemplarisch  
und müssen im Bedarfsfall auf die exakte,  
geforderte Größe angepasst werden.

Die Schriftgröße und die Höhe der Headlinebalken 
sind Mindestangaben, von denen ausgehend die 
Headlinebalken nach rechts oben bündig mit der 
WortBildMarke abschließend hochskaliert werden 
können. Ein Headlinebalken darf eine Höhe von 3 
Modulen nicht überschreiten.

Für den Hintergrund des Roll-ups können 
atmosphärische und zum Inhalt passende Bilder 
verwendet werden. Zu beachten ist ein ruhiger 
Untergrund, auf dem die WortBildMarke liegt.

Da Rollups oft im Hintergrund stehen, sollte es 
vermieden werden, den unteren Bereich des Roll
ups mit wesentlichem Inhalt zu füllen.
Je nach Hersteller ist zusätzlich ein unbedruckbarer 
Bereich oberhalb des Fußes in der Gestaltung zu 
berücksichtigen.

ROLLUPS
SICHTBAR AUFGESTELLT

7. LAYOUTVORGABEN

WIR VERNETZEN 
MIT NEUEN
TECHNOLOGIEN

Neue Verfahren, neue Chancen.
■	Senkung der CO2-Emissionen 
■	Entwicklung dezentraler 
	 Energieeffizienzkonzepte

www.nbb-netzgesellschaft.de

2 Module
Randabstand

2 Module Randabstand

Achtung: Text im Infokasten linksbündig 
mit Text im blauen Headlinebalken

Open Sans
Semibold,

mind. 200 pt

Balkenhöhe
= mind. 2 Module

Open Sans
Light, 120 pt

Open Sans
Light, 95 pt

Zapf Dingbats, 39 pt,
hochgestellt 8 pt
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Für die Bekleidung der NBBMitarbeiter existiert
ein eigenes Design-Manual.

Das Manual enthält hauptsächlich Vorlagen 
für die Arbeits- und Schutzbekleidung für den 
kaufmännischen Bereich sowie die Bereiche Bau, 
Betrieb, Instandhaltung und Entstörungsdienst.

Jedem Kleidungsstück ist ein Bestellformular 
beigefügt, sodass die Mitarbeiter*innen ihr 
Kleidungsstück individuell bedrucken lassen können.

Zur Auswahl steht der Druck des NBB-Logos 
als Wort- oder Bildmarke in verschiedenen 
Varianten (positiv/negativ) sowie mit dem Zusatz 
„Entstörungsdienst“, sofern erforderlich.

BEKLEIDUNG
PASSEND GEKLEIDET

7. LAYOUTVORGABEN

Feld für Name

NETZGESELLSCHAFT 
BERLIN-BRANDENBURG

  |    |  
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Beispiel für das Arbeitshemd mit Brusttaschen
aus dem Manual für Bekleidung inkl. Bestellformular:

BEKLEIDUNG
PASSEND GEKLEIDET

7. LAYOUTVORGABEN

19

BESCHRIFTUNG NBB-BEKLEIDUNG

18

Arbeitshemd (mit Brusttaschen)

Arbeitshemd (mit Brusttaschen)

Beschriftung:

Bestell-Formular

 NBB-Logo auf Vorderseite (Brusttasche)

NBB-Logo auf Rückseite
Rückseite Vorderseite

BEKLEIDUNG BAU, BETRIEB UND INSTANDHALTUNG

Größe

Logo komplett

Gesamt (Info für den Hersteller)

XS

Menge

S

Menge

M

Menge

L

Menge

XL

Menge

andere

Menge

Modell:

Abteilung: 

Ansprechpartner*in:

19

BESCHRIFTUNG NBB-BEKLEIDUNG

18

Arbeitshemd (mit Brusttaschen)

Arbeitshemd (mit Brusttaschen)

Beschriftung:

Bestell-Formular

 NBB-Logo auf Vorderseite (Brusttasche)

NBB-Logo auf Rückseite
Rückseite Vorderseite

BEKLEIDUNG BAU, BETRIEB UND INSTANDHALTUNG

Größe

Logo komplett

Gesamt (Info für den Hersteller)

XS

Menge

S

Menge

M

Menge

L

Menge

XL

Menge

andere

Menge

Modell:

Abteilung: 

Ansprechpartner*in:

7.1 Flyer  |  7.2 Broschüren  |  7.3 Zählerstandzettel  |  7.4 Formulare  |  7.5 Fahrzeugbeschriftungen  |  7.6 Roll-ups    7.7 Bekleidung
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Die Visitenkarte bietet als traditionelles Vehikel zum 
Kontaktdatenaustausch eine harmonische Balance 
zwischen den Informationen zur Person und zu 
unserem Unternehmen. 
Das Format beträgt 85 × 55 mm.

Die Gestaltung aller Visitenkarten basiert auf 
folgender Festlegung:

1   Titel / Berufsbezeichnung
2   Vollständiger Name
3    Stellenbezeichnung 

F2-Ebenenbezeichnung 
F1, Gruppenfunktion o. Geschäftseinheit

4   Firmenbezeichnung
5   Kontaktdaten
6   Ein Unternehmen der GASAGGruppe
7   Rückseitig „Weitere Standorte“
8   Rückseitig Adresse
9   Rückseitig QR-Code scannen

10   Rückseitig QR-Code

VISITENKARTEN 
ZUM VORZEIGEN

8.1 Visitenkarten  |  8.2 Briefpapier  |  8.3 Fax  |  8.4 Briefumschläge  |  8.5 PowerPoint  |  8.6 E-Mail-Signatur

 

 

 NBB Netzgesellschaft 
Berlin-Brandenburg mbH & Co. KG 

 An der Spandauer Brücke 10, 10178 Berlin 
HRA 37374 B, Amtsgericht Charlottenburg 

Geschäftsführung/Komplementärin: NBB Netz-Beteiligungs-GmbH  l  Sitz der Gesellschaft: Berlin  l  HRB 99597 B, Amtsgericht Charlottenburg 
Geschäftsführer: Maik Wortmeier (Vorsitzender), Frank Behrend  l  UniCredit Bank AG - Hypovereinsbank  l  IBAN DE24 1002 0890 0022 4610 44  l  BIC HYVEDEMM488 
 

 

 

 

NetzinfoBB – Die Service-App  
für unterwegs: www.nbb-app.de 

NBB • An der Spandauer Brücke 10 • 10178 Berlin  
 

 
 
 
 
 
 Berlin,       
 
      
 
Textbeginn…  

      
      
      
      
      
      
      
      
  
  

       

 An der Spandauer Brücke 10, 10178 Berlin  
 Telefon       
 Telefax       
 Mobil        
      @nbb-netzgesellschaft.de 
 www.nbb-netzgesellschaft.de 

 

QR-Code scannen und Kontaktdaten einfach 
auf Ihrem Smartphone speichern.

Weitere Standorte
Torgauer Straße 12–15 · 10829 Berlin
Telefon +49 30 81876-0000 · Fax +49 30 81876-0000

Musterstraße 99 · 12345 Berlin
Telefon +49 30 81876-0000 · Fax +49 30 81876-0000

7

9

8

 

 

 NBB Netzgesellschaft 
Berlin-Brandenburg mbH & Co. KG 

 An der Spandauer Brücke 10, 10178 Berlin 
HRA 37374 B, Amtsgericht Charlottenburg 

Geschäftsführung/Komplementärin: NBB Netz-Beteiligungs-GmbH  l  Sitz der Gesellschaft: Berlin  l  HRB 99597 B, Amtsgericht Charlottenburg 
Geschäftsführer: Maik Wortmeier (Vorsitzender), Frank Behrend  l  UniCredit Bank AG - Hypovereinsbank  l  IBAN DE24 1002 0890 0022 4610 44  l  BIC HYVEDEMM488 
 

 

 

 

NetzinfoBB – Die Service-App  
für unterwegs: www.nbb-app.de 

NBB • An der Spandauer Brücke 10 • 10178 Berlin  
 

 
 
 
 
 
 Berlin,       
 
      
 
Textbeginn…  

      
      
      
      
      
      
      
      
  
  

       

 An der Spandauer Brücke 10, 10178 Berlin  
 Telefon       
 Telefax       
 Mobil        
      @nbb-netzgesellschaft.de 
 www.nbb-netzgesellschaft.de 

 

QR-Code scannen und Kontaktdaten einfach 
auf Ihrem Smartphone speichern.

109

Titel/Dr.-Ing. o. Ä.

Günter-Jürgen Musterlangername

Stellenbezeichnung
F2-Ebenenbezeichnung
Gruppenfunktion oder Geschäftseinheit 

NBB Netzgesellschaft Berlin-Brandenburg mbH & Co. KG
An der Spandauer Brücke 10 · 10178 Berlin
Telefon +49 30 81876-0000 · Fax +49 30 81876-0000 · Mobil +49 000 0000000
g.musterlangername@nbb-netzgesellschaft.de
www.nbb-netzgesellschaft.de

Ein Unternehmen der GASAG-Gruppe
4 mm

4  , 7   in Open Sans Semibold, 5,75 pt, 
Zeilenabstand 7,25 pt

2  in Open Sans
      Semibold, 8 pt, 
      NBB-Blau

1  , 3  , 5  , 6  , 8  , 9  �in Open Sans Light, 5,75 pt,  
Zeilenabstand 7,25 pt

1

3

5

2

4

6

4 mm

25 mm
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Die Korrespondenzen des Unternehmens sollten 
immer sympathisch und unkompliziert wirken.  
Dazu werden Word-Vorlagen zur Verfügung gestellt. 
Alle wechselnden Angaben, wie Kontaktperson 
und Inhalte, werden über dafür erstellte 
Computermasken ausgefüllt und ausgedruckt. 

In den Masken sind der persönliche Absender,  
Referenzangaben und Formatierungen ein-
gerichtet. Schriftschnitte Open Sans Regular und 
Semibold, 8 pt, Zeilenabstand 11 pt, Schriftfarbe 
Schwarz. 

Der Fließtext und das Adressfeld sind im 
Flattersatz geschrieben. Schriftschnitt Open Sans 
Regular, 10 pt, einfacher Zeilenabstand. 

BRIEFPAPIER 
GUTE NACHRICHTEN

1

2

3

4

Absenderzeile: Open Sans Light
Auszeichnung: Open Sans Semibold 
Schriftgröße: 7 pt 

NBB Netzgesellschaft
Berlin-Brandenburg  
mbH & Co. KG:  
Open Sans Semibold
Anschrift: Open Sans Light 
Schriftgröße: 8 pt
Zeilenabstand: 11 pt 

Persönlicher Absender:
Name und Telefonnummern (Ziffern):  
Open Sans Semibold 
Anschrift, Telefon, Fax, Mobil, URL:  
Open Sans Light
Schriftgröße: 8 pt
Zeilenabstand: 11 pt 

Fußnote: Open Sans Light
Schriftgröße: 7 pt
Zeilenabstand: 10 pt

Textbeginn ...

Seite 2

Folgeseite

Textbeginn: 62 mm
Seitenzahl: 7 pt, Unterkante Logo

62 mm
40 mm

 

 

 NBB Netzgesellschaft 
Berlin-Brandenburg mbH & Co. KG 

 An der Spandauer Brücke 10, 10178 Berlin 
HRA 37374 B, Amtsgericht Charlottenburg 

Geschäftsführung/Komplementärin: NBB Netz-Beteiligungs-GmbH  l  Sitz der Gesellschaft: Berlin  l  HRB 99597 B, Amtsgericht Charlottenburg 
Geschäftsführer: Maik Wortmeier (Vorsitzender), Frank Behrend  l  UniCredit Bank AG - Hypovereinsbank  l  IBAN DE24 1002 0890 0022 4610 44  l  BIC HYVEDEMM488 
 

 

 

 

NetzinfoBB – Die Service-App  
für unterwegs: www.nbb-app.de 

NBB • An der Spandauer Brücke 10 • 10178 Berlin  
 

 
 
 
 
 
 Berlin,       
 
      
 
Textbeginn…  

      
      
      
      
      
      
      
      
  
  

       

 An der Spandauer Brücke 10, 10178 Berlin  
 Telefon       
 Telefax       
 Mobil        
      @nbb-netzgesellschaft.de 
 www.nbb-netzgesellschaft.de 

 

 

 

 NBB Netzgesellschaft 
Berlin-Brandenburg mbH & Co. KG 

 An der Spandauer Brücke 10, 10178 Berlin 
HRA 37374 B, Amtsgericht Charlottenburg 

Geschäftsführung/Komplementärin: NBB Netz-Beteiligungs-GmbH  l  Sitz der Gesellschaft: Berlin  l  HRB 99597 B, Amtsgericht Charlottenburg 
Geschäftsführer: Maik Wortmeier (Vorsitzender), Frank Behrend  l  UniCredit Bank AG - Hypovereinsbank  l  IBAN DE24 1002 0890 0022 4610 44  l  BIC HYVEDEMM488 
 

 

 

 

NetzinfoBB – Die Service-App  
für unterwegs: www.nbb-app.de 

NBB • An der Spandauer Brücke 10 • 10178 Berlin  
 

 
 
 
 
 
 Berlin,       
 
      
 
Textbeginn…  

      
      
      
      
      
      
      
      
  
  

       

 An der Spandauer Brücke 10, 10178 Berlin  
 Telefon       
 Telefax       
 Mobil        
      @nbb-netzgesellschaft.de 
 www.nbb-netzgesellschaft.de 

 

NetzinfoBB
Die Service-App für unterwegs: 
www.nbb-app.de

Geschäftsführung/Komplementärin: NBB Netz-Beteiligungs-GmbH l Sitz der Gesellschaft: Berlin l HRB 99597 B, Amtsgericht Charlottenburg
Geschäftsführer: Maik Wortmeier (Vorsitzender), Frank Behrend l UniCredit Bank AG – Hypovereinsbank l IBAN DE24 1002 0890 0022 4610 44 l BIC HYVEDEMM488

Berlin,

Textbeginn ...

 NBB Netzgesellschaft
 Berlin-Brandenburg mbH & Co. KG
 An der Spandauer Brücke 10, 10178 Berlin
 HRA 37374 B, Amtsgericht Charlottenburg

 Max Mustermann
 An der Spandauer Brücke 10, 10178 Berlin
 Telefon 030 12345-6789
 Telefax 030 12345-6789
 Mobil 0123 4567890
 m.mustermann@nbb-netzgesellschaft.de
 www.nbb-netzgesellschaft.de

NBB • An der Spandauer Brücke 10 • 10178 Berlin

120 mm 34,5 mm

23
mm

5 mm

46
,5

 m
m

13
1 

m
m 99

 m
m

10 mm

2

3

4

1

31 mm
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Der Faxbogen folgt im Wesentlichen der Gestaltung 
des Briefbogens.

Verwendet werden sollte die FaxWordvorlage 
der NBB mit fix eingerichteten Eingabefeldern. 
Die korrekte Formatierung der Schrift ist bereits 
voreingestellt. Die Schriftfamilie ist die Open Sans.

FAX 
ÜBERTRAGUNG LÄUFT

149 mm 48 mm

23
mm

10 mm

13 
mm

15 mm
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Auch ein reines Arbeitswerkzeug wie ein Umschlag
kann mit klaren Botschaften treue Dienste leisten 
bei der Stärkung des Markenauftritts.
Die Vorderseite ziert Zurückhaltung, auf der  
Rückseite finden sich – bei Bedarf wechselnde – 
Informationen und Kontaktdetails.

BRIEFUMSCHLÄGE 
DIN LANG ZUM VERSAND

SCHAUEN SIE MAL REIN!
Ob im Internet, in unserem Kundencenter oder telefonisch,
wir freuen uns auf Sie.

Alle Informationen im Internet: www.nbb-netzgesellschaft.de
Service-Hotline: 030 81876-2020

15 mm

61 mm
20

mm

15 mm

Für Sicherheit im Gasnetzbetrieb

44
 m

m

54
 m

m

70
 m

m

Semibold, 23 pt

Semibold, 11 pt, ZA 13 pt

Semibold/Light, 
9 pt, ZA* 13 pt

22 mm40 mm17,4 * Zeilenabstand
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Der C4Umschlag beherbergt lediglich den
NBB-Schriftzug. Auf Claim oder weitere Botschaften
wird grundsätzlich verzichtet. Wenn es der Anlass
hergibt, kann das Logo in Form und Anmutung
einer Wertmarke im Vierfarbdruck zur Anwendung
kommen und so ein optisches Highlight setzen.

BRIEFUMSCHLÄGE 
C4 ZUM VERSAND

Beispiel Briefmarken-Einsatz

17 mm

90 mm
20

mm
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Zur Erstellung von internen bzw. externen  
NBBUnternehmenspräsentationen wurden  
PowerPoint-Vorlagen mit vielfältigen Mustercharts 
erstellt, die eine variantenreiche und trotzdem 
stringente Gestaltung erleichtern. Es besteht die 
Möglichkeit, die Templates unter folgender Adresse 
anzufordern: cd@nbb-netzgesellschaft.de

Die Bildschirmpräsentation ist im Querformat 4 : 3  
angelegt. Eingesetzte Typo ist die Open Sans.

POWERPOINT
NBB PRÄSENTIERT

NBB Netzgesellschaft Berlin-Brandenburg mbH & Co. KG 29.06.21

14

TRANSPARENZ 10 %
IMAGE UND TEXT

IN OPEN SANS SEMIBOLD
UND VERSALIEN

werden.

NBB Netzgesellschaft Berlin-Brandenburg mbH & Co. KG

PowerPoint-Template

Titelfolie Bildschirmpräsentation

Beispiele Inhaltsfolien

Kapiteleinstieg

NBB Netzgesellschaft Berlin-Brandenburg mbH & Co. KG 29.06.21

13

Zitate, Aussage, 
Fazit, 
Zusammen-
fassung mit Bild

PowerPoint-Template

AGENDA

NBB Netzgesellschaft Berlin-Brandenburg mbH & Co. KG

INHALT Seite
1 KAPITEL 2 4
2.1 This text can be replaced with your own text. 5

2.2 This text can be replaced with your own text. 6

2.3 This text can be replaced with your own text. 7

2 KAPITEL 2 8
3.1 This text can be replaced with your own text. 9

3.2 This text can be replaced with your own text. 10

29.06.21

3PowerPoint-Template

NBB Netzgesellschaft Berlin-Brandenburg mbH & Co. KG

KREISDIAGRAMM

29.06.21

22

xxx

xxx

xxx

xxx

xxx
xxx

xxxTEXT XXX

PowerPoint-Template
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Sehr geehrte Frau Mustermann,

Leste volut labores simus, id explic temqui sundam que doloratquate aut modios ist asperio. Nam, nus audae. Itatatatusae sus 
arum et ut ea eostotat dolest ab inis dolore nonserit et et quis molupta tiunt, int veratem lania coris cumquamusae exerovide 
prorepratur aut re.

Freundliche Grüße
Ulli Mustermann
Stellenbezeichnung

NBB Netzgesellschaft
Berlin-Brandenburg mbH & Co. KG
Bezeichnung der GE/GruFu auf F1-Ebene
An der Spandauer Brücke 10
10178 Berlin

Telefon: 030 81876 XXXX
Telefax: 030 81876 XXXX
Mobil: 01234 567891234

Mail: U.Mustermann@nbb-netzgesellschaft.de
www.nbb-netzgesellschaft.de | www.twitter.com/NBB_DE | www.instagram.com/nbb_netze

Ein Unternehmen der GASAG-Gruppe

U.Mustermann@nbb-netzgesellschaft.de                          WG: E-Mail-Signatur

U.Mustermann@nbb-netzgesellschaft.de

E-Mail-Signatur

Die Standard-E-Mail-Signatur wird ergänzt durch 
eine rot gehaltene Out-of-office-Notiz zu einer 
Abwesenheit in der Zukunft (Ankündigung) und 
einen Hinweis zum Umweltschutz (grün). Sollte ein 
Vermerk auf eine Messe, Veranstaltung o. Ä. 
angegeben werden, so wird dieser ebenfalls in
Grün gesetzt.

Die Signatur ist in zwei Bereiche unterteilt. Im 
oberen die entsprechenden Angaben zum 
Mitarbeiter:
 ppa. / i. V. / i. A. Vorname Nachname 
 Stellenbezeichnung (+ F2Ebene)
und im unteren die Unternehmensvorgaben
plus Bezeichnung der GE/GruFu auf F1-Ebene.

Eingesetzte Typo ist die Arial, 11 pt. 
Schriftfarbe: NBBGrau.

Der Name unter „Freundliche Grüße“ und  
NBB im unteren Bereich werden fett gesetzt.

EMAILSIGNATUR 
ANGENEHME GRÜSSE

E-Mail-Signatur mit Hinweis zum Umweltschutz 
und Out-of-office-Ankündigung

Mit freudlichen Grüßen
Ulli Mustermann
Stellenbezeichnung

Besuchen Sie uns auf der Hannover-Messe,
20–24. April 2021.

NBB Netzgesellschaft
Berlin-Brandenburg mbH & Co. KG
Bezeichnung der GE/GruFu auf F1-Ebene
An der Spandauer Brücke 10
10178 Berlin
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Die Internetseite öffnet mit einem großen foto
grafischen Opener auf der Homepage. Dieser ent
springt beispielsweise einer aktuellen Kampagne, 
entspricht in jedem Fall aber der NBBBildwelt. Der 
gesamte Internetauftritt ist geprägt von den NBB-
Unternehmensfarben. Bei Typografie, Farben und 
Logoeinsatz gelten dieselben Festlegungen, die für 
den gesamten Markenauftritt gelten. 

Alle für die digitale Welt getroffenen Anpassungen 
bei Farbwerten etc. sind bereits in den entspre-
chenden Kapiteln definiert. Webseiten werden 
grundsätzlich responsiv erstellt. 

Damit wird unabhängig vom genutzten Endgerät 
immer eine möglichst optimale Nutzung für den 
User sichergestellt.

STARTSEITE
AUF DEN ERSTEN KLICK

9.1 Startseite  |  9.2 Content  |  9.3 Icons  |  9.4 Farben  |  9.5 Typografie  
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Wichtiges muss ins Auge springen und möglichst 
über alle Ausgabemedien hinweg. Daher bedient 
sich das NBBDesign flexibler Farbmodule.

ONLINE-CONTENT
MODULAR IST KLAR

  Hintergrund
 Blau 100 %
 R 0 | G 78 | B 118
 #004e76

  Linien
 Blau 70 %

  Hintergrund
 Orange 100 %
 R 239 | G 123 | B 0
 #ef7b00

  Linien
 Orange 70 %

  Hintergrund
 Blau 20 %

  Text, Linien, Buttons
 Blau 100 %
 R 0 | G 78 | B 118
 #004e76

Beispieltext Beispieltext Beispieltext

Button

Module (Beispiel)

9. ONLINE
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Um den Webauftritt der NBB mit Leben zu füllen, 
werden neben Bildern und Grafiken auch sehr gut 
Symbole eingesetzt.

Oben links im Reiter eines Tabs sitzt das Favicon in 
Gestalt einer Ecke aus dem NBB-Logo. 

Die generelle IconStilistik ist die einer simplifizierten 
Outlinezeichnung. Die jeweilige Farbigkeit der Icons 
ist monochrom gehalten. Blau und Orange sollen 
nicht innerhalb eines Icons gleichzeitig zum Einsatz 
kommen.

ONLINE-ICONS
FAVICONS UND SYMBOLE

  Hintergrund
 Blau: 100 %
 R 0 | G 78 | B 118
 #004e76

  Icon
 Blau: 20 %

  Hintergrund
 Orange: 100 %
 R 239 | G 123 | B 0
 #ef7b00

  Icon
 Orange: 20 %

   Hintergrund
 Blau: 20 %

  Icon
 Blau: 100 %
 R 0 | G 78 | B 118
 #004e76

Favicon

Icon-Beispiele

9. ONLINE
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Die Unternehmensfarben sollen auch in den 
digitalen Weiten möglichst akkurat erstrahlen.  
Dazu wurden sie darstellungsoptimiert definiert.

ONLINE-FARBEN
DIE DIGITALE PALETTE

NBB-Blau

Primärfarben Sekundärfarben

R 0
G 78
B 118

#004e76

NBB-Orange

R 239
G 123
B 0

#ef7b00

60 % NBB-Blau

#6b87a6

50 % NBB-Blau

#8599b3

40 % NBB-Blau

#9dacc2

30 % NBB-Blau

#b6c0d1

20 % NBB-Blau

#ced4e0

15 % NBB-Blau

#dadee8

10 % NBB-Blau

#e6e9f0

60 % NBB-Orange

#f9b672

50 % NBB-Orange

#fac38b

40 % NBB-Orange

#fccfa2

30 % NBB-Orange

#fddbba

20 % NBB-Orange

#fee7d1

15 % NBB-Orange

#feeddd

10 % NBB-Orange

#fef3e8
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Open Sans – das visuelle Erscheinungsbild für die 
Digitalmedien wird durch den kombinierten Einsatz 
der verschiedenen Schriftschnitte der Open Sans 
entscheidend geprägt. 

Sie überzeugt durch ihre gute Lesbarkeit und ist  
für die vielseitigen Ansprüche an eine moderne 
Corporate-Schrift bestens geeignet.  

Die Texte können linksbündig im Flattersatz wie 
auch im Block gesetzt werden. Zentrierter oder 
rechtsbündiger Satz sind nicht vorgesehen.

ONLINE-TYPOGRAFIE
DER RICHTIGE SATZ

9. ONLINE
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